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Introducao

A investigacdo em literatura e turismo passa desde logo por distinguir este campo de pesquisa dos

estudos em literatura de viagens. Trata-se de uma distin¢do fundamental, ndo obstante os diversos
pontos de contacto entre estas areas, comecando por aquele que é o mais 6bvio: o ato de viajar. Na
verdade, tal como ficard claro ao longo destas pdaginas, nos estudos em literatura e turismo abre-se
espaco para a andlise de um conjunto mais vasto de textos do que aquele frequentemente agregado sob
a designacdo de literatura de viagens. Para além do mais, ao contrdrio da literatura de viagens, area
cientifica jd com algumas décadas de existéncia, os trabalhos centrados na relagdo entre literatura e
turismo sdo recentes e, como tal, é ainda reduzido o niimero de estudos cientificos sobre este tema. De
entre os estudos realizados, salientamos os de Richard Butler (1986) “Literature as an influence in shaping
the image of tourist destinations” e o de D.C.D. Pocock (1992) “Catherine Cookson country: Tourist
expectation and experience”, pioneiros no estudo da relacao entre literatura e turismo. Ja no inicio do
século XXI, foram publicados: Literature and tourism (Mike Robinson & Hans-Christian Andersen, eds.,
2002), The literary tourist: Readers and places in Romantic and Victorian Britain (Nicola Watson, 2006),
“Going on (literary) pilgrimage: Constructing literary trails with particular reference to KwaZulu-Natal"
(Lindy Stiebel, 2007) e Literary tourism and nineteenth-century culture (Nicola Watson, 2009). Mais
recentemente, surgiram Literatura y turismo (Luis Arguelles-Meres et al., 2011), Turismo literario (Marta
Magaddan Diaz & Jesus Rivas Garcia, 2011), El libro como atractor turistico (Marta Magadan Diaz & Jesus

Rivas Garcfa, 2013), Lit&Tour: Ensaios sobre literatura e turismo (Silvia Quinteiro & Rita Baleiro, orgs., 2014),
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Researching literary tourism (Charles Mansfield, 2015), Literatura e turismo: Turistas, viajantes e lugares
literdrios (Silvia Quinteiro, Rita Baleiro & Isabel Damaso Santos, eds., 2016) e Literatura e turismo: Viagens,
relatos e itinerdrios (Rita Baleiro, Silvia Quinteiro & Isabel Damaso Santos, eds., 2016). E portanto ainda
escassa a pesquisa feita neste campo e foi essa consciéncia, bem como a necessidade de delimitar a drea
cientifica da literatura e turismo, clarificando o seu objeto, propondo uma definicdo dos seus conceitos
fundamentais e uma metodologia para o seu estudo, que nos levou a escrever este livro. Temos a
conviccdo de que esta publicacdo pode ajudar a suprir a lacuna bibliografica por nds identificada,
contribuindo para diversificar e enriquecer o atual campo de investigacdo em literatura e turismo, ainda
que se trate de duas dreas com dois discursos muito distintos. Discursos de facto tdo diversos que
evidenciam a existéncia de uma fronteira muito clara entre a literatura e o turismo mas que entendemos
poder ser transposta pela promocao da investigacao interdisciplinar. Trata-se de um tipo de investigacdo
cujas vantagens sao muitas e reveladoras de novos prismas de observacao e de andlise, que contribuem
para enriquecer o conhecimento através da constru¢ao de novos objetos de estudo, da colocagao de
novos problemas, da criacdo de novos sentidos e da articulagdo de diferentes metodologias. Ainda que
por vezes o ato de ultrapassar a fronteira entre estas duas dreas signifique superar dificuldades e desafios,
estes podem ser ultrapassados recorrendo a prismas de analise que possibilitem um didlogo entre as duas
areas, 0 que passa frequentemente por incorporar novas op¢des metodoldgicas naquelas que sdo as
praticas préprias de cada drea disciplinar.

Efetivamente, este campo de estudos, sendo realizado na esfera da literatura comparada, apresenta
as dificuldades, os desafios, mas também, é certo, as vantagens, que sdo inerentes a este tipo de
investigacao. Com efeito, o facto de esta drea de investigagcdao promover um estudo no contexto das
linguas e das culturas centrado na diversidade de tematicas e prismas aproxima a literatura de outros
campos de pesquisa (Hart, 2011: 16). Entendemos, pois, que se as dificuldades podem conspirar para nos
limitar, os desafios nao sé tornam o estudo mais aliciante, como o justificam, até porque a literatura deve
ser “estudada nos seus atuais modos de existéncia e em func¢do de novas problemdticas culturais e sociais,

em larga medida geradas pelas muta¢ées do mundo contemporaneo.” (Buescu, Duarte & Gusmao, 2001:
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10). Os contributos criativos e de coadjuvacdo do conhecimento que a interdisciplinaridade promove
superam, deste modo, as dificuldades e os desafios que, na maioria das vezes, a confluéncia de
metodologias coloca aqueles investigadores que, como nds, se propdem associar duas areas de pesquisa
tradicionalmente distantes. No entanto, na nossa opinido, é exatamente o contacto entre tradi¢bes
metodoldgicas diversas que tem o potencial de concorrer quer para o enriquecimento da andlise quer
para a novidade do resultado desse processo de estudo. Na verdade, e como dissemos, os obstaculos
iniciais (causados pelas recorrentes posicdes metodoldgicas afetas a cada drea de pesquisa) podem ser
ultrapassados quando os investigadores se propdem a, ao invés de anular uma das perspetivas
metodoldgicas a favor da outra, criar pontes que viabilizem um didlogo entre as diferentes vertentes
metodoldgicas, incorporando novas opcdes metodoldgicas naquelas que eram as praticas usuais dentro
da cada drea disciplinar. Como bem nota Jonathan Hart (2011: 16), o trabalho realizado por equipas
interdisciplinares pode ser produtivo e muito significativo, pois apresenta contributos inovadores que de
outra forma provavelmente ndo existiriam.

Assim, em termos metodoldgicos, entendemos que a investigacdo em literatura e turismo passa
necessariamente por uma abordagem na qual se articula o processo hermenéutico, préprio dos estudos
literdrios, que é levado a cabo na confluéncia subjetiva entre texto e leitor, com as metodologias e
métodos mais frequentes dos estudos em turismo (a andlise estatistica, a aplicacdo de modelos
econdmicos, as entrevistas, a andlise de contelido, entre outros) nos quais o grau de pragmatismo é muito
maior do que nos estudos literdrios. Esta articulacdo das metodologias varia, porém, consoante se trate
de um trabalho de cariz mais pratico ou mais tedrico. Nos primeiros, os de pendor mais pratico, é
frequente partir-se da andlise e da interpretacao do texto literario para o espaco fisico, inventariando-se
elementos literdrios no espago e complementando-se a investigagdo com a andlise e interpreta¢do de
outros textos literarios, com o estudo da biografia do autor, do contexto histdrico-cultural e dos
elementos arquitetdnicos, por exemplo. Este movimento texto-espaco pode também fazer-se na direcao
inversa, ou seja, pode-se investigar a presenca de elementos da geografia (fisica e humana) nos textos

literarios e procurar representacdes literarias desses mesmo elementos. Recorrentemente, nesta linha de
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investigacdo incluem-se, por exemplo, as rotas, itinerdrios e circuitos construidos com base no estudo de
um autor, de uma obra e/ou de uma personagem, bem como os trabalhos que produzem mapas e atlas
literdrios de regides e/ou paises. Estes sdo trabalhos com um discurso bastante orientado para o mundo
real, para as atividades turisticas e, por essa razdo, é frequente resultarem do empenho de equipas
multidisciplinares.

Nos trabalhos de natureza mais tedrica, hd um discurso mais concetual e, logo, menos aplicado. Neste
contexto, a anadlise de uma personagem enquanto turista ou viajante ou a analise do espaco enquanto
destino turistico exige a andlise e interpretacao do texto literdrio a partir de conceitos dos estudos
literdrios, dos estudos em turismo, dos estudos culturais, da sociologia, da geografia e da filosofia.

Posto isto, cabe apontar as competéncias fundamentais que sdo necessarias a pratica da investigacao
em literatura e turismo. Considerando, como vimos, a sua inerente multidisciplinaridade, é essencial que

os investigadores em literatura e turismo estejam na posse:

(i) dos conceitos fundamentais da literatura (ex.: narrador; personagem; espaco);
(ii) dos conceitos fundamentais do turismo (ex.: destino turistico; experiéncia turistica; turista);

(iif) dos conceitos inerentes a area interdisciplinar da literatura e turismo (ex.: turista literario; lugar
literario);

(iv) das obras literarias e seus autores (ex.: a geografia fisica associada as obras literarias e aos
autores).

Paralelamente, esta investigacao implica que se adote uma atitude de disponibilidade e curiosidade
paraidentificar textos literarios que partilhem das caracteristicas da literatura de turismo e para identificar
no espaco fisico as conexdes com o autor e com os textos (ver seccdo 1.3.).

Neste volume, para além de afirmar a pertinéncia da drea de investigacao em literatura e turismo,
pretendemos contribuir para a definicao dos conceitos fundamentais que permitem a andlise da inter-
relacdo entre estas duas dreas cientificas, bem como atestar a sua importancia para a valoriza¢do de um

patrimdnio literdrio que, associado a determinados espagos e lugares, tem o poder de:
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(i) contribuir para a promocao da atividade turistica (viajar para conhecer onde moravam e escreviam
Vergilio Ferreira ou Camilo Castelo Branco; ir até ao Mississipi para ver as margens do rio onde
Huckleberry Finn vivia as suas fantasticas aventuras ou visitar a Islandia para mais facilmente
entender o contexto geografico do romance Gente independente, de Halldor Laxness);

(i) fomentar arecuperacdo e a manutencao do patriménio arquitetdnico associado (muitas casas de
autores ja em ruinas foram reconstruidas apds o reconhecimento do seu valor patrimonial, mas
também turistico, como sucedeu com a casa natal de Guerra Junqueiro, em Freixo de Espada a

Cinta);

(iif) motivar a reedicdo de textos de autores incluidos em itinerdrios literarios;

(iv) estimular o ato de leitura literdria, ja que a visita a um determinado lugar, de alguma forma
associado a um livro, pode despertar o leitor dentro do turista (visitar Stratford-upon-Avon e

regressar com vontade de conhecer melhor a obra de Shakespeare ou visitar Praga e ficar com
curiosidade para ler os livros de Franz Kafka).

A relacdo entre literatura e turismo é, sem ddvida, estreita. Antes de mais porque ambos
proporcionam momentos de lazer (Mansfield, 2015: 19), mas também porque ambos tém implicitos atos
de descoberta e aprendizagem, ja que tanto o turismo como a literatura sao enriquecedores, tornam-nos
mais completos, logo, mais tolerantes, e ambos nos oferecem momentos inesqueciveis. Para além disso,
neste momento, a realizacdo deste tipo de estudo justifica-se também pelo facto de ser nitido, como
veremos mais adiante, o crescente interesse pelo turismo literario.

Quanto a organizagao deste livro, optamos por dividi-lo em quatro grandes partes. Na primeira,
centramo-nos nos conceitos fundamentais de literatura, turismo e literatura de turismo, na segunda,
definimos turismo literdrio, apresentamos uma breve cronologia da sua histéria, bem como alguns
exemplos de tipos, produtos e experiéncias de turismo literdrio. Ainda nesta segunda parte, focamos a
questdo da sustentabilidade deste nicho de turismo e ilustramos a discussdo com alguns exemplos. Na
terceira parte, focamos as no¢oes de espaco, lugar, lugar literdrio e destino literario, abordando a este
propdsito as questdes da autenticidade do lugar literdrio e da mercantilizacdo da literatura. Por ultimo, a
quarta parte é dedicada as personagens que povoam a literatura de turismo: o turista literdrio, o viajante
literdrio e o peregrino literdrio, realizando previamente uma reflexdo sobre a distin¢gdo entre turista e

vigjante.
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Por ter como destinatdrios os investigadores, mas também professores e estudantes de turismo,
cada uma das quatro partes deste volume inicia com uma breve introducao e com a definicao dos objetivos
que o leitor deve alcancar no final da leitura e termina com um elenco de tépicos para discussao, de modo
a promover a reflexdo sobre o contetido do texto. Para ilustrar a investigacdo interdisciplinar realizada
na intersecao dos estudos literdrios com os estudos sobre turismo, bem como os seus resultados,
apresentamos ao longo deste livro excertos de textos literarios e exemplos de casos praticos, tanto de

andlises de textos literarios, como de produtos e experiéncias de turismo literario.
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PARTE |

Literatura, turismo e literatura de turismo
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Objetivos

o Refletir sobre o conceito de literatura;
o Assimilar o conceito de turismo;
o Definir o conceito de literatura de turismo;

o ldentificar um texto de literatura de turismo.

Introducao

Nesta primeira parte do nosso trabalho, ocupamo-nos da apresentacdo dos conceitos basilares da
investigacdo interdisciplinar em literatura e turismo. A concetualizacdo é uma fase essencial em qualquer
pesquisa, pois sé um entendimento comum do significado contido numa palavra viabiliza a sua utiliza¢ao
pela comunidade cientifica e sé com base nesta partilha é possivel determinar os principios tedricos dos
fendmenos e realidades em andlise, estabelecendo fronteiras e esclarecendo principios. A
concetualizagdo é ainda mais premente numa investigacdo interdisciplinar, uma vez que concorre para
situar, delimitar e definir os conceitos adotados junto de investigadores de dreas distintas que, de outro
modo, poderiam partir de entendimentos diferentes de uma mesma designac¢ao. Assim sendo, parece-nos
fundamental comecar por esclarecer ao que nos referimos quando, neste nosso livro, falamos em
literatura e em turismo. De facto, nesta primeira parte, a sistematizacao destes conceitos, ainda que
sucinta, permite-nos ndo sé criar uma base estdvel de trabalho (um pressuposto essencial em qualquer
trabalho de pesquisa que se deseja coerente) como também oferecer aos leitores contributos tedricos

que, acreditamos, facilitardo a compreensao desta forma de investigacao.

1.1. Conceito de literatura

As fronteiras fluidas do conceito de literatura dificultam a apresentacdo de uma definicdo categdrica

deste conceito. Comecemos, portanto, por conhecer a etimologia do termo, acreditando que este
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caminho nos podera ajudar a defini-lo. No mundo ocidental, a palavra literatura surge na segunda metade
do século XV e deriva epistemologicamente do termo littera, que significa letra do alfabeto ou carater da
escrita. Nesta fase, e até ao século XVIII, usa-se o termo literatura no seu sentido mais amplo, ou seja, para
designar a generalidade da producdo escrita (filosofia, ciéncia, histdria),' sendo os vocdbulos “poesia”,
“eloquéncia” e ‘“verso” utilizados para referir aquilo que hoje, comummente, se apelida de literatura
(Aguiar e Silva, [1961] 2011: 3).

E a partir do final do século XVIIl, quando se registam varios progressos cientificos e tecnolégicos,
que se sente o imperativo de distinguir os textos cientificos e tecnoldgicos dos textos das “belas letras”.
Como tal, sensivelmente, a partir de 1800 (Lopes, 1994: 119; Culler, 1997: 21), a palavra “literatura”
aproxima-se do significado que atualmente lhe atribuimos e passa, entdo, a designar quer a arte da escrita
quer o conjunto de textos criativos (i.e., textos ndo cientificos) (Aguiar e Silva, [1961] 2011: 11). E também
nesta fase da histdria que o fenémeno da literatura (fenémeno no sentido em que pode ser percebido
pelos sentidos e pela consciéncia) comeca a ser entendido como uma fonte de experiéncias sensoriais
(recusando-se a tendéncia para olhar para a literatura como uma base para a racionalidade com propdsitos
sociais, politicos e morais), com o objetivo de promover o conhecimento da dimensdo humana (Abrams,
1989: 4). Ou seja, se até a entrada no século XIX o conceito de literatura designa uma criacdo textual que
promove, acima de tudo, a reflexao moral sobre os comportamentos do ser humano, a partir desse
momento o conceito passa a designar uma experiéncia estética - vivida pelo leitor — que, ainda assim,

contém o elemento humano (Abrams, 1989: 138; Rosenblatt ([1938] 2005: 5-6).

' Esta acecdo da palavra é ainda hoje utilizada recorrentemente para designar o conjunto da bibliografia/producao
escrita sobre um tema ou drea cientifica, dai a expressdo “revisdo da literatura”.

2 Apesar desta cisdo entre literatura como experiéncia estética e literatura como promotora da ética, o efeito
pedagdgico da literatura ndo é, no entanto, definitivamente colocado de lado, no inicio do século XIX. Na realidade,
mesmo no século XX, muitos acreditam no potencial transformador da literatura, na sua capacidade de melhorar a
natureza humana. Referimo-nos, por exemplo, a I. A. Richards que, em 1924, reforcou a ideia de que a arte oferece
um contributo importante para a edificagdo do desejavel sistema moral, entendendo a arte como um registo da
“apreciacdo da existéncia” feito a partir de experiéncias pessoais de vida. Uma concecdo da arte como “base de
moralidade” inspirada em Matthew Arnold (“The function of criticism at the present time” (1864), segundo o qual a
singularidade das respostas idiossincraticas que o artista consegue construir a partir das suas experiéncias de vida
devem resultar em reflexdo atenta e informada e no fortalecimento moral dos individuos. Também F. R. Leavis, aluno
de I. A. Richards, e o seu grupo (da revista Scrutiny), entre aproximadamente 1930 e 1950, empreenderam uma
cruzada moral e cultural para levar a literatura ao povo, estabelecendo uma espécie de cartografia literaria, i.e., um
mapa da literatura sobre o que deveria ser lido nesta perspetiva politico-pedagdgica.
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E com este significado que o conceito de literatura chega ao século XXI, utilizando-se o termo para,
por exemplo, designar as producdes textuais das diversas épocas histdricas ou das diversas regides, o que
resulta em expressdes como: “literatura do século XVIII”’, “literatura medieval” ou “literatura da América
Latina”. Curiosamente, nestas categorias cabem textos que, na altura da sua producdo, ndo foram
classificados, nem lidos, como textos literarios (referimo-nos, por exemplo, a alguns sermdes religiosos e
relatos de viagens). Este facto revela, assim, um outro traco distintivo do conceito de literatura: a sua
natureza de construcdo histdrico-social, ou seja, € literatura a producdo escrita que assim é classificada
pelo canone em vigor numa determinada fase da histéria da humanidade, o que resulta numa
hierarquiza¢do do que tem valor ou ndo tem valor de texto literario (Baleiro, 2011: 87).

No seu sentido mais atual, literatura designa igualmente um tipo especifico de discurso que resulta
num dos trés modos literarios: o lirico, o narrativo e o dramdtico. Mas haverd, de facto, caracteristicas
especificas dos textos literdrios que os distinguem dos textos ditos nao literarios? Nao serda também a
literariedade uma marca de alguns dos textos classificados como nao literdrios?

N3o é facil responder a estas questbes (sobretudo, ndo é facil oferecer respostas definitivas e
perentdrias), apesar de serem imensos e muito conceituados os investigadores que se tém dedicado a
pensa-las. Um dos principais motivos pelos quais esta dificuldade persiste prende-se com o facto de as
obras de arte literdrias surgirem em todos os formatos possiveis, assemelhando-se por vezes mais aos
trabalhos ditos ndo literdrios do que aos textos classificados como literatura (Culler, 1997: 20).3

Sobre a definicdo de literatura, Terry Eagleton (1996: 9) afirma que, na realidade, tudo pode ser
literatura, jd que a literatura enquanto construcao estdvel de valor inalterdvel e producdo textual que se

define por um estilo de linguagem especifico ndo existe. Ou seja, ndo ha caracteristicas especificas nos

3 Jonathan Culler (1997: 20) oferece dois exemplos que ilustram claramente este facto. O primeiro exemplo é o
romance Jane Eyre (1847), de Charlotte Bronté que, afirma Culler, se assemelha mais a uma autobiografia do que a
ideia que temos de texto literdrio. O segundo exemplo é o poema “My love is like a red, red rose” (1794), de Robert
Burns, que se parece mais com uma canc¢do popular do que com um poema. Um outro exemplo mais recente desta
dificuldade em identificar e aceitar como textos literdrios, textos que a partida ndo se enquadram nos parametros
do literdrio, é o da obra de Bob Dylan que em 2016 ganhou o Prémio Nobel da Literatura, langando mais uma vez a
questdo do que é um texto literdrio.
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textos que objetivamente os definam como literarios. Por isso, o tedrico literario Eric Donald Hirsch (1978:
26) nos diz que “sé vagamente sabemos o que é a literatura [...]. Definir é assinalar limites, distinguindo o
que é literatura daquilo que ndo é, mas o nosso conhecimento da literatura ndo possui esses limites
definidores [...].” (tradu¢do nossa).

Na mesma linha, Louise M. Rosenblatt ([1978] 1993) ndo delimita cirurgicamente o conjunto dos
textos literarios e reitera a ideia de que este tipo de textos ndo tem uma existéncia auténoma nem se
define por quaisquer tracos particulares. Neste prisma, o que existe sdo textos que, por estimulos e
motivacoes varios (nomeadamente contextuais), nos dispomos a ler como sendo textos literrios. Tal, por
sua vez, resulta em potenciais realizagdes de textos literarios (transag¢des entre textos escritos e os seus
leitores) nascidas numa determinada situacdo e num determinado contexto. Nesta perspetiva, o texto
literario ndo existe para 13 do circuito que se cria entre o leitor e o texto: “O texto literdrio ndo existe
efectivamente fora duma relag¢do transnarcisista instituida entre um emissor e um receptor[,] o texto ndo
existe a margem dum circuito de comunicacdo.” (Aguiar e Silva, 1974: 25).

Apesar de sustentarmos a tese de que ndo existe uma linguagem literdria, acreditamos que ha
elementos e caracteristicas do texto (como sejam, a ambiguidade e as incoeréncias, a estrutura formal, a
autoria, o cardter ficcional da informacdo e o didlogo intertextual) que juntamente com uma atitude de
leitura particular (Rosenblatt, [1978] 1993: 16) resultam numa experiéncia de leitura de um texto como
literatura. Nesta dtica, o que transforma um texto num texto literario é o produto de uma transacdo entre
o texto e o leitor, na qual o leitor escolhe observar as caracteristicas de um dado texto como tragos de um
texto literdrio. Assim entendido, o conceito de literatura corresponde a uma realizacdo que se manifesta
na transacdo entre leitor e texto, numa determinada circunstancia contextual, sendo que o que
transforma um qualquer texto num texto literario é o facto de optarmos por ler esse texto entendendo-
o como tal.

Ndo obstante subscrevermos a maioria dos parametros desta definicdo de literatura, a nossa
perspetiva é a de reconhecer que nem todos os textos podem ser lidos como literatura, pois nem todos

os textos pedem ao leitor uma atitude de leitura estética. Nao cremos ser possivel ler um livro de receitas,
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por exemplo, como se se tratasse de um texto literario. O livro de receitas nao tem essa “natureza mais
intensa da linguagem literdria [que] reside num dominio indefinido” que o professor, critico e tedrico da
literatura Manuel Frias Martins apelida de “matéria negra” (2003: 115, vide também Martins, 1995).
Um dominio que, fundado na especificidade ficcional da representacdo do homem e da vida,
nos remete constantemente para um lado obscuro, indeterminado e ndo racional da
comunicacdo artistica, e que o pensamento literdrio ocidental, desde a poética do
entusiasmo de Platdo até a indecibilidade derridiana, sempre reconheceu e consagrou em
termos de inefavel, indizivel, neutro, etc. (Martins, 2003: 115-116)

Tal como referimos no inicio desta seccao, ndo ha uma resposta Unica para a questao “o que é a
literatura?”. Ainda assim, e chegadas a este ponto da reflexdao, podemos afirmar que, na nossa opinido,
literatura corresponde a um evento linguistico de criagdo de um universo ficcional regido por regras
proprias, que pede um modo de ler e um modo de atengdo particulares, e que proporciona ao leitor
momentos de reflexdo sobre si mesmo, sobre a vida, sobre a alma humana. Na verdade, um texto literario
implica necessariamente um leque de possibilidades de sentido (Iser, ([1978] 1980: 126) e complexidade
semantica (multiplas camadas de sentido), tal como explica o protagonista de Os livros que devoraram o
meu pai (2010), de Afonso Cruz:

[...]um bom livro deve ter mais do que uma pele, deve ser um prédio de vérios andares. O
rés-do-chdo nao serve a literatura. Estd muito bem para a construcao civil, é cémodo para
quem ndo gosta de subir escadas, Util para quem n3ao pode subir escadas, mas para a
literatura ha que haver andares empilhados uns em cima dos outros. Escadas e escadarias,
letras abaixo, letras acima. (Cruz, [2010] 2015: 14-15)

Para além desta multiplicidade de sentidos e de uma sofisticacdo no modo de trabalhar a palavra,
acreditamos que para a classificagao de um texto como literatura concorrem adicionalmente fatores
exteriores ao texto que sdo determinantes (Culler, 1997: 27). Referimo-nos, por exemplo, ao contexto da
obra (um livro numa livraria, um texto na seccdo literdria de uma revista) e ao facto de o vocédbulo

“literatura” ser, igualmente um “rétulo institucional” (idem ibidem), a tal construcdo histdrico-social, a

que nos referimos previamente que, ao atestar o estatuto literdrio de um evento textual, persuade
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instantaneamente o leitor a ler o texto como literario. Em suma, podemos afirmar que o conceito de
literatura:
(i) € um conceito situado, na medida em que é determinado pelo conjunto de convencdes
partilhadas por uma dada comunidade numa determinada época;

(ii) se refere a um campo pluridimensional de materializacdo textual que estd em permanente
mutag¢do, num jogo entre a tradicdo e a transgressdo/a criatividade;

(iii) se refere aqueles textos que pelas suas caracteristicas exigem do leitor uma atitude de leitura
particular (estética, atenta, critica, tal como refere Jean-Paul Sartre, [1948] 1993: 31);

(iv) designa o produto situado da transacdo entre leitor e criacdo textual;

(v) coincide com o conjunto de producdes textuais socialmente valorizadas e que foram assim
classificadas pelo canone de uma dada comunidade numa determinada época.

E na adogdo de uma ou mais destas premissas que podemos chegar a uma defini¢do de literatura; a
uma definicdo, mas ndo a uma definicdo final, ja que, pela sua natureza contextual, as obras de arte sdo
objetos em constante transmutac¢do, mesmo que a sua matéria — a linguagem, neste caso — permaneca
como o “veiculo de todas as emocdes, sobretudo das mais profundas”, tal como refere Fernando Pessoa
(apud Lopes, 1990: 85). Ou seja, ndo obstante a relativa estabilidade da sua matéria-prima, a natureza do
conceito de literatura é instavel, pois sao instaveis as suas fronteiras.

Conscientes de que muito mais haveria para dizer sobre o conceito de literatura, concluimos por
agora esta reflexdao, avangando para o segundo elemento do bindmio que sustenta o nosso estudo: o

turismo.

1.2. Conceito de turismo

Contrariamente ao que sucede com a literatura, disciplina que encontra os seus fundamentos
reunidos na designada teoria da literatura, ndo existe uma disciplina intitulada teoria do turismo. A esta
auséncia de um campo tedrico bem definido ndo serd seguramente alheio o facto de o turismo ser
concetualmente o resultado do entrecruzar dos estudos realizados em muiltiplas dreas cientificas, como

sejam o marketing, a economia, a gestdo, a geografia, a antropologia, a sociologia, a psicologia, o direito,
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o planeamento e o ordenamento territorial. Deste modo, estando conscientes de que o turismo se define
a partir desta multiplicidade de perspetivas e contributos de areas distintas, é facil compreendermos que
a definicdo do conceito de turismo ndo seja una nem consensual. Nao obstante estas dificuldades, nos
ultimos anos é manifesto o crescente interesse pelo fenédmeno do turismo e pela investigacdo nesta drea,
0 que tem trazido olhares numerosos e heterogéneos sobre o turismo. Tal interesse, se por um lado é
enriquecedor, por outro é um fator de dispersdo que impede a existéncia de uma defini¢do Unica e final.
Como bem notam J. Christopher Holloway et al., apresentar uma definicdo do conceito de turismo é uma
tarefa quase impossivel ([1983]2009: 5).

Reconhecemos, portanto, a distancia que separa cronologicamente a legitimacao da literatura e do
turismo enquanto dreas cientificas. Apesar de ja em 1958, Hans Magnus Enzensberger ter publicado um
ensaio intitulado “Uma teoria do turismo”’, no qual o autor refere o ato de viajar como tdo antigo quanto
a histdria da humanidade, ressalvando, porém, que, até muito recentemente, a viagem tinha sobretudo
objetivos praticos e ndo o propdsito de lazer. A verdade é que o turismo é ainda uma drea de investigacao
em fase de afirmacdo e estabelecimento das suas fronteiras e do seu campo tedrico. Admitindo, pois, o
desfasamento cronolégico e esta diferenca nos estadios de evolugdo cientifico-académica da literatura e
do turismo, salientamos que, a nosso ver, estes factos em nada menorizam o turismo, conceito que

atualmente designa:

(i) um fenédmeno humano que pressupde a deslocacdo voluntaria e tempordria de pessoas para locais
diferentes dos seus locais habituais de residéncia, por um periodo superior a 24 horas e inferior a
1ano;

(ii) um sistema complexo de relacdes entre pessoas (as que visitam e as que sdo visitadas);

(iif) uma movimentacado entre pontos geograficos instigada pela curiosidade ou pela necessidade de
viajar para fora dos locais habituais de residéncia;

(iv) uma atividade econémica com um enorme impacto na vida de muitas cidades, regides e paises e
que emprega cerca de 100 milhdes de pessoas em todo o mundo.

De resto, € unanime o reconhecimento do turismo como uma das principais atividades econdmicas da

atualidade, prevendo a Organiza¢do Mundial do Turismo das Nacdes Unidas (OMT) que continue a crescer
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e que, em 2030, a atividade turistica mundial seja duas vezes superior a registada em 2012, ano em que se
registou, pela primeira vez, um bilido de turistas. Em Portugal, por exemplo, o impacto econdmico do
turismo € expressivo, e o volume de receitas em 2017 (os ultimos dados disponiveis) foi de 15.2 mil milhGes
de euros, de acordo com o Instituto Nacional de Estatistica (2018: 19).

Retomando a questdo da definicdto do conceito de turismo, é de salientar que, apesar das
condicionantes acima indicadas, é possivel assinalar um conjunto de afirmagdes sobre o conceito de
turismo que se mantém estdvel na maioria das defini¢6es avancadas até a data. A primeira é a afirmacao
de que o turismo se refere a um fendmeno complexo ja4 que designa “um compdsito de atividades,
servicos e indlstrias que fornecem experiéncias de viagem: transporte, alojamento, restauracao,
animacao, [... ] e servicos complementares, disponiveis para individuos ou grupos que viajam para fora do
local de residéncia (por motivos que ndo se prendam com o exercicio da sua actividade profissional).”
(Gongalves, 2012: 23).

A segunda, e ideia central e comum a todas as defini¢bes, é a da viagem, i.e., da deslocagdo de um
ponto para outro, atividade tdo antiga quanto a existéncia da prépria humanidade e condicionada a sua
evolucdo, nomeadamente em termos tecnolégicos e econédmicos, como refere Myra Shackley (2006: xi).

De facto, encontramos os primeiros registos da viagem enquanto atividade turistica (diversa da
viagem mercantil) na Grécia Antiga, quando a partir do século VIl a.C. se comeca a viajar, quer para assistir
aos Jogos Olimpicos quer para consultar os ordculos, nomeadamente o oraculo de Delfos, na cidade com
0 mesmo nome. Esta é, no entanto, uma forma de viagem que esta distante da viagem turistica tal como
a entendemos atualmente, uma vez que, como sublinha Maxine Feifer (1985: 8), se realiza dentro do
habitat dos que a efetuam, ndo constituindo uma tentativa de fuga ao quotidiano. Com efeito, e ainda de
acordo com a mesma historiadora do turismo, o primeiro verdadeiro turista tera sido o gedgrafo e
historiador grego Herddoto, no século V a.C., tratando-se do primeiro exemplo de alguém que se deslocou
apenas para contemplar o que o rodeava, um fendmeno isolado que, diz Feifer, sé se repetiria séculos

mais tarde (idem ibidem).
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Efetivamente, a viagem turistica conhece um novo impeto durante o Império Romano (entre o século
I a.C. até ao século V d.C.), quando, tirando proveito da longa Paz Romana (entre os anos 20 a.C e 180
d.C.), das vias em boas condicdes e bem assinaladas e das estalagens que asseguravam onde pernoitar, a
nobreza romana viaja para a beira-mar com o propdsito de apreciar a paisagem e para a Grécia ou para o
Egito com a finalidade de visitar os templos faradnicos. E de resto neste periodo que Séneca (4 a.C - 45
d.C.) terd apontado pela primeira vez uma das caracteristicas distintivas do turismo ao afirmar que os
homens viajam em busca de distra¢6es, de algo que Ihes permita escapar ao quotidiano (Feifer, 1995: 9).

Séculos mais tarde, ha um novo marco temporal importante na evolu¢do do turismo que coincide
com o periodo da Idade Média (entre o século V até ao século XV), quando o nimero de viagens de
motivacao religiosa aumenta. De facto, as peregrinagbes religiosas concretizam-se, nesta época, nas
deslocacdes dos cristaos a Santiago de Compostela, a Jerusalém e a Roma, e dos mugulmanos a Meca, o
que leva a que se construam muitas estradas e hospedarias (Barber, 1993: 1). Ainda na Idade Média, o
relato do mercador veneziano Marco Polo, que na segunda metade do século XllI viaja pela Asia Central e
pelo Extremo Oriente, desperta a curiosidade de muitos, sendo o seu livro, mais do que um simples registo
de viagem, uma descricdo do mundo (entdo, inacessivel a quase todos) na qual se mesclam relatos de
viagem, lendas, histdria e informagdes praticas. Um exemplo de um texto de literatura de viagens, como
veremos na secg¢ao 1.3.

A partir do século XV, a leitura de relatos semelhantes ao de Marco Polo, bem como as inovagbes
tecnoldgicas que se registam na esfera da navegacdo (nomeadamente na constru¢do naval e no
desenvolvimento dos instrumentos de orientacdo) motivam alguns europeus a aventurarem-se para la do
Velho Mundo. No entanto, nesta época, falar em viagem é praticamente sinédnimo de falar em
descobrimentos e viagens comerciais. J& nos séculos seguintes, a viagem comega lentamente a
aproximar-se daquilo que hoje se entende por viagem turistica. Referimo-nos ao novo conceito de viagem

e de viajante que vemos nascer no século XVI* e que ird alcancar o seu auge no final do século XVl e inicio

4 Recordemos que € no século XVI (1552) que surge o primeiro guia de estradas, em Franca, publicado por Charles
Estienne: La guide des chemins de France.
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do século XIX. Falamos do Grand Tour e do jovem que empreende essa viagem: um aristocrata britanico
que percorre, durante meses ou até anos, as cidades mais emblematicas da Europa em busca da arte, da
cultura e das raizes da civilizagcdo ocidental. O objetivo desta viagem é complementar a educacdo formal,
mas também experimentar a “vida mundana de forma a distinguirem-se da mentalidade utilitaria da
burguesia ascendente, exaltando valores da gratuidade, entre os quais o das viagens sem obrigacdo”
(Romano, 2013: 34).

Nesta fase da histdria do turismo, a viagem é parte de uma educacdo prdtica e constitui também um
passo importante na conquista da liberdade destes jovens da nobreza britanica predestinados a ocupar,
no regresso das suas viagens, importantes cargos publicos ou mesmo a representar o seu pais no
estrangeiro (Parks, 1951: 264-290). Este tipo de viagem, que, como referimos, ficou conhecido como Grand
Tour (expressdo cunhada por Richard Lassels, em Voyage of Italy, 1670), torna-se cada vez mais frequente
(em muito devido ao advento das viagens de comboio), ndo obstante estar restringido ao universo da
aristocracia. Este periodo fica assim marcado pelo surgimento do comboio e do barco a vapor, que
propicia o aumento do ndmero de viagens de turismo, ja que vem permitir viajar mais confortavelmente
e percorrer maiores distancias de forma mais célere. Em simultaneo, inovacdes como a melhoria das vias
de comunicacdo e as transformacdes sociais promovidas pela Revolucdo Industrial (aproximadamente
entre 1760 e 1860) criam as bases para uma nova etapa da histéria do turismo. De facto, a mecanizagao
do trabalho, a melhoria das condi¢des econdmicas da classe média, o melhor acesso a educacdo, a
consagracdo do direito as férias (um direito dos trabalhadores que nasce no Reino Unido, na segunda
metade do século XIX) e em consequéncia o aumento do tempo livre estimulam quer a procura quer a
criagdo de atividades de lazer. Concomitantemente, surge o turismo de sadde, quando as classes média e
alta comecam a fazer termas (por exemplo em Bath, em Inglaterra, Baden-Baden, na Alemanha e Entre-
os-Rios, em Portugal®) e a procurar as cidades a beira-mar (como Scarborough, Margate e Brighton, em

Inglaterra e Figueira da Foz, em Portugal).

> Sobre as termas em Portugal e a confluéncia da literatura com o turismo, veja-se por exemplo o texto Banhos de
caldas e dguas minerais (1875), de Ramalho Ortigdo.
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Podemos, pois, constatar que as mudancas sociais, cientificas e tecnolédgicas do século XIX e do
século XX (férias pagas, invencao de formas mais baratas e rdpidas de viajar, como o comboio, no século
XIX, e 0 avido, no século XX) tém um grande impacto na evolucdo do turismo. Lembremos também que é
em 1841 que Thomas Cook cria a primeira agéncia de viagens — a Thomas Cook & Sons —, promove a
primeira viagem organizada (a Liverpool), em 1845, e concebe o conceito de voucher para unidades
hoteleiras.

A partir deste momento, a viagem turistica regista um aumento consistente e vai ganhando
caracteristicas semelhantes as das que existem atualmente. A inven¢do do automdvel no periodo entre
as duas grandes guerras é um importante marco na histéria do turismo, tal como sdo todos os
desenvolvimentos tecnoldgicos na aviacao e a crescente prosperidade econdmica das populacoes.

O acesso generalizado a internet, que se regista no final do século XX, marca um momento-chave na
evolucdo do turismo, ao facilitar as vendas diretas de alojamento, transporte e atividades, reduzindo os
seus custos e aumentando a informacdo disponivel para aqueles que querem viajar. J& no século XXI, a
este fendmeno que veio democratizar o acesso as viagens de turismo associa-se a proliferagdo das
companhias aéreas low-cost.

Em suma, nesta breve resenha da evolu¢do do turismo optamos por destacar marcos temporais
(Império Romano, Idade Média, séculos XVI e XVII, Revolu¢do Industrial e séculos XX e XXI) que
correspondem a momentos da histdria (ocidental) nos quais a viagem turistica ganhou novas e mais
dinamicas dimensdes.

A propdsito da nogao de viagem, € importante ressalvar que, ainda que este conceito seja central a
definicdo de turismo, o turismo ndo se esgota na viagem e, evidentemente, nem todas as viagens sao
sindnimas de turismo. Referimo-nos nomeadamente as viagens daqueles que se deslocam para trocar ou
vender mercadorias, dos que viajam didria ou semanalmente todos os dias de casa para o trabalho e do
trabalho para casa, as viagens dos diplomatas, as dos némadas, as dos emigrantes e até as viagens as
quais os refugiados sdo compelidos (Medlik, [1993] 2003: vii). Como refere Luis Romano, é a intencdo que

distingue a viagem turistica das outras viagens, daquelas que se realizam “por necessidade, em funcao de
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atividades de Estado, comerciais ou de crengas religiosas.” (2013: 34). De acordo com o mesmo autor,
motivacdes deste género comecam a diminuir progressivamente no inicio do século XIX, quando comega
a surgir o servico turistico: “ir a termas de 3aguas, visitar ruinas da Antiguidade ou da tradicao biblica,
empreender excursdes por lugares «exdticos» ou indspitos vai-se tornando um fim em si mesmo”
(Romano, 2014: 19). Ou seja, o “turista coloca, em primeiro lugar, as motiva¢des pessoais [e] a viagem
como aventura, distingdo social ou lazer torna-se um fim em si mesmo; é [a] sua vontade e curiosidade
que o motivardo a percorrer os caminhos.” (Romano, 2013: 34). Efetivamente, a viagem do turista
corresponde ao que Claudio Magris define como um vagar pelo mundo, um “descansar da intensidade
doméstica, abandonar-se a descansos caseiros prazerosos, deixar-se levar passivamente [...] pelo fluir das
coisas” (2005: 21, traducdo nossa).

Constatamos, pois, que a viagem turistica é aquela que observa as particularidades intrinsecas
espelhadas na maioria das defini¢bes: a ja referida motivacdo (o lazer, o descanso, a descoberta, a fuga a
rotina), mas também a permanéncia (a nocdo de que a deslocacdo tem como finalidade permanecer num
lugar diferente do local habitual de residéncia); a duracdo dessa permanéncia (mais do que um dia e menos
do que um ano), o alojamento (a acomodag¢do noutro espaco que ndo o da casa-residéncia) e todo o
conjunto de outras atividades econédmicas desenvolvidas em torno da viagem, e que se designam como
industria do turismo.

Chegadas a este ponto, confirmamos o desafio de apresentar uma defini¢do unanime do conceito de
turismo. Assim, de modo a ultrapassar esta dificuldade, optdmos por apresentar a da OMT, por ser a mais
frequentemente citada:

0 turismo é um fendmeno cultural, social e econémico que implica o0 movimento de
pessoas para paises ou lugares fora do seu ambiente habitual por razdes pessoais ou

profissionais. A estas pessoas da-se o nome de visitantes (que podem ser turistas ou
excursionistas [...]) e o turismo tem a ver com as suas actividades [...].¢

® Definicdo proposta pela Organizacdo Mundial de Turismo (OMT) das Na¢des Unidas (2005/2007). Tal como faz a
OMT, hd investigadores (vide Davidson, 1994 e 1998; Hankinson, 2005; Hankinson, 2012) que incluem o turismo de
negdcios na definicdo candnica de turismo. Todavia, esta inclusdo ndo é consensual (Holloway, 2009, por exemplo,
ndo o inclui), pois apesar de conter (quase) todas as caracteristicas de uma atividade turistica, argumenta-se que a
viagem de negdcios ndo se realiza em momentos de lazer e implica uma remuneracao financeira.
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Nesta definicao de turismo, ndo obstante a referéncia a vertente econdmica, é bem visivel a perspetiva
humanista deste fendmeno que se tornou industria, mas que é “antes de mais nada, um estado de
espirito, uma atitude, um comportamento, uma experiéncia pessoal e coletiva cheia de significados.”
(Ferreira, 2009: 1).

O turismo é, assim, sinénimo da vontade de ir mais longe e de conhecer mais, bem como da
necessidade de evasao darotina — motiva¢6es em tudo semelhantes, sublinhamos nds, as que estimulam
a leitura de um texto literdrio. De facto, na nossa perspetiva, os conceitos de turismo e de leitura literaria
aproximam-se, pois, tal como a experiéncia turistica, também a experiéncia da leitura contribui para
enriquecer o capital cultural do individuo. Ambos transportam transitoriamente o individuo para fora da
sua realidade habitual, criando oportunidades para conhecer e viver outras vidas, noutros espacos. Assim,
tanto o turista como o leitor percorrem linhas paralelas entre a realidade e a ficcao ou, como notam Marta
Magadan Diaz e Jesus Rivas Garcia: “Pode-se dizer que a literatura é uma forma de fazer turismo, uma
viagem objetiva pelos sitios reais e uma viagem sugerida pelo olhar especial e o ritmo do escritor. Ler é
viajar com a imaginacdo” (2011: 9, traducdo nossa). Com efeito, o turismo, tal como a leitura literaria, é
uma atividade de lazer na qual se procuram viver bons momentos, momentos apraziveis, distintos das
experiéncias da vida de trabalho que normalmente temos (Mansfield, 2015: 19).

A propdsito da experiéncia da leitura literdria e da sua articulagdo com o turismo, identificamos, na
préxima sec¢do, os textos que estdo na base dos estudos em literatura e turismo e que se distinguem dos
chamados textos de turismo (“normalmente guias, postais, livros de viagens, brochuras, andncios”,

Crang, 2004: 77, traducdo nossa).

1.3. Conceito de literatura de turismo
Como referimos na introdugao, é frequente que, num primeiro momento, se associe a investigagao
em literatura e turismo aquela que se realiza no dominio da literatura de viagens. Uma associacao

aparentemente dbvia, em larga medida, porque em ambos os casos, a viagem ou o ato de viajar sao o
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elemento central a partir do qual se exploram temas e imagens. H3, todavia, diferencas entre estas duas
aproximacdes ao texto literario. Assim, se a literatura de viagens corresponde a um género (Hooper &
Youngs, 2004: 14) ou subgénero literdrio (Cristovao, 2002: 35)’ assente em narrativas cuja caracteristica
fundamental é a descricdo de uma viagem (real ou imaginaria), a literatura de turismo refere-se a um
conjunto de textos que, por determinados efeitos intencionais e semanticos (adiante descritos), sdao
permeaveis a uma exegese interdisciplinar nas dreas da literatura e do turismo. No conjunto destes textos
encontram-se alguns dos classificados como literatura de viagens. Todavia os textos de literatura de
turismo ndo se limitam a literatura de viagens, ideia que desenvolvemos ao longo desta secgao.

Na nossa perspetiva, é importante que a distin¢ao entre literatura de viagens e literatura de turismo
seja clara, mas ndo categdrica, uma vez que, como afirma o filésofo Jacques Derrida, “um texto nao
pertence a algum género. Cada texto participa em um ou vérios géneros” ([1980] 1992: 177-179, traducdo
nossa). Ou seja, ndo obstante o facto de todos os textos pertencerem, por referéncia e por confluéncia
de caracteristicas, a um género, ndo hd nenhuma “lei de pertenca” que force um texto a ficar preso a um
dado género. Na realidade, as fronteiras que se estabelecem entre géneros sdo historicamente relativas,
sujeitas “a variabilidade temporal e cultural” (Silva, 2005: 584) e, por essa razdo, um mesmo texto pode
em dado momento ser integrado numa determinada classificacdo genérica e num outro contexto numa
outra classificacdo (ver nota de rodapé niimero 7). Estas especificidades circunstanciais do agrupamento
de textos em géneros (em fun¢do de confluéncias de caracteristicas, como dissemos) é particularmente
complicada na pés-modernidade, quando a explosdo e/ou implosdo dos géneros (por “subversao, crise,
heterogeneidade, deriva, indeterminagao, composicdo, dissolu¢ao, polifonia, escrita transgenérica,

l”

miscelanea inclassificavel”, Schaeffer, 2001: 12), contribuem para enfraquecer o principio de diferenciacdo
dos géneros, prevalecendo, em lugar desse, o critério da originalidade sobre o das regularidades (Murat,

2001: 22).

7 Como se sabe, é frequente a discussdo em torno da classificacdo da literatura de viagens como género ou
subgénero literdrio. Tendo em conta que este ndo é de modo algum o objeto do nosso estudo, escusamo-nos a
desenvolver esta questao e limitamo-nos, por isso, a apresentar o nome de autores que propdem uma e outra
classificacdo.
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Esta fluidez de géneros é particularmente evidente no final do século XIX e coincide com a crise do
romance, quando um grande ndmero de escritores europeus rejeita o romance realista-naturalista, dando
preferéncia ao romance-ensaio. Nesta fase, o enredo e a diegese perdem protagonismo como elementos
centrais do romance e o essencial € representar a complexidade psicoldgica das personagens ou até a
mimesis do fluxo de consciéncia (stream of consciousness), como sucede em Finnegans wake, de James
Joyce (1939). Outros exemplos de obras classificadas como romance-ensaio no inicio do século XX e hoje
em dia classificadas como romances sdo: A montanha mdgica, de Thomas Mann (1924); A metamorfose, de
Kafka (1915); O processo, de Kafka (1925); Um homem sem qualidades, de Musil (1930-43) e Ulisses, de James
Joyce (1921). Adicionalmente, a auséncia de uma definicdo Unica de literatura e a presenca de uma
pluralidade de eventos literdrios, cujas caracteristicas estao em permanente transformacdo, como ja
vimos no texto de Jean-Marie Schaeffer, dificultam a tarefa de “estabelecer uma taxonomia de géneros
que os tome como «entidades mutuamente exclusivas», ou que se assuma como Unica, atendendo a
variedade de critérios e dos regimes de vigéncia da literariedade” (Silva, 2005: 582).

Por estes motivos, no que respeita aos géneros e subgéneros textuais, reconhecemos a auséncia de
fronteiras que aprisionam os textos num ou noutro género/subgénero — uma posicdo resultante de uma
visdo menos formalista, e mais histdrica e comunicativa da problematica dos géneros —, partindo da crenca
de que o género de um texto ndo € definido pela existéncia de constelagdes comuns de caracteristicas
textuais, mas sim pela interacdo entre textos, ou seja, por diferenca e contraste (Cohen, 1986: 207), bem
como pelo contexto histdrico da sua rececao. Como tal, e na sequéncia do que afirmdamos anteriormente,
os textos estudados na esfera da investigacao em literatura e turismo ndo se esgotam nos textos de
literatura de viagens, mas tal ndo significa que alguns deles ndo pertencam a este (sub)género literdrio.
Afinal de contas, o préprio (sub)género literatura de viagens é hibrido, contendo tipologias textuais
diversificadas como a prosa diaristica, os ensaios ou a poesia, sucedendo o0 mesmo com os textos que
podem ser agrupados sob a designagao de literatura de turismo.

N3o obstante a distin¢ao entre literatura de viagens e literatura de turismo, h3, pelo menos, um ponto

de convergéncia: em ambos 0s casos, a literatura é a matéria-prima, uma vez que esta € a expressao
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artistica que melhor permite deixar marcas visiveis das “peripécias indefinidas do viajar”’, como refere
Claudio Magris ([1986] 2010: 18).

Existem, no entanto, tracos peculiares da literatura de turismo que permitem distingui-la, por
contraste, da literatura de viagens e de outros (sub)géneros. Referimo-nos ao facto de os textos de
literatura de turismo apresentarem referéncias explicitas a praticas turisticas e de encerrarem
representacdes do espaco que adquirem o valor de atragfes turisticas, quando percecionadas desse
angulo (Hendrix, 2014: 19-29). Assim, a literatura de turismo designa, entre outros, os textos literdrios que
tém o condao de motivar leitores a transformar-se em “turistas de facto” e a realizar viagens para além
daquelas que os livros Ihes proporcionam, de modo a sentirem-se mais préximos dos livros, dos autores
e/ou das personagens. Ou seja, estes textos conseguem promover o turismo literdrio: um nicho do turismo
cultural que tem a especificidade de implicar a deslocacdo a lugares, de algum modo, relacionados com a
literatura. Apds examinarmos vdrios destes textos, encontramos ainda outros textos que, em nosso
entender, também podem ser classificados como literatura de turismo, essencialmente na medida em que
sao passiveis de ser analisados na perspetiva dos estudos em literatura e turismo. Falamos de textos com
potencial para desencadear um debate sobre o turismo e as praticas turisticas, sobretudo porque a
diegese promove uma andlise e interpretacdo a partir desse angulo.

Com efeito, entendemos que a literatura de turismo designa o conjunto dos textos que, por
determinados efeitos, sdo permedveis a uma andlise e interpretacdo interdisciplinar nas dreas da literatura
e do turismo. Logo, entendemos que a designacao literatura de turismo ndo so se aplica aos textos
literarios cuja autoria ou representacdes literdrias atribuem valor turistico a um dado local, como refere
Hendrix, mas também aqueles que promovem a reflexdo sobre o turismo e as atividades turisticas e
retratam praticas de turismo.

N3o obstante o que afirmamos sobre a questdao dos géneros, importa, ainda assim, referir que
pensamos ser essencial reconhecer a existéncia da literatura de turismo como um subgénero literdrio
virtual, ou seja, como um conjunto de textos que encerram em si mesmos potencialidades que permitem

uma dada rececdo dos textos a partir do prisma dos estudos em literatura e turismo. Ao contrario da
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maioria dos (sub)géneros literdrios, hd um grau de heterogeneidade no conjunto de textos agrupados sob
a designagdo de literatura de turismo, pois na verdade eles pertencem a outros géneros ou subgéneros
(como por exemplo, o romance, o conto, as memdrias, o didrio, a epopeia, a autobiografia, a novela e a
poesia). Este facto faz com que a literatura de turismo enquanto género ou subgénero exista apenas
neste plano virtual e potencial, pois depende, em absoluto, da rececdo e da exegese que dela é feita. Em
suma, a literatura de turismo refere-se a textos que:

(i) tém a capacidade de acrescentar valor turistico a um lugar e, por esse motivo, promovem uma
prética turistica (referindo ou sugerindo lugares e motivando por essa via uma viagem ou a
constru¢do de um itinerdrio turistico);

(ii) promovem a reflexdo sobre o turismo e a atividade turistica, em geral, bem como sobre os atores
nela envolvidos (turistas e viajantes) e nela implicados, por vezes, involuntariamente (os

habitantes locais dos destinos turisticos);

(iii) retratam praticas de turismo, em geral, e de turismo literario, em particular.

Estas trés caracteristicas podem surgir isoladamente, mas também pode suceder que um Unico texto
literdrio contenha dois ou mesmo trés destes tragos distintivos.

Note-se que a designacdo aqui utilizada, e pioneiramente sugerida por Harald Hendrix (2014: 22) como
tourist literature, foi por nds traduzida como literatura de turismo e que o fizemos em detrimento da
alternativa que seria “literatura turistica” por entendermos que essa poderia remeter erroneamente para
os textos mais comummente utilizados pelos turistas, i.e., guias de viagens, brochuras informativas, entre
outros.

N&o podemos, contudo, excluir da investigacdo em literatura e turismo todos os guias de viagem. E
verdade que a generalidade dos atuais guias corresponde a um modelo que, no século XIX “foi
transformado num padrdo vulgarizado entre as editoras e apreendido pelos viajantes, ou potenciais
viajantes, que reconheceram a utilidade destes livros guia na preparacao ou no apoio a viagens
realizadas.” (Martins, 2011: 2). Ou seja, sdo textos que listam, de forma mais ou menos exaustiva,
monumentos, atracdes turisticas, oferta de alojamento e restauracdo e transportes, acrescidos de um

suporte de imagem e de mapas da cidade, regido ou pais a que se referem. Sublinhe-se que atualmente
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alguns destes guias sdo acompanhados de excertos retirados de textos literarios (como Sintra: Guia do
Concelho; vide Ribeiro, 2007) o que ndo obstante ser revelador de uma consciéncia do valor que resulta de
adicionar a literatura ao guia comum, ndo faz deste um texto literdrio, nem um texto de literatura de
turismo. Todavia, ha guias de viagem que, mais do que informar e guiar o turista, pretendem sobretudo
construir uma imagem positiva e apelativa do local que descrevem e promovem, ndo entrando, por isso,
pelos pormenores mais funcionais de uma estada num determinado espaco, como sdo as indicacdes de
possibilidades de alojamento e restauracdo, entre outras. Falamos de textos que se afastam da estrutura-
padrdo dos guias de viagem, ainda que reunidos sob esta designacao. Textos de autores candnicos como
Lisboa: O que o turista deve ver (1925), de Fernando Pessoa, como o Guia de Ouro Preto (1938), de Manuel
Bandeira ou como Banhos de caldas e dguas minerais (1875) e As praias de Portugal: O guia do banhista e do
viajante (1876), de Ramalho Ortigdo. Estas produgdes textuais vao para além da tradicional listagem de
atragdes e monumentos (tdo especifica dos guias de viagens) e, no contexto da andlise realizada nos
estudos em literatura e turismo, oferecem retratos fiéis das épocas a que se referem, tanto ao nivel da
histdria social, politica e econdmica como ao nivel do turismo, da sua histdria, da evolucao das atividades
disponiveis e até mesmo dos prdprios conceitos de visitante e patrimdnio, por exemplo.

De modo a clarificar o que entendemos por literatura de turismo, apresentamos em seguida alguns
textos literdrios com caracteristicas muito diversas entre si, que consideramos caberem nesta
classificagdo. Vamos indica-los em funcao da tipologia e da ordem que definimos acima.

Assim, como exemplo de textos que promovem uma viagem ou a criagdo de um itinerdrio, apontamos
o ja referido guia de Fernando Pessoa: Lisboa: O que o turista deve ver (1925). De um modo geral, a leitura
dos guias e roteiros de viagem € “monocdrdica e insipida” (Leal, 1999: 194), pois na sua maioria sdo textos
de “literatura utilitaria e pedagdgica que visa dar aqueles a quem se dirige [...] uma série de indica¢bes
sobre as viagens a empreender e sobre os espacos a visitar’” (Matos & Santos, 2004), sem qualquer valor
estatico, como referimos. Ja o guia de Pessoa, ndo obstante o elevado pendor informativo, tem um ritmo
dinamico que modela a paisagem patrimonial de Lisboa de acordo com a visdo do seu autor: é Lisboa tal

como Pessoa a vé e como quer que os turistas a vejam. O autor, que nesta obra se apresenta como
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narrador e cicerone, seleciona fragmentos da paisagem, da histdria, da arte e da cultura da capital
portuguesa, através de cuja representacao cristaliza uma memdria da cidade, a sua memdria e a do seu
tempo. Os fragmentos selecionados geram lugares literdrios (conceito que definimos na seccdo 3.1.) e
contribuem para a formacdo da imagem de Lisboa enquanto destino turistico e, particularmente,
enquanto destino de turismo literdrio e cidade literaria (Lopes, Baleiro & Quinteiro, 2016: 103-118). A este
exemplo associamos um seu contemporaneo com caracteristicas semelhantes, também ele um grande
autor, neste caso da literatura brasileira, o Guia de Ouro Preto (1938), de Manuel Bandeira (vide Lopes,
Baleiro & Quinteiro, 2017: 93-102).

Outros exemplos deste tipo de textos sdo Danubio, de Claudio Magris (1986), um romance que
assinala e viabiliza a constru¢ao de um conjunto de lugares literdrios, gerando um mapa literdrio da Europa
Central (Baleiro & Quinteiro, 2014: 31-44), e Viagem ao Algarve (2014) do escritor espanhol Diego Mesa.
Dois textos que incentivam o leitor a realizar os percursos dos narradores/autores, sendo que, no caso do
texto de Mesa, o caminho percorrido e sugerido é j4 ele préprio consequéncia da leitura que o autor fez
de Viagem a Portugal (1981), de José Saramago.

Uma obra paradigmatica do segundo tipo de textos de literatura de turismo, ou seja, dos textos que
estimulam uma reflexdo sobre a atividade turistica, ¢ um pequeno e intenso texto de Jamaica Kincaid,
intitulado A small place (1988), no qual se reflete sobre o fendmeno turistico, principal atividade
econdmica de Antigua (Baleiro & Quinteiro, 2018). Neste texto, a autora apresenta ao turista — pois € a ele
que o narrador se dirige — a sua verdade sobre Antigua, a perspetiva de alguém natural desta ilha, que é
simultaneamente pdtria de um povo e uma mescla de destino turistico, de ex-coldnia e de territdrio
neocolonialista (McLeod, 2008: 77). Paralelamente, a escritora destréi as imagens de paraiso que o turista
transporta consigo — o cliché de destino turistico tropical — e oferece-lhe uma licao furiosa sobre histdria
colonial e corrupgao local. Simultaneamente confronta-o com a realidade nua e crua da pobreza dos
antiguanos (Melas, 2007: 161) e explica o impacto das rela¢cées complexas entre colonizador e colonizado,
entre os ocidentais e 0s ndo-ocidentais e, também, entre brancos e negros. Na verdade, Kincaid cria uma

narrativa que “literal e simbolicamente” da voz e direito de resposta aqueles que foram colonizados
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durante praticamente trezentos e cinquenta anos (Osagie & Buzinde, 2011: 213). Neste texto, a autora
constréi um retrato de Antigua a partir de um narrador — um guia turistico — que revela como de facto é
aquela ilha, como sao e como vivem os seus habitantes e qual é o real impacto do turismo na vida dos
residentes, conduzindo neste sentido o olhar do narratdrio, branco e ocidental. Trata-se de um texto que
pretende alterar a habitual perspetiva do turista europeu e/ou norte-americano sobre Antigua, forcando-
0 a ver que aquilo que para ele é pitoresco e tipico, na verdade, é apenas pobreza e precariedade.
Exemplar do terceiro tipo de textos de literatura de turismo, daqueles que retratam praticas de
turismo (literdrio), é o romance Dublinesca, do espanhol Enrique Vila-Matas (2010). Neste livro, o
protagonista, Samuel Riba, um editor cataldo aposentado, atormentado pelo seu envelhecimento, pelo
desaparecimento dos bons escritores, dos leitores “dedicados” (Vila-Matas, 2010: 217) e dos editores da
grande literatura, entretanto substituidos por “seres idiotas e mal preparados” (idem: 243), empreende
uma viagem a Dublin. Desloca-se a esta cidade para “sentir” e “viver” Ulisses, de James Joyce (Figura 1.1.),
e para celebrar o funeral do “mundo derrubado da edicdo literdria, mas também [do] mundo dos
verdadeiros escritores e dos leitores com talento” (idem: 97-98), “um requiem pela galdxia Gutenberg,
por essa galaxia hoje de fogo pdlido e da qual o romance de Joyce foi um dos seus grandes momentos
siderais” (idem: 97). Efetivamente, Dublinesca é um texto de literatura de turismo porque, para além de
tematizar a viagem e ter o potencial de mapear um conjunto de lugares literdrios, retrata uma
viagem/peregrinagdo literdria (conceitos descritos na secgdo 4.2). Trata-se efetivamente de uma viagem
realizada em direcdo a um dos mais emblematicos destinos literarios do mundo?® e é 14 que o protagonista

e turista/peregrino literdrio decide realizar o funeral da literatura, no dia 16 de junho, fazendo-o coincidir

8 Dublin foi classificada pela UNESCO como “Cidade Patriménio Mundial da Literatura”, em 2010.
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com o dia em que decorre a acao de Ulisses e que é também o dia em que, em homenagem a esta
obra, se comemora o Bloomsday, em Dublin (Quinteiro & Baleiro, 2014: 9-27).

Para terminar, e de entre os diversos exemplos que poderiamos apresentar e que surgem noutras
seccOes deste livro, salientamos a possibilidade de se congregarem textos, de um ou mais autores que,

associados entre si, ou mesmo isolados, podem ser

Figura 1.1. Estatua de James Joyce, Dublin, Irlanda

lidos enquanto literatura de turismo. E o caso de um
conjunto de textos de Teresa Rita Lopes, Manuel
Teixeira Gomes, Raul Brandao, Yvette Centeno e
Emiliano da Costa, que seleciondmos e agrupamos
pelo facto de todos fazerem referéncia as casas
tipicas algarvias e, por este motivo, poderem
conduzir estruturar o guidao de um itinerario literdrio,

por exemplo.

Sintese
Nesta primeira parte, delimitdmos o corpus dos
estudos em literatura e turismo e apresentamos,

ainda que de forma necessariamente breve, os dois

conceitos-base do nosso estudo: literatura e

turismo. Ambos de dificil, mas necessdria definicdo: a literatura pelas suas fronteiras fluidas e

contextualmente determinadas; o turismo pela dimens3ao multidisciplinar do fenédmeno e porque ainda
nao conseguiu a afirmagdo enquanto corpo de conhecimento cientifico auténomo.

Articuldmos aqui literatura e turismo conscientes de que quando dois campos de pesquisa, i.e., duas

disciplinas, se intersecionam, promovendo, inclusivamente, uma nova drea de investigacdo, é frequente

que a reacdo inicial seja de suspeicdo, tendo em conta que, como € sabido, a Academia tem uma forte e
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longa tradicdo de separacdo disciplinar. De facto, e tal como afirma o sociélogo Pierre Bourdieu (2004:
92), as disciplinas sdo espacos com estruturas e fronteiras bem definidas e correspondem a campos
relativamente estaveis e delimitados. Consequentemente, esta forma de organizacdo do conhecimento
pode, num primeiro momento, contrariar a aproximagao entre disciplinas. Porém, é o mesmo Bourdieu a
garantir que a intersecdo disciplinar pode ser “Util” como plataforma de criacdo de ideias (2004: 93) e é
deste modo que olhamos para a investigacdo em literatura e turismo. Para além disso, defendemos que
aprender a conhecer significa também ser capaz de estabelecer pontes entre diferentes saberes (Coll et
al., 2000: 150) e que a intersecdo entre literatura e turismo traz exatamente novas possibilidades de se
interpretar o texto literdrio.

Acreditamos, portanto, que, no final da leitura desta primeira parte do nosso trabalho, o leitor estard
esclarecido quanto aos fundamentos dos conceitos de literatura e de turismo e a forma como se podem
articular. Para além disso, chegado a este ponto, o leitor também conseguird reconhecer a diferenca entre
literatura de viagens e literatura de turismo. Ademais, estara também consciente de que sob a designacao
de literatura de turismo cabem aqueles textos literdrios que tém a capacidade de promover nos seus
leitores uma reflexdo sobre a pratica turistica, sobre o ato de viajar e os sujeitos que empreendem viagens,
bem como aqueles textos que conseguem acrescentar valor turistico a lugares e, até mesmo, suscitar a
realizacao de praticas turisticas. Estas ultimas, quando concretizadas, transformam-se em experiéncias de

turismo literdrio: um nicho de turismo que apresentamos na préxima parte deste nosso estudo.

Topicos para discussao

o Como se pode definir um texto literario?

o Comente a seguinte frase: ao considerarmos o fenémeno turistico como o resultado das ac¢bes
de diferentes grupos de agentes produtores estamos a entendé-lo como um sistema complexo,
aberto, dinamico e em constante movimento, o que torna o trabalho de quem o estuda bastante
arduo e sempre incompleto.

o Que textos podem ser classificados como literatura de turismo?

o Como se distingue a literatura de viagens da literatura de turismo?
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PARTE Il

Turismo literario: A historia, os produtos e as
experiéncias
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Objetivos

o Definir turismo literario;
o ldentificar momentos-chave da histdria do turismo literario;
o ldentificar produtos e experiéncias de turismo literario;

o ldentificar tracos de sustentabilidade na pratica do turismo literdrio.

Introdugao

Como vimos na primeira parte, a natureza multidimensional do conceito de turismo torna dificil a sua
definicao. No entanto, apesar dessa dificuldade, é ponto assente que o conceito de turismo incorpora um
elemento dinamico — a deslocacao fisica para fora do local habitual de residéncia — e um elemento estatico,
a estada. No caso da definicdo do conceito de turismo literario, persiste a ideia de deslocagao para fora
do espaco ndo habitual de residéncia, acrescendo porém a dimensdo literdria que o diferencia dentro do
turismo cultural.

Posto isto, nesta segunda parte, contextualizamos e apresentamos o conceito de turismo literario,
explicamos a sua genealogia e identificamos as multiplas formas que a pratica de turismo literario pode
assumir. Por ultimo, esclarecemos como o desenvolvimento do turismo literdrio pode ser um instrumento

adjuvante da sustentabilidade.

2.1. Defini¢do de turismo literario
Para definir turismo literdrio, importa situar o conceito no contexto mais amplo do turismo. Assim,
partimos do trabalho da investigadora Anne Hoppen (2011: 12-13) que, contextualizando-o na esfera do

turismo cultural e de patrimdnio, propde, como a generalidade dos autores, uma associa¢ao entre turismo
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literario e turismo cultural, identificando o primeiro como uma forma subsididria do segundo (ver também
Magadan Diaz & Rivas Garcia, 2011: 22).

Vejamos, portanto, o conceito de turismo cultural tal como é entendido por um dos mais
reconhecidos investigadores desta area, Greg Richards. Este autor sublinha, desde logo, a dificuldade em
definir este conceito, quer porque envolve dois conceitos complexos — cultura e turismo - quer porque o
turismo cultural ndo tem uma definicdo estdvel e definitiva (1996: 21 e 2001: 6). Um dos fundamentos que
preside a definicdo proposta por Richards (2001: 7) é a recusa da ideia de que o turismo cultural se traduz
apenas na visita a museus e monumentos — uma visdo tradicional (e ultrapassada, acrescentamos nds)
deste tipo de turismo. Tal como refere este investigador, o turismo cultural implica experimentar o modo
de vida dos locais que se visitam e recolher novos conhecimentos e informacdes (Richards, 2001: 7), pelo
que define o conceito de turismo cultural como: “O movimento de pessoas em dire¢ao a atragdes culturais
distantes do seu local de residéncia habitual, com a inten¢do de reunir nova informagao e experiéncias
para satisfazer as suas necessidades culturais” (Richards, 1996: 24, traduc¢do nossa). Assim entendido, o
turismo cultural implica ndo sé o consumo de produtos culturais do passado, mas também os fenémenos
e artefactos culturais do presente e o modo de vida de um povo ou de uma regido (Richards, 2000: 188).
Em suma, o turismo cultural pode ser entendido como a mescla de turismo de patrimdnio (heritage
tourism) e turismo das artes (art tourism) (idem ibidem). Alargando, portanto, a no¢do de turismo cultural
ao turismo das artes, em Cultural tourism in Europe, o mesmo investigador inclui a referéncia ao literario
(museus literarios, paisagens literarias, semanas da literatura) na esfera do turismo cultural®.

Na mesma linha, Mike Robinson e Hans-Christian Andersen (2002: xiii-xiv) entendem o turismo
literdrio como um nicho do turismo cultural. No entanto, para além de apresentarem o turismo literdrio
como um nicho do turismo cultural, estes autores consideram, a semelhanca de Hoppen, que pertence
também a esfera do turismo criativo, essencialmente, porque se trata de um nicho que se funda numa

arte criativa: a literatura. Em nosso entender, o turismo literario ndo se pode considerar a priori uma forma

9 Para um estudo mais aprofundado sobre o turismo cultural, veja-se Turismo cultural. Uma viséo
antropolégica (2009), de Xerardo Pereiro Pérez.
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de turismo criativo, uma vez que, contrariamente ao que propdem estes investigadores, entendemos o
turismo criativo como sinénimo de turismo experiencial (Richards & Raymond, 2000: 16-20; Prentice, 2001:
5-26), ou seja, como aquele que inclui o envolvimento ativo do turista em atividades realizadas durante a
experiéncia turistica. No caso do turismo literario, por exemplo, implicaria a participagao em workshops
de escrita, em encenacdes ou em sessdes de declamagdo, por exemplo.

Segundo Robinson e Andersen (2002: xiii-xiv), o turismo literdrio é um nicho do turismo cultural, quer
na sua dimensdo estética quer na sua dimensao antropoldgica. Estética, porque o turismo literario se
funda numa arte criativa, como dissemos; antropoldgica, porque os turistas se identificam, descobrem e
criam significados a partir do contacto com as pessoas que habitam os lugares visitados e os seus valores
culturais e com as pessoas que se tornaram parte das mitologias culturais dos lugares.

Para além da associagdao entre turismo literario e turismo cultural, hd autores como Shelagh J.
Squire (1996: 116) e David Herbert (2001: 312-333) que situam o turismo literdrio no campo do turismo
patrimonial. Um nicho que, de acordo com o National Trust for Historic Preservation (2011), é similar ao
turismo cultural, sendo que, frequentemente, as caracteristicas de um e de outro se sobrepdem. Um dos
poucos tragos distintivos do turismo patrimonial é o facto de, por compara¢do com o turismo cultural,
este se centrar fundamentalmente no espaco e nos lugares (Hoppen, 2011: 12), apesar de no turismo
patrimonial também se prestar uma ateng¢dao muito especial a arquitetura, as gentes, aos artefactos, as
tradi¢cdes e as histdrias locais, tal como acontece no turismo cultural. Verifica-se, pois, que existe um
ndmero considerdvel de sobreposi¢des entre o turismo cultural e o turismo patrimonial, o que também é
vélido para o turismo literdrio, uma vez que este designa uma modalidade de turismo na qual convivem
ndo sé atributos do turismo cultural (a atracdo pelos escritores e personagens que se tornaram mitos
culturais de determinadas sociedades, por exemplo), mas também caracteristicas do turismo patrimonial.
Isto sucede porque os conceitos de espaco e de lugar desempenham um papel particularmente
importante no turismo literario e porque ha lugares literarios que sao patrimdnio e outros que, nao o

sendo a partida, se transformam em tal por via da associacdo ao literario, como explicaremos na Parte lII.
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Posto isto, e de acordo com estes autores, o turismo literario insere-se quer no contexto do
turismo cultural quer no do turismo de patrimdnio. Neste volume, para simplificar esta rede complexa de
associac¢des, definimos o turismo literdrio como um nicho do turismo cultural que tem a especificidade de
implicar a deslocacdo a lugares relacionados com a literatura. Uma forma de turismo que, nas Gltimas trés
décadas, tem merecido o crescente interesse por parte do meio académico, o que resulta ndo sé na
pluralidade de sugestdes relativas ao seu posicionamento dentro da grande drea do turismo, como vimos,
mas também numa pluralidade de propostas de definicdo. Entre as mais relevantes encontramos a do
professor-investigador Richard Butler, que define o turismo literdrio como “uma forma de turismo, na qual
a principal motivagao para visitar determinados locais esta relacionada com o interesse pela literatura. Tal
pode incluir a visita a casas antigas ou atuais de autores (vivos e mortos), a locais reais e miticos da
literatura, e a locais associados a personagens e eventos literarios.” (2000: 360, traducdo nossa). Todavia,
é de notar que Butler ndo especifica se o turismo literdrio é, no seu entender, um nicho do turismo cultural
ou do turismo patrimonial. O mesmo sucede com a defini¢cdo sucinta apresentada por Squire para turismo
literdrio: “uma forma de turismo associada aos lugares celebrados pelas suas representagées literdrias
e/ou pelas conexdes com figuras literarias.” (1996: 119, tradu¢do nossa).

Salientamos igualmente uma definicdo que, de certo modo, complementa a de Butler: referimo-nos
a de Graham Busby e Julia Klug (2001: 316-332), para quem o turismo literdrio é um fenémeno que acontece
quando os autores, 0s seus textos ou até as suas personagens se tornam tao populares que ha quem se
desloque propositadamente aos locais associados a esses autores, as personagens ou cenarios dos seus
textos (vide Hendrix, 2007: 15-30). Entendemos, todavia, que esta é uma definicdo demasiado redutora
pois, contrariamente ao que afirmam Busby e Klug, o turismo literdrio ndo se limita a deslocacao em busca
de autores ou personagens que se tornaram particularmente populares. Na verdade, boa parte das
propostas de produtos ou experiéncias de turismo literdrio podem ter como foco autores menos
conhecidos, menos divulgados, mas cuja qualidade e cujas conexdes a um determinado lugar justificam a

criacdo dessas propostas e tém capacidade para atrair visitantes que nao procuram apenas o que é
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popular e/ou candnico, mas que estdo também dispostos a descobrir novos autores, novos textos e novos
lugares literdrios.

Acrescentemos, também, a estas definicGes a referéncia ao facto de o turismo literdrio ser uma
prdtica que se regista quando numa deslocacdo se verifica uma inversdo da primazia da viagem sobre o
texto, ou seja, quando a literatura é o pano de fundo da viagem (Brinkmann, 2006: 1). Por outras palavras,
falamos de turismo literdrio quando é o texto que da origem a viagem e ndo a viagem que da origem a um
texto no qual, por exemplo, se descrevem as paisagens e as suas etapas e episddios, como sucede com a
chamada literatura do Grand Tour, época na qual a viagem era o motivo e a literatura era a motivacao
(Towner, 2002: 232).

Na verdade, independentemente da definicao de turismo literario que possamos utilizar, a literatura
surge sempre como o fator que impulsiona a viagem, como se fosse um “guia para roteiros turisticos, na
medida em que oferece um mapeamento de espacos e bens simbdlicos, trazidos a cena através de
patrimdnios (material e imaterial) que configuram o perfil identitdrio de um lugar a ser visitado.” (Simdes,
2004). O turismo literdrio é uma nova forma de turismo cultural que entrelaga a ficcdo no mundo real
(Magadan Diaz & Rivas Garcia, 2012: 177); fundando-se, portanto, nesta intersecdo entre a realidade
(espaco fisico, biografia do autor), a ficcdo e, acrescentamos, a imaginagao do leitor. Como tal, a visita aos
locais onde se da esse encontro permite aos leitores interagirem com os autores e/ou personagens que
admiram, ver ou tocar os seus objetos, a mobilia onde escreviam ou a cama onde dormiam (Busby & Klug,
2001: 316-332). Ao viajar de facto, e ndo apenas nas péginas dos livros, o leitor faz-se turista, viajante ou
peregrino, e torna concretos os lugares que até entdo eram apenas uma representacdo literdria ou uma
imagem gerada pela literatura na sua imaginagao.

Em suma, na sequéncia da definicdo de Squire acima apresentada (1996: 119), podemos afirmar que
a expressao turismo literario designa um nicho do turismo cultural associado aos lugares que ficaram
celebrizados pelas descri¢bes literarias ou pelas suas ligagbes as personagens dos textos literdrios, mas

também, seguindo a visdo mais abrangente da professora de literatura inglesa Nicola Watson (2009: 2),
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podemos referi-lo como a pratica de visitar lugares associados a escritores e aos seus textos (vide
Quinteiro & Baleiro, 2017a: 137).

Definido o conceito de turismo literario, a préxima seccdo é dedicada a genealogia desta forma de
turismo.

2.2. Histéria do turismo literario

Em Going places: The ways of the tourist from Imperial Rome to the present day (1985), uma obra que
é ja um classico no que se refere a histéria do turismo, Feifer descreve uma pratica dos turistas romanos
que visitam Trdia, que podemos identificar como prépria do turismo literario:
0 turista tinha de ir numa visita guiada para apreciar Trdia, uma vez que havia pouco para
ver. Guias instruidos reproduziam o capitulo e o verso da lliada para os turistas, enquanto
estes visitavam as praias gregas do desembarque, a caverna de Paris, a figueira junto aos
portdes, os timulos de Ajax e Aquiles, o lugar para onde Zeus levou Ganimedes, a pedra a
que Cassandra estava amarrada [...]. (Feifer, 1985: 21, tradu¢do nossa.)
Neste caso, a citagao literdria associa o observado a uma memdria que o romano culto tem desse espaco
e que lhe foi transmitida pela obra de Homero, preenche o espaco vazio deixado pela distancia temporal
e pela auséncia das personagens associadas as marcas fisicas que reconhece no espago geografico. No
entanto, e ainda que alguns investigadores, tais como Feifer (1985), Robinson e Andersen (2002: xiv) e
Smith ([1989] 1977: 1), considerem que a pratica do turismo recua ao Império Romano, segundo a maioria
(Herbert, 2001; Hoppen, 2011; Mansfield, 2015), o turismo literario, na Europa, tem a sua génese na Idade
Média, quando devotos religiosos empreendem viagens a York (Londres) e a Paris para assistir aos
mistérios (i.e., representacdes de histdrias e episédios da vida de Cristo descritos na Biblia). J& no século
XV, muitos sdo aqueles que inspirados pelos Canterbury tales,” de Chaucer (1342/3-1400), empreendem

uma peregrinacao de Southwark, em Londres, até a catedral de Canterbury, no Condado de Kent

(sudoeste da Inglaterra), com o objetivo de visitar o timulo de Sdo Thomas Becket (Westover, 2008: 65).

'° O livro Canterbury tales € um conjunto de vinte e quatro textos, vinte e dois em verso e dois em prosa, da autoria
de Geoffrey Chaucer.
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Estes exemplos sao naturalmente formas primordiais de turismo literdrio e baseiam-se em narrativas
ndo necessariamente literdrias, mas sim em narrativas religiosas ou em relatos de viagem e, por esse
motivo, sdo tao diferentes das atuais préticas de turismo literdrio (descritas na sec¢do 2.3.).

Ainda no século XV, ha referéncias a pratica de turismo literario relacionada com as visitas as casas
dos autores como, por exemplo, as motivadas pela admiracao pela obra literdria de Francesco Petrarca
(Hendrix, 2007: 15-30), poeta da Renascenca italiana, cujos sonetos inspiraram centenas de composicdes
liricas. Na opinido de Hendrix (2014: 26-27), a novidade deste tipo de prética deve-se ao facto de os leitores
passarem a interpretar os textos literdrios como reflexo da vida real, fazendo sobressair o cardter
autobiografico e a natureza referencial das composi¢oes literdrias, o0 que aumenta o interesse dos leitores
pela vida e contexto geogrdfico dos autores, mesmo quando os textos produzidos sdo claramente
ficcionais.

Durante os séculos XVII, XVIII e XIX, regista-se um crescente aumento do interesse pelas biografias
dos escritores e a literatura é frequentemente o motivo da viagem (Watson, 2006: 201). A literatura, e a
arte em geral, como sucede durante o Grand Tour, como ja tivemos oportunidade de mencionar.
Efetivamente, ainda que haja registos de préticas de turismo literdrio anteriores ao Grand Tour, como as
que se realizam no século XV para visitar a casa e a sepultura de Petrarca, o Grand Tour assinala, sem
duvida, o inicio da viagem com motivagao literdria.

Nesta fase da histéria do turismo literdrio, a viagem é entendida quer como uma forma de
aprendizagem quer como uma peregrina¢ao em dire¢ao ao génio do autor. Na verdade, na base destas
formas iniciais de turismo literdrio hd uma prevaléncia do culto do autor, uma adoracao da celebridade
literdria que impele e motiva o turista a invadir os lugares do autor. Em suma, verifica-se um desejo de
partilhar o que o autor sentiu e, inclusivamente, de se aproximar fisicamente dele através da visita a
sepultura na qual jaz. Neste contexto, a pratica de turismo literdrio é uma forma de prestar homenagem
ao autor. E por este motivo que, desde o século XIX, cidades ou regiées comecam a ser sinénimas de
alguns autores, como por exemplo, a Stratford-upon-Avon de William Shakespeare; a Yorkshire das irmas

Bronté (Figura 1.2.); a Northumberland de Catherine Cookson; a Wessex de Thomas Hardy; a Londres de
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Charles Dickens e a Edimburgo de Robert Louis Stevenson. H4 um exemplo paradigmatico: o do Lake
District associado a William Wordsworth, ja que desde 1841 existe um guia de viagens para esta regiao, no
qual os lugares do autor e os descritos nos seus poemas assumem um papel central (Yoshikawa, 2014: 1).

Se, até ao inicio do século XX, o Figura 1.2. Placa que assinala a casa natal de quatro membros da

familia Bronté&, em Bradford, Yorkshire, Inglaterra

turismo literdrio se traduz numa
peregrinacao de devocao pela figura do

autor, nas décadas seguintes, tal como Hu USEWERE BBRN M

no século XXl, os locais referidos nos "'E FOLLOWINC ME“EERS“F “if,

5 o —— » a E - 1 ;
textos literdrios sdo também eles { BH QNTE FAM I I-Y(s ;
‘w-—&——:-- b: e ——

motivo para a realizagdo da viagem. O : CHARLOTTE —- iglc
turista deixa de se centrar .' ¢ PATR'CK BRANWELL l B I 7
EmiLy Jaxe — 1818.

exclusivamente no autor e passa a AN N E : 1820 1
procurar as personagens e 0s cenarios S & ol

Fonte: http://openplaques.org/plaques/12964
dos textos literdrios.

Apesar de ndo haver dados estatisticos concretos que nos permitam quantificar o crescimento do
turismo literario nos ultimos anos, a verdade é que ha sinais evidentes de uma expansao progressiva,
como sejam o crescente interesse dos investigadores por este nicho, a edi¢do e publicacdo em cada vez
maior numero de guias literdrios,” o aumento do nimero de paginas da Internet com informacdes sobre

este tema™ e de lojas online e souvenirs literdrios,” o progressivo interesse dos meios de comunicagdo, e

a crescente pratica do turismo literdrio induzido pelo cinema (film-induced literary tourism, Busby & Klug,

" Por exemplo: o Literary Britain and Ireland: A guide to the places that inspired poets, playwrights and novelists
(Struthers & Coe, 2005), o The Oxford guide to literary Britain and Ireland (Hahn & Robins, 2008), os Sur les pas des
écrivains (Editions Alexandrines, 2012-2013), Orange County: A literary field guide (Alvarez & Tonkovich, 2017),
Bretagne: Eine literarische Einladung (Bender, 2017), A literary guide to KwaZulu-Natal (McNulty & Stiebel, 2017).

2 Por exemplo: literaryplaces.com; literarytraveler.com; literarytourist.com. Estas paginas oferecem informacdes de
toda a ordem para os turistas literdrios: mapas literdrios virtuais, livrarias especializadas e eventos literdrios em
diversos pontos do globo.

3 Por exemplo: the literary gift company.com; writersgifts.com; bookishengland.co.uk.
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2001: 316-332; Connell, 2012: 6-7),' j& para ndo falar, afirmamos nds, do progressivo nimero de parques
literdrios,™ da proliferagao de festivais literarios e do cada vez maior nimero de agéncias de viagens
especializadas em turismo literario."
Em suma, a evolucao do turismo literdrio tem sido determinada pelas motiva¢des de quem o pratica:

a procura do autor, a procura do texto literario e a procura de reconhecimento de um dado estatuto
intelectual e cultural. Para além disso, e como bem nota Mansfield (2015: 78-79), had casos nos quais os
préprios autores intervém fazendo das suas casas lugares abertos a visitantes, e ainda outros nos quais
sdo as autoridades locais que desempenham uma fun¢do determinante na cria¢do e divulga¢ao dos
lugares e espacos literdrios. Pensamos, todavia que na criagdo de produtos turistico-literarios ha uma
terceira dimensao a considerar que passa, nao pela adequacao da oferta a procura, mas, como refere
Martino Alba, por criar uma oferta que gera ela prépria uma procura anteriormente inexistente:

[...] criar uma procura concreta leva-nos a afirmar a utilidade de promover a criacdo de

novos produtos com base nos grandes autores literdrios, procurando ao mesmo tempo a

criatividade na implementacdo de produtos que poderiam ser enriquecidos com a

dramatizacdo de textos, arecriagdo de passagens concretas desses textos e, inclusivamente,

a utilizagdo ludica de novas tecnologias para, através de hologramas, imaginar conversas

com os autores cujas pistas seguimos para a implementacao de novos produtos turisticos.

(Martino Alba, 2017: 60, traducdo nossa)

Vejamos, entdo, na préxima sec¢do algumas das principais manifesta¢6es de turismo literdrio, na

forma dos seus produtos e experiéncias mais significativos.

4 Exemplos deste nicho de turismo sdo as Lord of the Rings Tours (Nova Zelandia), as Dracula Tours (Roménia), as Da
Vinci Code Tours (Itdlia e Franca), as Game of Thrones Tours (Irlanda e Crdacia), as Hunger Games Tours (EUA) ou a
Warner Bros Studio Tour dedicada a Harry Potter (Inglaterra).

'> Por exemplo, e para enumerar apenas alguns parques literarios menos conhecidos, mas que demonstram bem a
sua diversidade e dispersdo geografica: o King Arthur's Round Table - Literary Park (Hopkinsville, Kentucky, EUA); os
parques literarios Stefano d'Arrigo Giovanni Verga, Elio Vittorini, Nino Savarese, Leonardo Sciascia, Luigi Pirandello
e Tomasi di (Sicilia, Itdlia); o Parque literario de Homero (Latina, Italia), o Parque da BD — Turma da Ménica [ Mauricio
de Sousa (Amadora, Portugal) e o Parque Literario Kyongni (Wonju, Coreia do Sul).

¢ Por exemplo, em Portugal, a Agéncia Nomad, a Pinto Lopes Viagens e a Lusanova Tours.
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2.3. Produtos e experiéncias de turismo literario
Aintersecdo entre literatura e turismo na sua dimensao tangivel traduz-se na criagdo e sinalizagao de

lugares literdrios (como veremos na Parte Ill) e, assente sobre esta base, na criacdo de produtos e
experiéncias turisticas muito diversificados. Esta diversidade deve-se a varios fatores, de entre eles
destacam-se o publico a que se destinam e o prdéprio género literdrio a partir do qual sdo concebidos:

Mesmo a investigacdo mais superficial do turismo literdrio aponta para o facto de certos

géneros serem predominantes na relagdo turismo-literatura. A ficcdo para criangas, por

exemplo, metamorfoseada em parques tematicos, e o género policial, que deu origem a

uma infinidade de produtos destinados a estadas breves, vagamente baseados em thrillers

de Agatha Christie, Conan Doyle e P. D. James. Estes permitem aos turistas ‘resolver’ crimes

em situagdes de role-play, geralmente dentro do ambiente evocativo e agradavel de um

hotel rural. (Robinson, 2002: 42, traducdo nossa)
Na opiniao de Robinson, que subscrevemos, o género do texto literdrio pode determinar o tipo de
produtos e experiéncias propostas aos turistas literdrios. Com efeito, ainda que um dado tipo de texto
corresponda quase inevitavelmente uma tipologia de propostas, a verdade é que o limite para a sua
criagdo e diversidade reside na imaginagao de quem as produz e na sua capacidade de estabelecer
conexdes entre o literario e 0 espago fisico a ele associado. Logo, qualquer lista de produtos e experiéncias
literdrios tera de ficar sempre aberta a inclusdo de novos itens, a medida que estes vao surgindo. Como
tal, nesta seccdo, e na senda de Busby (2004: 5), Busby e Klug (2001: 321) e Mansfield (2015: 44-46),

atualizamos o elenco das praticas associadas ao turismo literdrio conscientes, porém, de que esta serd

sempre uma lista em aberto (Tabela 2.1.).

Tabela 2.1. Elenco de produtos e experiéncias literdrios

Tipos de produtos e | Descri¢do
experiéncias literarios

As viagens com a finalidade | Viagens as casas onde os autores nasceram, viveram ou morreram, aos espagos

de visitar os lugares dos onde escreveram, as escolas onde estudaram, aos cafés, restaurantes e hotéis

autores que frequentavam, as igrejas onde foram batizados, casaram ou decorreram as
suas cerimodnias flnebres, as suas sepulturas e estatuas erigidas em sua
homenagem.

As visitas com a finalidade | Visitas aos cendrios onde se desenrola a acdo, as estatuas das personagens, aos
de conhecer os lugares das | lugares onde as obras foram escritas ou lugares onde foram encenadas.
obras
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Tabela 2.1. Elenco de produtos e experiéncias literarios (continua¢do)

A realizagdo de passeios
literdrios

Passeios desenhados com base na vida e obra de um ou varios autores, que
podem ser realizados com a orientagdo de um guia ou autonomamente, a partir
de documentacao disponibilizada em papel ou online e, eventualmente,
complementado por sinalética nos pontos de paragem.

As viagens para participar
em festivais literdrios

Viagens que tém como intuito participar em ou assistir a atividades do festival,
como, por exemplo, jantares, passeios e tertdlias.

As visitas a bibliotecas

Visitas cuja motivacao é a beleza da biblioteca ou o desejo de ver de perto um
manuscrito, um texto histérico ou, mesmo, uma primeira edi¢ao.”

As visitas a livrarias

Visitas motivadas quer pelo edificio propriamente dito ou sua associa¢do a
literatura.™

As visitas a parques
literarios

Visitas a parques criados com base em textos literdrios e/ou nos seus autores. A
maioria destas viagens realiza-se em dire¢do a parques ligados a literatura para
criangas, ainda que sejam cada vez mais comuns os parques destinados a
adultos.

As visitas a cidades literarias

Visitas as cidades literdrias da United Nations Educational, Scientific and Cultural
Organization (UNESCO) e outras que, por terem uma forte associacdo a
literatura, podem ser objeto desta classificacdo.

As estadas em hotéis
literarios

Estadas em hotéis que de alguma forma estdo relacionados com a literatura,
com um autor, uma obra ou uma personagem.

As estadas em
hotéis-biblioteca

Estadas em hotéis associados a literatura por via dos numerosos livros que
colocam a disposicao dos seus hdspedes. Estes espacos pretendem ser lugares
privilegiados de leitura e sdo lugares propicios a um retiro literario.

A participagdo em
concursos

Participagdo em concursos que tém como objeto a literatura, como € o caso dos
peddypapers literdrios, dos literary quizzes e de jogos de detetives inspirados
em narrativas policiais.

A participacao em jantares
literdrios

Participagdo em jantares evocativos de um autor, obra ou personagem. Estes
jantares podem incluir os pratos referidos numa obra, a utilizacdo de vestuario
da época, encenagles, leituras de excertos, tertdlias.

A participacao em tertdlias
e sessOes de lejtura

Participacao em atividades de leitura e debate em torno de um autor ou obra
que se podem realizar com ou sem participacdo ativa do turista.

As encenag¢bes dramaticas
de textos literdrios

Encenagles de excertos de obras que podem decorrer em espagos descritos
nos textos das obras ou noutros nos quais se constroem cenarios alusivos aos
descritos nas obras. As encenacbes podem realizar-se com ou sem a
participacdo do turista.

7 Mantemos aqui a salvaguarda feita por Mansfield (2015: 31) quando explicita que se a visita tiver como propdsito
o estudo de uma obra ndo é um caso de turismo literdrio, mas sim uma pratica profissional.

® Assim, se em Nova lorque encontramos visitas guiadas que passam por um conjunto de pequenas livrarias
tradicionais, em Portugal temos o exemplo da Livraria Lello, no Porto, que conjuga a beleza do edificio com o facto
de estar associada a Harry Potter (a sua famosa escadaria terd inspirado J. K. Rowling na descri¢do que faz do colégio
de Hogwarts). A Lello recebe atualmente um niimero de visitantes de tal modo elevado que sentiu a necessidade de
o controlar através de um bilhete de entrada pago, dedutivel numa compra.
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Atualmente nao podemos ignorar o facto de muitas destas praticas serem influenciadas pelo cinema,
pela adaptagao cinematografica ou televisiva de um texto literario, contudo, nesses casos devemos falar
em film-induced literary tourism (Busby & Klug, 2001: 316-332) e ndo em turismo literdrio (vide nota 14).
Estas motiva¢bes sdo, no entanto, muito dificeis de destrincar e ha varios casos, como o de Harry Potter,
em que dificilmente se podera alguma vez concluir em que medida se trata de turismo literdrio ou de

turismo literario motivado pelo cinema.

2.4. Turismo literario e sustentabilidade

Contrariamente ao turismo literdrio induzido pelo cinema (“Film-Induced Literary Tourism”, Hoppen,
2011: 32), que cada vez mais atrai multiddes e arrasta consigo os problemas do turismo de massas (veja-se
0 caso emblematico de Dubrovnik e do fenémeno desencadeado nesta cidade pela série Game of thrones),
o turismo literdrio por si s6 apresenta caracteristicas préprias de uma forma sustentdvel de turismo. Isto
porque nao tem impacto negativo sobre os lugares e comunidades visitados, pois é compativel com as
necessidades e as praticas dessas mesmas comunidades, contribuindo para o alivio das zonas turisticas
mais sobrecarregadas, ao conduzir parte desses turistas para areas que, regra geral, sdo menos visitadas
e nao beneficiam dos efeitos diretos do turismo. Para além disso, a sustentabilidade do turismo literario
revela-se na promocao da educacdo, na preservagao dos costumes, das artes, oficios locais e patriménio
edificado e, a semelhanca do que acontece com outros tipos de turismo de nicho, na promocdo da
empregabilidade ao longo de todo o0 ano, podendo “melhorar significativamente os custos infligidos pelas
demandas de turismo sazonal" (Farmaki, Altinay & Yasarata, 2016: 37, traducdo nossa).

Como afirmam Harrison e Sharpley (2017: 6), “[0] capitalismo e o turismo internacional continuardo
provavelmente no futuro préximo [e] praticamente todas as formas de turismo ‘alternativo’
permanecerdo ligadas e dependentes do turismo de massas, e nenhuma delas ird substitui-lo.” (traducdo
nossa). Parece-nos mesmo razodvel afirmar que é inevitavel que o turismo de massas seja e va continuar
a ser a norma, ja que praticas como o turismo literdrio ndo tém dimensao suficiente para sustentar a

industria do turismo. Com efeito, ainda que alguns autores defendam a ideia de que houve um declinio do
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turismo de massas (MacLeod, Hayes & Slater, 2009: 156), subscrevemos a ideia mais consensual de que
na ultima década emergiu um novo tipo de turista, diferente do de massas, mas que nao o substituiu. Na
verdade, os turistas tém vindo a transformar-se cada vez mais em consumidores sofisticados que
procuram experiéncias mais auténticas, colocando a énfase numa experiéncia relacional com a
comunidade local e procurando experimentar os produtos locais, ou seja, procurando aquilo que Richards
(2017:173-174) designa como a “atmosfera” local. Referimo-nos a turistas conscientes da importancia das
suas escolhas e atitudes e para os quais as questfes éticas sao importantes, condicionando o seu
comportamento enquanto consumidores. Como bem nota Weeden (2002: 142), trata-se de um
consumidor (neste caso de turista) para o qual a ética e os produtos éticos podem ser uma oportunidade
de diferencia¢dao quando ndo reconhecem grande diferenca entre produtos de marcas concorrentes.
Efetivamente, os produtos éticos (em que incluimos os produtos e experiéncias turistico-literarios) sdo
frequentemente associados ao facto de os turistas acreditarem que a sua presenca num local se traduz
em resultados que promovem a sustentabilidade do destino (Wright, 2016: 121).

Os produtos e experiéncias criados na esfera do turismo literdrio constituem, regra geral, exemplos
de produtos turisticos e de experiéncias de turismo éticos, uma vez que, para além dos aspetos ja
referidos, promovem o uso sustentdvel do meio ambiente e envolvem as comunidades locais, podendo
os habitantes do lugar visitado assumir inclusivamente a funcdo de “provedores de experiéncias
turisticas” e fazer a interpretacdo “[d]os lugares em que vivem para o turista” (Richards, 2017: 173).

Embora, em “Sharing the new localities of tourism” (2017), Richards ndo se refira especificamente ao
turismo literario, as suas premissas sao especialmente adequadas a este nicho, isto porque, neste artigo,
Richards examina a questdo da economia colaborativa (ou compartilhada) no setor do turismo, um
modelo baseado em redes horizontais e participacdao da comunidade, como é claramente o caso da
maioria das praticas associadas ao turismo literario. Com efeito, o turismo literdrio cria oportunidades para
diversificar a economia local e proporcionar rendimentos equitativos e outros beneficios econdmicos, que
atendem a definicdo de turismo de economia colaborativa, mas também a do turismo de base

comunitdria: uma “ferramenta efetiva para o desenvolvimento econdmico e social, particularmente nas
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areas rurais e subdesenvolvidas onde as op¢Oes para o desenvolvimento econdmico alternativo sao
limitadas por fatores geograficos e econdémicos” (Tuan-Anh, Weaver & Lawton, 2016: 161-162, traducdo
nossa).

A criacao de experiéncias de turismo literario é necessariamente estruturada por especialistas ou
organizagOes especializadas e deve contar com as identidades oficiais para a recuperacdo de edificios,
colocacdo de sinalética e divulgacdo. E ainda fundamental que exista interacdo e comunicacdo entre as
diversas partes interessadas, nomeadamente com entidades externas como investidores e
empreendedores privados e entidades publicas. No entanto, a manutencao e o sucesso das experiéncias
de turismo literario dependem muito do envolvimento da comunidade (cidadaos, instituicGes de ensino e
associacoes culturais locais) e de esta ser capaz de assumir o papel de agente principal deste processo. De
facto, a comunidade local pode e deve beneficiar diretamente da presenca de turistas, por exemplo,
guiando os passeios, promovendo oficinas sobre atividades e produtos locais, criando microempresas
para produzir e comercializar lembrancas literdrias, e articulando estas novas ofertas com outros tipos de
turismo cultural (patrimonial e gastrondmico, por exemplo) e outras formas de turismo (como o
ecoturismo, o turismo de natureza e o turismo agro rural).

No que concerne a sustentabilidade do turismo literdrio, sublinhamos ainda que a maioria dos
produtos e experiéncias desenvolvidos neste contexto propiciam a interacdo turista/anfitrido,
potenciando o seu encontro e, logo, contribuindo para dissolver as fronteiras que costumam separar
turistas e habitantes locais. Para além disso, as experiéncias e produtos de turismo literario (vide Tabela
2.1.) contém um forte potencial educativo para a comunidade local, “para aumentar os rendimentos e a
educacado, preservando simultaneamente a cultura tradicional e protegendo o meio ambiente natural”
(Tuan-Anh et al., 2016: 177, traducdo nossa). Tal fomenta também a afirmacdo da identidade do povo-
anfitrido (ver a este propdsito o exemplo da aldeia de Alte na sec¢do 3.1.2.) a0 mesmo tempo que promove
0 seu bem-estar econémico. A literatura emerge entdo como uma oportunidade de diferencia¢dao dos

destinos, pois confere-lhes uma marca territorial.
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Sintese

Podemos afirmar que a pratica de turismo literario tem, pelo menos, 400 anos, fazendo-a coincidir
com os primdrdios do Grand Tour (nos finais do século XVI), uma vez que este complemento a educacdo
dos jovens aristocratas passa, entre outros, pela visita as casas e as sepulturas dos autores candnicos.
Todavia, e ndo obstante a longevidade desta pratica, a linha de investigacao multidisciplinar em literatura
e turismo é, como vimos, muito recente. S a partir dos anos oitenta do século XX, com Richard Butler
(1986), surgiram os primeiros estudos académicos sobre este nicho do turismo cultural, no qual se alia a
literatura a atividade turistica. Na verdade, € s6 no século XXI que se regista um aumento do interesse dos
investigadores pela interse¢do entre turismo e literatura. Este crescimento € uma clara consequéncia da
recente constatacdo do potencial econdmico do turismo literdrio (Robinson, 2002: 65). Ndo obstante,
vertentes de estudo mais concetuais, mais centradas na reflexdao sobre a relacdo entre literatura, turismo,
sociedade e individuo, ainda surpreendem pela novidade.

Considerando que, no século XXI, ha um numero significativo de turistas que procuram o
conhecimento, o enriquecimento pessoal e uma oportunidade para participar em experiéncias exclusivas
do destino de férias (Goytia Prat & Aspiunza, 2012: 22), é expectavel e compreensivel o crescimento do
turismo literario, pois é um nicho do turismo cultural que, nas suas diversas manifestacdes e
possibilidades, vem, de forma sustentdavel, dar resposta a estas demandas. Assim sendo, e porque ndo ha
estatisticas que nos permitam avancar com dados quantitativos, procurdmos aqui identificar um conjunto
de iniciativas, cujo crescimento pode ser interpretado como sinénimo do aumento do interesse pelo
turismo literdrio. Referimo-nos a proliferacdo de guias, parques e festivais literdrios, bem como de
websites, lojas online e agéncias de viagens especializadas. Apresentamos ainda, nesta parte do livro, uma
lista de produtos e experiéncias de turismo literario, conscientes de que, como é prdprio da esfera do
turismo cultural, em (quase) todos eles pode haver um grau de envolvimento do turista revelador da

vontade de participar ativamente e, no fundo, de cocriar a sua pratica turistica.
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Tépicos para discussao

o

o

Como justifica a contextualiza¢ao do turismo literdrio na esfera do turismo cultural?

Na andlise da genealogia do turismo literdrio, como avalia a for¢a do poder simbdlico da

literatura?

o

Na evoluc¢do do turismo literario houve uma transferéncia do interesse dos turistas que os levou

a ter tanta curiosidade pelo livro como pelo autor ou pelo contrario houve apenas uma

diversificacdo das praticas dos turistas literdrios?

o

o

O que pode justificar o aumento do interesse pelo turismo literdrio?
Consegue imaginar outros produtos e experiéncias de turismo literdrio?
Do elenco de produtos e experiéncias, quais tém o maior potencial de crescimento e porqué?

Porque é que podemos afirmar que o turismo literdrio é uma forma sustentdvel de turismo?
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PARTE III

Espaco, lugares, itinerarios e destinos
literarios
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Objetivos

o Definir o conceito de espaco;

o Definir o conceito de lugar;

o Distinguir espaco de lugar;

o Reconhecer um lugar literario;

o Definir o conceito de itinerario literario;

o ldentificar as caracteristicas de um destino literario.

Introducao

Dedicamos esta terceira parte a categoria “espaco”: uma das categorias da narrativa que maior

relevancia assume nos estudos em literatura e turismo. Efetivamente, neste campo de estudos, o espaco
é um elemento vital, pois “integra [...] os componentes fisicos que servem de cendrio ao desenrolar da
acdo [...] e a movimentacdo das personagens [...]: os cendrios geograficos, interiores, decoragdes,
objetos, etc.” (Reis & Lopes, 1987: 129, negrito do autor). E no espaco, ou melhor, nos limites de um dado
espaco fisico, que no caso do texto ficcional pode ser um espaco fisico imaginario, que tanto as figuras da
literatura (personagens e autores) como as do turismo (turistas, visitantes, viajantes, peregrinos) se
movimentam, agem e interagem em permanente relagdo com os lugares e objetos que 13 existem.

A centralidade da categoria “espago” € particularmente evidente no contexto especifico do turismo,
pois a atividade turistica é, em absoluto, uma pratica espacial, na qual as movimentac¢bes do sujeito no
espaco fisico sao cruciais. Alids, e como referimos na primeira parte deste volume, o turismo implica por
defini¢do uma deslocagao do individuo para fora do espago habitual de residéncia, ou seja, a pratica
turistica estd sempre inerente a movimentacao do sujeito no espaco.

Na confluéncia entre literatura e turismo, a forma como um espaco é descrito num texto literario,

bem como as personagens e as a¢des a ele associadas, tém a capacidade de gerar uma novaimagem desse
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espaco. Dai o espaco estar sempre em construcao, nao ser estatico, ja que a “inscricao da literatura no
espaco e/ou a representacdo dos lugares nos textos literdrios” (Collot, 2012: 18) em cruzamento com a
rececdo pelo leitor dessas construcdes literdrias promovem a criacdo de novas imagens do espaco fisico.
Neste prisma, os pontos assinaldveis no espaco fisico, a partir da sua referéncia em textos literdrios ou de
uma qualquer conexao ao literdrio (nomeadamente por associacdo ao autor),' permitem desenhar novos
mapas sobre o mapa fisico original; mapas literdrios que derivam desse ato artistico de inscrever histdrias
num espaco fisico concreto, e dentro de cujas fronteiras se assinalam lugares e tracam rotas, circuitos,
passeios e itinerdrios literarios. A cartografia literdria de um autor €, assim, o mapa que guia o olhar, a
imaginacdo e os passos do leitor (que, como esclarece Tally Jr. (2013: 79), ndo é um receptaculo passivo),
em direcdo aos lugares e destinos literarios.

Na verdade, como bem nota Robert Tally Jr. (2013: 4), especialista nas relacbes entre espaco,
narrativa e representacdo, desenhar um mapa é sempre sinédnimo de contar uma histéria, do mesmo
modo que contar uma histdria é desenhar um mapa. Este ponto de vista justifica-se na medida em que o
mapa (bem como a rota, o circuito, o passeio e o itinerdrio) é um instrumento de comunica¢do e uma
ferramenta de leitura do espaco, pelo que a sua concecdo, tal como a constru¢do ou ato de contar uma
histdria, parte necessariamente de um olhar que seleciona, i.e., de um olhar subjetivo que define a
perspetiva, o enquadramento, o que assinalar e o que ignorar dentro do limite fisico desta sua narrativa.

E também de selecdo, de subjetividade e de construcdo que falamos quando nos referimos a um

conceito da literatura que é vital para a sua articulagdo com o turismo: o conceito de paisagem.

'9 Esta associacdo é uma das mais importantes vertentes da investigacdo em “geografia literaria” (Collot, 2012: 22).
Um dos mais reconhecidos trabalhos desenvolvidos nesta esfera, e que é destacado no artigo de Michel Collot (2012),
é o dos “mapas biograficos” de André Ferré, nos quais se apresenta o resultado do recenseamento dos lugares nos
quais um escritor viveu e da compara¢do com aqueles lugares representados nos seus textos literarios (Ferré, 1939).
Estes trabalhos testemunham a vontade de integrar a dimens&o espacial nos estudos literarios, fazendo-o em trés
vertentes distintas: o da geografia da literatura (na qual se analisa o contexto espacial em que as obras sdo
produzidas, situando-se no plano geografico, histdrico, social e cultural); o da geocritica (que estuda as
representacdes do espago na prdpria constituicao do texto, prendendo-se sobretudo ao plano do imagindrio e da
tematica); o da geopoética (que estuda as relagdes entre o espaco, as formas e os géneros literdrios, resultando,
potencialmente, numa poética, i.e. numa teoria da criacdo literaria (Collot, 2012: 20). Nos estudos em literatura e
turismo ndo se estuda, porém, a geografia literdria, pois, na relacdo com o espaco fisico, ndo se ambiciona construir
ou desenhar atlas literdrios, mas sim, analisar como o espaco ganha um novo sentido quando o associamos a um
qualquer marcador literario, i.e., texto, autor, personagem.
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Salientamos, desde logo, que esta categoria literdria surge em consequéncia do crescente interesse do
sujeito pela paisagem que se regista a partir do final do século XVIII e ao longo do século XIX, e que
influencia decisivamente o rumo tomado pela criagdo artistica, nomeadamente no dominio da literatura,
mas também o desejo do sujeito de se deslocar aos pontos geograficos a que associa as paisagens
representadas literariamente. E, na verdade, neste periodo, que corresponde (compreensivelmente) ao
auge do Grand Tour, que se verifica uma mudanca no gosto do publico, um novo apreco por uma
representacdo menos centrada nos atos do sujeito e mais focado na descricdo, nomeadamente de
paisagens (reais ou imaginarias) que tém potencial para se transformarem em mapas orientadores das
viagens daqueles que procuram no mundo real o encontro com a imagem veiculada pelas paisagens
descritas.

Passamos entdo a apresentacdo dos conceitos de espaco e de lugar para, a partir destes, definirmos
o conceito de lugar literdrio — uma das nog6es centrais nos estudos em literatura e turismo, uma vez que
o lugar literdrio é a unidade a partir da qual se constroem todos os tipos de percursos literdrios, bem como
se definem os destinos literdrios. Ainda nesta terceira parte, discutimos as questdes da autenticidade do

lugar literdrio e da mercantilizacdo da literatura na sua relacdo com o fenémeno do turismo literario.

3.1. Conceitos de espaco, de lugar e de lugar literario

Na intersecao entre literatura e turismo, o espaco é o elemento tangivel ao qual o leitor-turista
procura aceder quando deseja um encontro com as personagens, a obra ou, até mesmo, com o autor.
Nessa busca, o leitor-turista define um itinerario construido por um elenco de lugares a visitar em funcao
do que lhe sugeriu o texto, lugares cujo significado emana da sua conexdo ao literdrio, como referimos.

Este processo de ressignificagao dos lugares, que € simultaneamente um processo de ressignificacao
do espaco, ndo é estanque; pelo contrario, estd em permanente atualizacdo, j& que constantemente
surgem novas obras, autores e leituras, que motivam uma outra percecao e representacdo do espaco e,
por conseguinte, a criacdo de novos lugares. O cardter mutavel deste processo gerado pela revisitacdo e

ressignificacdo dos espagos mapeados € particularmente nitido na experiéncia turistico-literdria, na qual
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novos lugares estao continuamente a ser nomeados e “produzidos”, para usamos o termo de Lefebvre
([1974]11991: 42).

Neste prisma, o lugar é um “lugar antropoldgico” (Augé, [1992] 2000: 26-42), pois é aquele que tem
significado para os individuos: para os que o habitam e, também, para os que o visitam (Merriman, 2011
27). E também assim que vemos o lugar literario, como sendo o ponto no mapa fisico cujo significado
emerge do conhecimento que o individuo tem do texto literdrio e da biografia dos autores. Um
conhecimento que funciona como protocolo de leitura do espaco e como estimulo para a identificacdao
ou, até mesmo, cria¢do de lugares literarios. De facto, sendo o0 espago puro uma mera abstragdo, é neste
caso a familiaridade com o universo literdrio que viabiliza a concretizagdo desse espago, delimitando
fronteiras, atribuindo-lhe significado e, por essa via, (re)organizando-o em func¢do do(s) lugar(es)
literario(s).

Para melhor definir o conceito de lugar literdrio, devemos estabelecer a distingdo entre as no¢des de
“espaco” e “lugar”, dois termos préximos e complementares, mas cujas diferencas é fundamental
assinalar. Sucintamente, e tal como ja de alguma forma antecipdmos nos paragrafos anteriores, o conceito
de lugar designa uma fracdo do espaco que € isolada, produzida e nomeada (no contexto de um processo
de ressignificacdo que tanto pode ser individual como coletivo). Ou seja, caso ndo se delimitem fronteiras
que isolem, constituam e viabilizem o lugar, conferindo-lhe um significado que permita distingui-lo do
restante espaco, o lugar nunca tomard forma e continuara a ser apenas espago.

E 0 que estd entdo na base desse ato de isolar um dado fragmento do espago? Na opinido do gedgrafo
humanista Yi-Fu Tuan ([1977] 2001), 0 espaco transforma-se em lugar depois de se tornar familiar para o
individuo ou individuos, ou seja, o lugar € o espaco vivido da experiéncia, é o espaco subjetivo, emotivo e
afetivo. E o lugar da memdria, tal como nos diz o investigador Michel Collot, citando Proust em Du cété de
chez Swann, A la recherche du temps perdu, pois é nele que estdo “as jazidas profundas do (nosso) solo
mental” (1987: 182, traducdo nossa). Portanto, na base do ato de isolar uma porc¢do do espaco, existe
sempre uma experiéncia humana (manifesta na afetividade e na familiaridade) que determina o

isolamento de um segmento de espago em particular, como explica Tim Cresswell:
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Um andncio de uma grande loja de mdéveis no meu jornal de domingo dizia «Transformar o
espaco em lugar». Este andncio ndo pode ter por base uma compreensdo aprofundada do
desenvolvimento do conceito de lugar e, no entanto, remete para um dos temas centrais da
investigacdo sobre o lugar. O anuncio sugere que podemos querer transformar os quartos
que compramos ou alugdmos recentemente e fazer com que eles signifiquem algo para nds,
ao organizar os moveis dentro deles — tornando-os literal e experiencialmente confortaveis.
E improvével que os gedgrafos humanistas concordem que a mera compra de mobilidrio
viabilize uma tal transformacdo, mas irdo reconhecer a inten¢do. O espago é um conceito
mais abstrato do que o de lugar. Quando falamos de espaco tendemos a pensar no espago
exterior ou nos espacos da geometria. Os espacos tém dreas e volumes. Os lugares tém
espaco entre eles. (2015: 15, tradu¢do nossa)
Partindo do exemplo de um anudncio numa loja de mobilidrio que promete transformar o espaco em lugar,
este gedgrafo explica a ideia do lugar como a da fragdo de espago que € apropriada pelo sujeito, que este
faz sua, como sucede quando, ao mobilar o espago que € a casa vazia, a transforma num lar, um lugar que
é sd seu.

No caso dos lugares literdrios, o que estd na base da sua cria¢do e da sua identidade é, como
referimos, o conhecimento do texto literdrio e do seu autor. Consequentemente, a escrita, a autoriae o
conhecimento da referéncia literaria sao as fronteiras que delimitam e determinam os lugares literdrios,
na medida em que é uma mencdo a um lugar no tecido textual, ou no percurso biogréfico do autor, que
ao ser “arrastada” (Rojek, 1997: 52-74) para a paisagem fisica permite a criacdo de um lugar literdrio. A
esta referéncia que o leitor “arrasta” para o espaco geogréfico, Dieter Miiller (2001), professor de
geografia social e econémica, chama “marcador”.

A titulo de exemplo do processo de construcdao de um lugar literdrio, da forma como o marcador
literario ressignifica um lugar, transcrevemos uma passagem de Marc Augé ([1977] 1998: 11) na qual o
autor refere como, em crianga, a leitura das obras da Condessa de Ségur gerou nele todo um novo
significado dos castelos da Normandia, transmutando-os num lugar literdrio idealizado como destino de
umas férias de sonho:

As férias

Este titulo da Biblioteca Rosa e da Condessa de Ségur desperta em mim uma nostalgia dupla
e artificial. A nostalgia dos castelos normandos que eu imaginava quando aos sete ou oito
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anos lia a condessa; aquele era o cendrio ideal para as férias de sonho. ([1977] 1998: 11,
tradugdo nossa)
Este jogo da idealizacdo do espaco, esta nostalgia de um lugar aonde nunca se foi fisicamente, motivada
pelo conhecimento do literdrio, pela experiéncia do lugar que Augé tem enquanto leitor, é também central
no processo da transformacao do lugar literdrio numa experiéncia turistica, como veremos adiante.

Em suma, podemos dizer que o lugar literdrio é uma fracdo de espaco na qual o turista-leitor
reconhece o marcador literdrio. Esse reconhecimento altera a perce¢do do espago (Westphal, 2007) e gera
uma nova representagdo desse mesmo espago, com novos significados, como temos vindo a afirmar.
Verifica-se, portanto, uma sobreposicdo do espago/mapa-literdrio sobre o mapa fisico (viabilizada pela
sinalizacdo de lugares literarios), sendo que é sobre este novo mapa que o leitor-turista se desloca,
procurando encontrar as personagens do livro que leu e admira, o cendrio de uma narrativa que lhe
agradou, o cenario que terd inspirado o autor a escrever o livro ou, tdo-somente, encontrar o autor. Na
intersecdo entre turismo e literatura, os lugares literdrios sao, como dissemos no inicio desta seccao, os
unicos elementos concretos a que o turista-leitor pode aceder, visitar e incluir no itinerdrio da viagem, e,
por esse motivo, sdo, por exceléncia, os pontos de encontro dos leitores-turistas com os autores, as obras
e as personagens.

Os lugares literdrios caracterizam-se pela multiplicidade de formas que podem assumir, sendo que,
em nosso entender, podemos distinguir trés grandes categorias de lugares literdrios: a primeira inclui os
que foram representados nas obras (Fawcett & Cormack, 2001: 687) — que lhes serviram de cenario ou
constituiram fonte de inspiracao; a segunda, e a mais popular, associa-se claramente a figura do autor.
Assim, se, na primeira categoria, o turista literdrio (conceito que retomaremos na seccdo 4.2.), motivado
pelo desejo de encontrar na paisagem real aquilo que leu nas paginas de um livro, procura o produto da
imaginacao na realidade do mundo fisico, na segunda categoria, procura, acima de tudo, um encontro
com o autor. Na tabela 3.1. apresentamos a nossa proposta de tipologia dos lugares literarios com alguns

exemplos de cada um deles.
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Tabela 3.1. Tipos e exemplos de lugares literarios

Tipo de lugar literario

Exemplos

Casas dos autores [
casas-museu de autores

A casa de Cora Coralina, em Goias Velho (Brasil); a casa-museu Lope de Vega, em
Madrid (Espanha); a casa de Fernando Pessoa, em Lisboa (Portugal); a casa de
Charles Dickens, em Londres (Inglaterra) e a casa de Victor Hugo, em Paris (Franca).

Fundacbes A Fundacdo José Saramago, em Lisboa (Portugal); a Funda¢do Camilo José Cela, em

de autores Padrén (Espanha); a Fundagdo Eca de Queiroz, em Tormes (Portugal) e a Fundagdo
Jorge Amado, em Salvador (Brasil).

Sepulturas A sepultura de Cervantes, na Igreja de S. lldefonso, Mosteiro das Trinitarias

de autores Descalcas, em Madrid (Espanha); a sepultura de CamGes, no Mosteiro dos Jerénimos,

em Lisboa (Portugal); a sepultura de Eca de Queiroz, em Santa Cruz do Douro, Baido
(Portugal) e a sepultura de Oscar Wilde, no cemitério Pére Lachaise, em Paris
(Franca).

Locais de trabalho dos
autores

A cave da Casa de Medrano, em Argamasilla de Alba (Espanha), onde Cervantes
esteve encarcerado e se diz ter escrito parte de D. Quixote; o escritério de Pablo
Neruda, na sua casa de Isla Negra (Chile); a casa de Eca de Queiroz, situada no n.° 32
da rue Charles Lafitte, em Paris (Franca), onde viveu num periodo que se diz de
fecunda producdo literdria e o escritério de Goethe, na sua casa, em Weimar
(Alemanha).

Locais frequentados por
escritores

O Gran Hotel La Perla, em Pamplona (Espanha), onde Ernest Hemingway se
hospedava; o Café les Deux Magots, em Paris (Franca), frequentado por autores
como Jean-Paul Sartre e Simone de Beauvoir; o café Old Havana frequentado por Ega
de Queiroz, em Havana (Cuba) e o café Martinho da Arcada, em Lisboa (Portugal),
frequentado por Fernando Pessoa.

Locais de inspiragao

O cemitério del Poblenou, em Barcelona (Espanha), um dos locais que terd inspirado
Hans Christian Andersen a escrever Spanish travels; Top Withens, a quinta em
Haworth (Inglaterra), que se diz ter inspirado a que é representada em Wuthering
heights, de Emily Bronté e a casa da Torre da Lagarica, em Resende (Portugal), que
inspirou Eca de Queiroz em A ilustre casa de Ramires.

Cenarios de livros

Cartagena das Indias (Colémbia), cenario de Cem anos de soliddo de Gabriel Garcia
Marquez; Dublin (Irlanda) cendrio de Dublinesca de Enrique Vila-Matas; Leiria
(Portugal), cendrio de O crime do padre Amaro, de Eca de Queiroz e o Rio de Janeiro
(Brasil), cenario de Dom Casmurro, de Machado de Assis.

Referéncias na paisagem a
personagens

A placa que assinala o local de nascimento da personagem Leopold Bloom de Ulysses,
de James Joyce, Dublin (Irlanda); a estdtua da personagem do romance A Regenta,
de Clarin, em Oviedo (Espanha); o grdffiti de Padre Amaro e Amélia, na Rua Eca de
Queiroz, em Leiria (Portugal) e a estdtua alusiva a Pequena Sereia, de Hans-Christian
Andersen, em Copenhaga (Dinamarca).

Referéncias na paisagem a
escritores

O monumento dedicado a Miguel de Cervantes, em Madrid, (Espanha); a placa que
assinala o lugar onde Camdes terd falecido, na Calcada de Santana, em Lisboa
(Portugal); a estdtua de Eca de Queiroz, na Pévoa de Varzim (Portugal); a estdtua de
Oscar Wilde, em Dublin (Irlanda) e a estatua de Carlos Drummond de Andrade, no Rio
de Janeiro (Brasil).
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Tabela 3.1. Tipos e exemplos de lugares literarios (continuagdo)

Tipo de lugar literario Exemplos

Bairros literdrios O Barrio de las Letras, em Madrid (Espanha); o Boston Literary District, em Boston
(EUA) e o lowa Literary Walk, em lowa (EUA).

Parques literdrios O parque tematico Mundo de Astrid Lindgren, em Vimmerby (Suécia), onde é

recriado o imaginario dos livros da autora, nomeadamente da popular personagem
Pipi das Meias Altas, a aldeia de Popeye, em Mellieha (Malta) e o Quarteirdo Jorge
Amado, em Ilhéus (Brasil).

Bibliotecas de interesse | A Biblioteca Nacional de Espanha, em Madrid, onde se encontra depositada a
turistico-literario primeira edicao de Impresiones y paisajes, de Federico Garcia Lorca; a Biblioteca
Joanina, em Coimbra (Portugal), onde se encontra uma primeira edicdo d’Os
Lusiadas, de Luis de Camdes e a Gladstone’s Library, em Hawarden (Pais de Gales),
onde é possivel pernoitar.

Livrarias de interesse | A Livraria Lello, no Porto (Portugal); a Livraria Bardon, em Madrid (Espanha); a
turistico-literario Livraria El Ateneo, em Buenos Aires (Argentina); o Café-livraria El Péndulo, na
Cidade do México (México), bem como todas as livrarias que sdo objeto do
chamado bookstore tourism (visita a pequenas livrarias independentes).

Museus literdrios O Malacca Literature Museum, em Malaca (Malasia); a Casa Museo de la Literatura,
em Lima (Pert); o Dublin Writers Museum, em Dublin (Irlanda); o Koshinokuni
Museum of Literature, em Toyama (Japdo); o Literatuurmuseum, em Hagen
(Holanda); o Museu Literario Pet&fi, em Budapeste (Hungria) e o Odessa State
Literature Museum, em Odessa (Ucrania).

Ha ainda um terceiro tipo de lugar literario: aquele que é produzido a partir da associacao do texto
literdrio a um elemento do espaco fisico, por exemplo, lugares resultantes da associacao de uma
referéncia aos moinhos abandonados no Algarve feita num poema de José Galvdao Balsa (1986) aos
moinhos localizados na aldeia do Ameixial, na Serra do Caldeirdo, ou da associa¢do entre as estevas
referidas no poema de Teresa Rita Lopes “A flor da esteva” (2009: 20) , e aquelas que podemos encontrar
nos arredores da referida aldeia. Falamos, portanto, de lugares literdrios que nascem quando se associa
determinado elementodo espaco fisico a sua representagao literaria ou vice-versa.

Podemos, pois, concluir que os lugares literarios ganham significado na fusao do plano ficcional com
o plano geografico concreto, sendo percecionados e construidos naqueles fragmentos de territério onde
essa intersecdo é mais nitida. Este rompimento das fronteiras entre dois universos, a partida distantes,
tem inclusivamente o efeito de alterar a aura ficcional da obra literdria, ja que o turista-leitor pode ver e
sentir o autor, as personagens e os cenarios dos enredos dos livros. Trata-se de uma experiéncia que da
origem a novas interpreta¢des quer do espago encenado, em particular, quer do texto literdrio, em geral,

pois se é verdade que a leitura de um texto tem a capacidade de ressignificar um lugar e de gerar lugares
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novos, € também verdade que a visita a esses lugares tem a capacidade de atuar na mente do leitor-turista
e na leitura que faz do texto, alterando-a e completando-a. Referimo-nos, portanto, a um processo
reciproco.

Pelas conexdes que estabelece entre real e imaginario, pela emotividade que lhes esta associada e as
paixdes uUnicas que podem despertar, os lugares literdrios sdo facilmente convertidos em produtos
turisticos. Um fendmeno que, como ja referimos, ganha cada vez mais entusiastas, mas que nos conduz,
porém, a uma incontorndvel reflexdo sobre duas grandes questfes — a da autenticidade e a da

mercantiliza¢do da obra de arte literdria — as quais dedicamos as préximas secg¢oes.

3.1.1. Lugar literario e autenticidade

A apropriagdo da cultura pelo setor do turismo resulta, frequentemente, na encenagao dos lugares
que, independentemente de acontecer em maior ou menor grau, levanta a questdo da autenticidade (um
conceito complexo e pouco consensual, Belhassen, Caton & Steward, 2008: 669 e Erik Cohen & Scott
Cohen, 2012: 1295-1314).

No caso dos lugares literdrios, a amplitude da sua diversidade é grande, comportando desde aqueles
lugares sinalizados por um marcador literdrio no espaco fisico (sendo os mais comuns as placas evocativas

do lugar de nascimento ou morte de um autor), as

Figura 3.1. Placa que assinala a casa natal de Leopold

Bloom, Dublin, Irlanda. casas de autores nas quais a autenticidade se

traduz na presenca de objetos pessoais (objetos

D EAST
AN o

&»\‘* G,

Y1, ® = originais que comportam uma aura de
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71), até aqueles lugares que sdo construidos ou
assinalados sobre o espaco fisico a partir da sua

REINCARNATION OF ULYSSES o referéncia no texto ficcional. Neste ultimo tipo de

3‘% lugares, cabe o que assinala a casa natal de

. Leopold Bloom — a personagem central de Ulisses,
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de James Joyce, em Dublin (Figura 3.1.) — e aquele outro, nas cataratas de Reichenbach (Suica), onde se
assinala a derrota de Moriarty por Sherlock Holmes (personagens criadas por Arthur Conan Doyle) ou,
mesmo, a casa de Sherlock Holmes, em Londres, no nimero 221B da Baker Street. Neste ultimo exemplo,
e numa estratégia de reforc¢o da (ilusdo de) autenticidade, houve mesmo o cuidado de expor objetos com
marcas notdrias da passagem do tempo e da sua utilizacdo pelo detetive. O sucesso deste tipo de lugar
literdrio reside, assim, na simulacdo de objetos biograficos “auténticos” associados a um sujeito
inteiramente ficcional e, nestas situacdes, o modo como se apresentam os objetos é bastante mais
importante do que a sua autenticidade (Morris, 2017: 21).

Esses trés exemplos recordam o conceito de willing suspension of disbelief** de Samuel Taylor
Coleridge. Um conceito do inicio do século XIX (1817) que se refere a no¢do de que o irreal deve ser
apresentado de maneira a que possa ser considerado real. No entanto, hoje em dia, e no contexto da
industria do turismo, o dnus ndao estd somente no lado do produtor, mas sim no do consumidor e isto

I” mas o consumidor

significa que o produtor encena o imagindrio de maneira a que este fique mais “rea
escolhe de bom grado entrar temporariamente na ilusdo e suspender a descrenca a favor da experiéncia.

Estes trés exemplos remetem também para um outro conceito mais atual: o de hiper-realidade
definido pelo socidlogo francés Jean Baudrillard ([1970] 1997). Um conceito que designa a sobreposicdo
de vérios modelos da realidade sobre o “verdadeiro”, de tal modo que o sujeito deixa de ter a capacidade
de distinguir a fantasia da realidade, e passa a relacionar-se com o imaginado —i.e., 0 hiper-real - como se
da realidade se tratasse.

De forma a melhor ilustrar este conceito, relembramos um texto de Jorge Luis Borges, intitulado “Do
rigor na ciéncia” ([1960] 1998: 171), no qual o mundo é reduzido a sua representacdo, ou seja, a um mapa,

de tal modo coincidente com o seu referente que, por algum tempo, os habitantes do Reino optam por

viver em cima da representacdo e nao no plano do “real’”:

...Naquele Império, a Arte da Cartografia alcancou tal Perfeicdo que o mapa de uma Unica
Provincia ocupava toda uma Cidade, e o mapa do império, toda uma Provincia. Com o tempo,

20 Coleridge, 1817, capitulo XIV da Biographia Literaria.
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esses Mapas Desmesurados nao foram satisfatdrios e os Colégios de Cartdgrafos levantaram
um Mapa do Império, que tinha o tamanho do Império e coincidia pontualmente com ele.
Menos Afeitas ao Estudo da Cartografia, as Geracbes Seguintes entenderam que esse
dilatado Mapa era Inutil e ndo sem Impiedade o entregaram as Incleméncias do Sol e dos
Invernos. Nos desertos do Oeste perduram despedacadas Ruinas do Mapa, habitadas por
Animais e por Mendigos; em todo o Pais ndo ha outra reliquia das Disciplinas Geograficas.
(Sudrez Miranda, Viajes de varones prudentes, libro quarto, cap. XLV, Lérida, 1658).

A submissdo do plano do concreto ao plano da representacdo é voluntaria (e temporaria), tal como
pode ser o ato de ndo distinguir entre o verdadeiro/auténtico e o artificial/construido no contexto da
experiéncia turistica, nomeadamente na pés-modernidade, quando parece ser ténue a diferenca entre o
verdadeiro e o falso, o objeto e a sua representacdo (Urry, 1990: 85). Um exemplo bem evidente da
aceitacdao voluntdria da representa¢do em detrimento da procura do original € o da visita turistica a
Caverna de Chauvet, no sul da Franca, onde os turistas sé acedem a uma réplica que “«de tdo exata» [os]
vai «deslumbrar» e «despertar emogdes»”, tal como afirma Jean Clottes, o historiador francés (apud
Canelas, 2015).

Outro exemplo ilustrativo desta predisposicao para aceitar a representacao e para lhe atribuir um
valor de “real” é o sucesso da exposicdo itinerante de uma réplica do timulo de Tutankamon realizada
fora do seu contexto original (i.e. longe do Egito e das piramides) e em espacos muito diversos e
inesperados sem qualquer ligacdo ao universo dos farads, nem ao universo da arte (em Lisboa, por
exemplo, foi exposta num pavilhdo multidsos). Ainda outro exemplo semelhante é o da exposi¢do do
Exército de Terracota, os guerreiros de Xien: as 150 réplicas das estdtuas que foram encontradas, em 1974,
no mausoléu do primeiro imperador da China, Shi-Huang.

De facto, é cada vez mais recorrente o consumo de signos e representacdes, o que, por seu turno,

IH

tem o efeito de tornar o signo mais “real” do que o referente, ou seja, perceciona-se como mais realista o
simbolo do que a realidade para a qual remete. Como forma de ilustrar esta tendéncia, Baudrillard utiliza

a metdfora do mapa e do territdrio, segundo a qual hd uma substituicdo do real por outro real ([1970]

1997: 9).
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A propésito da predisposicao do turista para entrar neste jogo da aceitagao da hiper-realidade como
objeto e espaco da experiéncia turistica, Mike Crang evoca um exemplo que sucede no Lake District, em
Inglaterra. Assim, diz-nos o gedgrafo, nesta regido, conhecida pelas suas diversas ligacdes a literatura e
multiplos lugares literdrios, ha uma placa afixada numa casa na qual, parodiando o recorrente jogo de
artificios da industria do turismo, se 1& a seguinte inscricdo: “esta casa ndo tem nada a ver com
Wordsworth” (2004: 77, traducdo nossa). Crang parodia desta forma o facto de o valor turistico(-literario)
dos lugares literdrios assinalados no Lake District nem sempre derivar das suas qualidades intrinsecas, mas
sim do significado que lhes é atribuido quando se estabelecem conexdes com a literatura, muitas vezes,
para fins turisticos. Para o efeito, Crang convoca Barbara Kirshenblatt-Gimblett (2011: 211) que afirma haver
uma paisagem-fantasma de associacdes subjacente aquela que vemos, na qual a producao de lugares esta
dependente de um plano virtual, de tal modo que, cada vez mais, viajamos para destinos reais para
experimentar lugares virtuais.

Um exemplo paradigmatico de um lugar literario que encerra em si mesmo caracteristicas de uma
“paisagem-fantasma” construida com tracos préprios da hiper-realidade é o do parque literdrio Quarteirdo
Jorge Amado (em Ilhéus, no Brasil). Tal como nos ultimos exemplos que referimos, também na base da
criagdo deste parque ha textos literarios — Gabriela, Cravo e Canela, Sdo Jorge dos Ilhéus e Terras do Sem
Fim. Neste caso, textos que contém representacdes de edifica¢cdes que existem de facto num dado espago
fisico. Havendo os referentes arquitetdnicos (o Vesuvio, o Bataclan, os casardes dos coronéis e a Igreja),
o parque Quarteirdo Jorge Amado é o recorte do centro histdrico da cidade de Ilhéus (um dos municipios
do estado da Baia), que simula um espaco novo para efeitos turisticos, constituindo assim um mapa
literario na escala de 1:1 dos trés romances amadianos (Figuras 3.2., 3.3. e 3.4.). Trata-se efetivamente de
um mapa que os visitantes percorrem, optando, tal como as personagens de Borges no conto “Do rigor
na ciéncia”, por observar e viver aquele espaco (real) como sendo o espaco das personagens ficcionais.
Ou seja, 0 ato de producao deste parque tem como intencdo criar um espaco que leve os turistas a

acreditar que aqueles lugares sao os das personagens.
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Neste contexto, os turistas partem para a visita turistica dispostos a diluir as fronteiras entre o real e
o imagindrio, procurando a presenca e os lugares das personagens ficcionadas no conjunto dos elementos

arquitetdnicos reais.

Figura 3.2. Mapa do Quarteirdo Jorge Amado, Ilhéus, Brasil

Fonte:http://www.equiponaya.com.ar/turismo/congreso2005/ponencias/Juliana_Santos_Menezes.htm

Figura 3.3. Quarteirdo Jorge Amado, Igreja e Vesuvio, Figura 3.4. Quarteirao Jorge Amado, Bataclan, Ilhéus,
IIhéus, Brasil Brasil

Fonte: https://catracalivre.com.br Fonte: http://tresilhasilheos.blogspot.pt
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Efeitos como este sdo frequentemente criados
pela inddstria do turismo, pois mesmo o turista
pos-moderno, cuja ambic¢do de autenticidade estd
conscientemente colocada em segundo plano,
como referimos, deseja ainda assim viver praticas
turisticas nas quais a dimensdo de autenticidade
seja evidente (e o grau de encenacdo seja
aparentemente menor), tal como nos diz Dean
MacCannell ([1976] 1989: 104). Nesse caso, € no
contexto especifico do turismo literdrio, os
turistas optam por realizar uma visita as sepulturas
e as casas dos autores,

onde os objetos

pertencentes ao autor concorrem para a

construcdo  dessa  maior  sensagdao  de

autenticidade e como que validam o lugar literario,

pois sdao uma extensao do autor.

Figura 3.5. Cozinha da casa-museu Jodo de Deus, Silves,
Portugal

Fonte: http://simecqcultura.blogspot.pt

Figura 3.6. Quarto da casa-museu Jodo de Deus, Silves,
Portugal

Fonte: http://simecqcultura.blogspot.pt

No entanto, em muitas destas casas apenas se reproduzem ambientes que se imagina serem

semelhantes aos reais. Referimo-nos as casas-memdaria, como a de Jodo de Deus, em S. Bartolomeu de

Messines (Portugal), onde se expdem objetos da época que, ndo tendo pertencido ao poeta e pedagogo,

assemelham-se aos que terdo existido na casa quando o autor Ia viveu (Figuras 3.5. e 3.6.). Estas casas sdo

uma espécie de facsimile benéfico, um compdsito construido, num dado momento, baseado em

interpretacdes de livros de memdrias, de histdria, biografias, artigos de jornal, critica literdria e

fotografias. Por esse motivo, estas casas sao um modo de preservar antiguidades que, de outro modo,

poderiam perder-se (Emery, 2012: 212). E também, por esta razdo, que Harald Hendrix refere que o valor

destas casas vai para |3 do seu “valor documental”, j4 que sdo um “meio de expressao e de recordacao”

(Hendrix, 2012: 1).
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Estas op¢des ilustram a auséncia da “aura”, i.e., da substancia do objeto/obra no espaco e no tempo - a
que se refere Walter Benjamin ([1935] 2001: 48-71) -, no entanto permitem que os visitantes observem
elementos fisicos que lhes possibilitam contextualizar o autor e os seus textos no espaco e no tempo e,
concomitantemente, facilitam o acesso ao autor.

Posto isto, nesta era pds-moderna, caracterizada como vimos pela presenca do “simulacro”
(Baudrillard, [1981] 1983: 4), do jogo, da indefinicdo entre os planos real e ficcional, consideramos que no
contexto da industria turistica, nomeadamente no que refere ao turismo literario, fard mais sentido falar
em gradagOes de autenticidade do que propriamente em autenticidade. Isto, porque as propostas

apresentadas ao turista

Figura 3.7. Objetos do escritdrio de Saramago de Lanzarote, na Fundac¢do José
Saramago, em Lisboa, Portugal

literario vao, como
referimos, do contacto
direto com os lugares e
objetos reais do autor, ou
até mesmo com a figura do
autor (nomeadamente nos
festivais literdrios), até a

visita a lugares encenados

em maior ou menor grau. A
Fonte: https://viagemlazerecultura.wordpress.com/2017/08/

titulo de exemplo,

apresentamos o escritério de José Saramago, na Funda¢do com o seu nome, em Lisboa, onde o turista

tem contacto com os objetos reais que pertenceram ao escritor (livros, secretaria, maquina de escrever,

entre outros) e pode experimentar uma forte aura de autenticidade (Figura 3.7.). No entanto, todos esses

objetos (auténticos) estdo fora do seu contexto original (i.e. a casa de Saramago em Lanzarote).

Constatamos assim que, nos lugares literdrios, e como referimos previamente, mais do que autenticidade

(uma impossibilidade em si mesma, como pensamos que fica claro), o visitante encontra nestas gradacées
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do auténtico e neste jogo de réplicas e encenagdes, um caminho para uma maior aproximac¢ao ao autor
ou as personagens e cenarios das obras.

Neste sentido, o simulacro que é prdpria ficcdo narrativa constitui-se propulsor do turista literario e
contribui para moldar os lugares e o modo como o turista os vai sentir e interpretar. Aliteratura, enquanto
alicerce de uma experiéncia turistica adquire, pois, uma dimensao fisica e transforma-se num mediador
tangivel entre o mundo fisico e o universo da imagina¢do (Hendrix, 2014: 21).

Com efeito, ainda que no final da década de 80 do século XX haja autores (como é o caso de Dean
MacCannell, [1976]11989:104), que alegam que os turistas persistem sobretudo na procura de experiéncias
auténticas, a verdade é que no final desse século ja sdo muitos os turistas que procuram a inautenticidade
e o simulacro e, para esses, 0 “real” é sempre uma recriacdo da realidade (Ritzer & Liska, [1997] 2003: 107).
Constatamos, pois, que estes turistas da pds-modernidade, os “pds-turistas” (Feifer, 1985: 259-268),
carregam sobretudo a expetativa de simulacro, pois aprenderam a apreciar “o falso, o jogo da simulacao
e oimaginario virtual” (Franklin, 2003: 9, traducdo nossa). Uma atitude que reflete as formas culturais pds-
modernas, a que se refere John Urry ([1990] 2002: 84-85), ou seja, aquelas que sdo consumidas como uma
forma de entretenimento e ndo num estado de contemplagcdo como tradicionalmente se consome a
cultura.

Tendo, portanto, a capacidade de retirar prazer do inauténtico, os pds-turistas deixam-se embalar
pelo conjunto de jogos ou textos produzidos pelo discurso da industria turistica. Neste contexto (que é o
atual), o inauténtico marca de tal forma presenca que George Ritzer e Allan Liska ([1997] 2003: 107),
atestando as convic¢cdes de Urry ([1990] 2002: 12), acrescentam que os turistas da pds-modernidade
perante uma “experiéncia auténtica” nao a conseguiriam reconhecer enquanto tal. De facto, como regista
Mike Crang (2006: 54-55), na dindmica da experiéncia turistica, o discurso (turistico) é responsavel pela
criagdo dos lugares de interesse a visitar, atribuindo-lhes o significado que pretende que os turistas
retirem de determinada paisagem, de determinado lugar e, acrescentamos, de qualquer objeto, pois

dirige-lhes o olhar para o que pretende e como pretende que seja visto.
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A manipulacdo por parte da indulstria turistica e a vontade de a aceitar, por parte dos seus
consumidores, sao simultaneamente consequéncia e causa da atual dessacralizacdo da arte, de uma
menor reveréncia perante o objeto artistico e o seu autor. Uma dessacralizacdo resultante, em grande
medida, da progressiva comercializacdo da cultura e, no caso concreto do turismo literario, da literatura,

questdo a que dedicaremos a préxima secgao.

3.1.2. Lugar literario e mercantiliza¢ao da literatura

Associar literatura e turismo, associar os atos de ler e de viajar por prazer, sera consensualmente
aceite como salutar. No entanto, no sentido em que aqui analisamos esta relag¢do, ou seja, no sentido do
uso da literatura e dos marcadores literdrios como recursos turisticos, pensamos que a afirmacao
categdrica da benevoléncia desta pratica merece alguma reflexdo.

De facto, quando considerada apenas da perspetiva da atividade turistica, a articulacao entre

literatura e turismo apresenta desde logo um conjunto de aspetos positivos, como sejam:

(i) adivulgacdo do autor e da sua obra junto de novos publicos;

(i) oretorno econémico com poucos ou nenhuns aspetos negativos;

(iii) o potencial incentivo a recuperacdo e manutencdo do patriménio edificado e literario;

(iv) acapacidade de valorizar e dinamizar os espacos e lugares associados a literatura;

(v) o contributo para a promocdo da educacdo dos habitantes locais e dos visitantes;

(vi) o envolvimento da comunidade (no prisma do turismo de base comunitdria e por via do

voluntariado).

Apresentamos agora alguns exemplos elucidativos de lugares literarios que beneficiaram da sua
ressignificacdo enquanto tal e da pratica do turismo literdrio a que deram origem. No que se refere, por
exemplo, a preservacao de patrimdnio arquitetdnico, salientamos os casos mais evidentes e frequentes:
os das casas de autores, nomeadamente aquelas transformadas em museus, como a Casa de Tormes, de

Eca de Queiroz, a Casa-Museu Guerra Junqueiro (Figura 3.8.), no Porto, a Casa de Camilo Castelo Branco,
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em S. Miguel de Seide, a casa de
Jorge Amado e Zélia Gattai, em
Salvador, Brasil, o apartamento de
Truman Capote, em Brooklyn (EUA)
e a casa de William Shakespeare
(Figura 3.9.), em Stratford-upon-
Avon, Inglaterra.’ Destacamos esta
ultima, pois o seu financiamento
depende integralmente das
receitas de bilheteira e dos apoios da
comunidade (donativos e trabalho
voluntdrio). Trata-se, na verdade, de
uma  situacdo  exemplar do
envolvimento dos habitantes locais,
pois sao estes que realizam todo o
trabalho necessario a manutencao
da casa e ao seu funcionamento
enquanto atragdo turistica. A
inscricdo dos voluntdrios faz-se

diretamente no portal da fundacao,

Figura 3.8. Casa-museu Guerra Junqueiro, Porto, Portugal

Fonte: http://www.patrimoniocultural.gov.pt

Figura3.9. Casa natal de William Shakespeare, Stratford-upon-
Avon, Inglaterra

-

Fonte: https://visitbirmingham.com

no qual encontram informacao sobre as vantagens desta experiéncia: o enriquecimento do curriculo, os

momentos bem passados, a satisfacdo de contribuir para a comunidade, o aumento da autoconfiancga, a

oportunidade de se manter ativo e integrado, a possibilidade de conhecer novas pessoas e de expandir o

*' Por contraste, temos as casas de autores que, ndo tendo sido valorizadas enquanto lugares de turismo literdrio,
foram deixadas ao abandono. Foi o que sucedeu com as casas de Machado de Assis, no Rio de Janeiro (Rua Cosme
Velho, 18, Laranjeiras) e de Almeida Garrett, em Lisboa (Rua Saraiva de Carvalho, n.° 66-68, Campo de Ourique), que

acabaram por ser demolidas.
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circulo social, bem como de beneficiar de descontos em vdrias lojas da cidade. A fundagao apela assim a
colaboracao da populacdao em tarefas como jardinar, receber e acompanhar visitantes, dinamizar oficinas
para criancas, costurar (vestudrio de época) e participar nos trabalhos de conservacao do edificio, entre
outras. E evidente que estas atividades ndo pressupdem todas o mesmo grau de conhecimento de William
Shakespeare, da sua obra e da sua época, porém, a disponibilidade para as realizar gratuitamente revela
um grau semelhante de consciéncia do valor do seu patrimonio e da necessidade de colaborar na sua
preservagdo. Deste modo, ndo sé esta garantida a existéncia de um recurso turistico de importancia vital
para esta cidade, como se garante a preservagao do patriménio tangivel e intangivel.

Encontramos um exemplo muito semelhante em Cordisburgo, no Brasil. Desta feita, o esforco da
comunidade ndo passa pela conservacao do patriménio arquitetdnico, assegurada por vias oficiais, mas
pela difusao do conhecimento e da obra do escritor Jodo Guimaraes Rosa. Com este intuito, formou-se o
Grupo Miguilim (ou os Miguilins), nome que deriva do protagonista da obra Manuelzdo e Miguilim. Este
grupo foi criado em 1996 por um familiar do autor e é constituido por cerca de trinta jovens, entre os treze
e os vinte anos, que durante dois anos sao ensaiados para narrar fragmentos literarios das obras do
escritor (Figuras 3.10. e 3.11.). Fundado com o objetivo de promover a socializacdo das criancas e jovens
da cidade de Cordisburgo, o Grupo Contadores de Estdrias Miguilim € hoje um importantissimo contributo
para adivulgacdo e preservacdo da oralidade e da obraroseana (Lopes, 2008: 57-59). Os Miguilins mantém

vivos os textos que declamam junto daqueles que com eles ensaiam, na familia, por exemplo, e junto dos

Figura 3.10. Grupo Miguilim, Cordisburgo, Brasil (1) Figura 3.11. Grupo Miguilim, Cordisburgo, Brasil (2)

‘"“h

Fonte: Ronaldo Alves Fonte: Ronaldo Alves
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que os ouvem, como € o caso dos visitantes da cidade e do Museu, contribuindo desta forma também
para o desenvolvimento do turismo literdrio na cidade de Cordisburgo.

Vimos, portanto, alguns efeitos inequivocamente positivos da associacdo da literatura ao turismo e
que mostram como o proveito da inddstria do turismo literario é partilhado com as populacdes e em
beneficio do patrimdnio. No entanto, a pratica do turismo literdrio, como de qualquer outra forma de
turismo, € parte de uma industria e tem, portanto, necessariamente, um lado comercial que, neste nicho,
se manifesta na mercantiliza¢do do lugar literdrio e da prépria literatura.

Acontece, porém, que aos fiéis admiradores da arte literdria e leitores dedicados dos textos literdrios
poderd custar admitir esta utilizacdo comercial da literatura, ndo obstante a consciéncia de que neste
processo a literatura sai valorizada. E, pois, sobre esta utilizacdo da literatura que refletimos em seguida,

partindo de duas questdes:

(i) Ndo estaremos a desvirtuar o texto literdrio quando o fragmentamos, isolamos e
descontextualizamos excertos para os lermos ou para os inscrevemos num dado lugar?

(i) Nao sera a criagdo de um produto de turismo literario precedida de um juizo de valor que é menos
relativo a qualidade literaria do texto e do autor do que ao seu potencial comercial?

Com efeito, a exploragdo comercial da arte em geral é um dado adquirido: os objetos artisticos sdo o
produto do mercado da arte e, como tal, tém um valor de transacdo, compram-se, vendem-se e expdem-
se em museus. Ora, o livro ndo é excecdo, sendo que o desaparecimento do mecenato, a partir do século
XVII, leva ao surgimento da figura do editor, cujo interesse, sendo econémico, determina a transformacao
da literatura num produto transacionavel como qualquer outro. O editor surge como uma espécie de
entidade empregadora e o escritor como seu funcionario, responsavel pela producao de um bem que se
pretende comercializdvel e rentavel (Hauser, 1982: 700).

Quando transportamos a literatura para o contexto da economia do turismo, a mercantilizacao desta
forma de arte ndo pressupde a transa¢ao do objeto livro, ainda que a possa impulsionar. Enquanto recurso
turistico, a literatura é objeto de um aproveitamento que visa criar um conjunto de produtos rentaveis.

Temos assim o recurso literario como base da criacao de parques tematicos, de itinerdrios literdrios, de
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festivais literarios e de outros produtos que revelam como, tal como bem notam Robinson e Andersen
(2002: 15), o turismo literdrio se funda ndo sé na comercializacdo do imagindrio, mas também na das
préprias figuras dos criadores desse imagindrio. Ou seja, quando transformamos o texto literdrio num
produto de turismo literdrio ja ndo falamos apenas da transacdo do livro, mas também, se ndo mesmo

fundamentalmente, na comercializa¢do da sua esséncia, da imagina¢do.>

Figura 3.12. lowa Literary Walk, placa com citagdo de Kurt
Vonnegut, lowa, EUA
e e A e &\ ':

.

BT
NG

Fonte: Ken Mohnern
Compor um produto para o turismo literdrio, implica, como vimos, decompor a obra e utilizar, ou, se
quisermos, manipular excertos em func¢ao do valor que vao acrescentar ao espacgo ou lugar fisico por eles
sinalizado e delimitado. Recordemos, a titulo de ilustracdo do que dizemos, o Barrio de las Letras, em
Madrid, e o lowa Literary Walk, em lowa (Figura 3.12), onde encontramos excertos de textos literarios
transcritos no pavimento das ruas. Outro exemplo é o itinerdrio do Crime do Padre Amaro, em Leiria,
baseado no texto de Eca de Queiroz, ao longo do qual os visitantes podem ler excertos da obra que

assinalam os lugares do enredo, , transformando-os assim em lugares literarios, como por exemplo, a casa

22 Sobre a mercantilizagdo da cultura ao servico do turismo cultural, cf. Davydd. J. Greenwood [1977] (1989). Culture
by the pound: An anthropological perspective on tourism as cultural commoditization. In Valene. L. Smith (Ed.), Hosts
and guests: The anthropology of tourism (pp.129-139). Filadélia: University of Pennsylvania Press.
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da S. Joaneira (personagem da obra), no n.° 13, da Travessa da Tipografia, onde residiu E¢a, mas que no

romance é registada como Rua da Misericérdia (Figuras 3.13. e 3.14.).

Figura 3.13. Casa da S. Joaneira (Augusta Figura 3.14. Placa da Rota do Crime do Padre Amaro que
Caminha), Leiria, Portugal assinala a Casa da S. Joaneira, Leiria, Portugal

' ‘ ‘ rota dé crime

CASA DA AUGUSTA CAMINHA

Este processo implica necessariamente descontextualizar passagens do texto de Eca e € a
razoabilidade deste procedimento que pensamos poder suscitar alguma relutancia e algum desconforto.
Em nosso entender, o facto de a apresentacdo do excerto da obra, para além de atribuir um valor
econémico ao lugar literdrio (o que por si s6 nada tem de negativo), lhe trazer também um novo
significado e contribuir para a divulga¢do do autor e da sua escrita, faz com que o balango seja claramente
positivo, até porque pode inclusivamente transformar um simples visitante num leitor que parte para a
leitura motivado pela visita. Na verdade, mesmo autores como Eca de Queiroz e obras tao conhecidas
como O Crime do Padre Amaro podem sempre ganhar novos leitores, o que é um impacto positivo e
expectavel do turismo literario. De salientar ainda que a constru¢do de percursos literdrios pode implicar

a traducao de textos de autores menos conhecidos, o que transporta o texto e o seu autor a novos
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publicos, como sucede com o caso do Passeio Literario “Candido Guerreiro: O poeta de Alte” que, visando
chegar a um publico internacional, disponibiliza alguns poemas do autor traduzidos pela primeira vez para
francés e inglés (Baleiro & Quinteiro, 2017: 48-71), aos quais o turista pode aceder através de uma brochura
impressa ou do QR Code existente nas placas que assinalam cada um pontos de paragem, como podemos

ver na Figura 3.15..

Figura 3.15. Placa que assinala o ponto de paragem 3 do Passeio Literdrio “Candido Guerreiro: O poeta de Alte”,
Alte, Portugal

Quanto a saber se a criacdo de um produto de turismo literario deve partir de uma selecdo (de autor
ou texto) em funcdo de um juizo de valor relativo ao seu atrativo comercial ou a sua qualidade literaria, é
uma questdo que nos remete para a sempre dificil e naturalmente discutivel determinacdo do que é aboa
literatura e do que é um bom autor. A verdade é que, na preparagdo de produtos e experiéncias de turismo
literario, esta questdo ndo é premente, pois sendo o objetivo frequentemente econdmico, as entidades
promotoras — camaras municipais, entidades publicas, funda¢des de autores, agentes turisticos e as

préprias editoras — tendem a escolher os autores candnicos e os best-sellers, uma vez que hd uma maior

70


http://cms.cm-loule.pt/upload_files/client_id_1/website_id_5/passeio%20literario%20CG%20ponto%201.pdf

Estudos em literatura e turismo: Conceitos fundamentais

garantia de atrair visitantes. No entanto, ha também que olhar para o turismo literario como uma
oportunidade para revelar e/ou recordar autores menos conhecidos.

Em jeito de conclusdo, mesmo que a descontextualizacdo e fragmentacdo do texto literdrio corrompa
0 cardter uno da obra, a verdade é que, independentemente, dos distintos graus de qualidade dos
produtos e experiéncias de turismo literdrio, este nicho de turismo tem, na maioria das vezes, um efeito
positivo, pois a apresentagdo e interpretacao dos lugares literarios tem o potencial de aumentar o
conhecimento do visitante no que respeita a arte da criagdo literaria e, neste prisma, a literatura ganha
muito mais do que perde (Robinson & Andersen, 2002: 15).

De facto, para além do potencial incremento da bagagem de conhecimento do literdrio, o contacto
com a obra literdria (mesmo que seja apenas com excertos da obra) tem em si o potencial de convidar o
leitor a projetar-se nas situacOes e personagens e, ao habitar um Outro, a aumentar a consciéncia sobre a
sua prépria identidade e a dos outros, propiciando, em Ultima instancia, a comunicacao intercultural entre
visitantes e visitados, e facilitando a compreensdo e a imersao, ainda que tempordria, na cultura do Outro.

Desta forma, os produtos e experiéncias de turismo literdrio apresentam-se igualmente como um
contrapeso de um mundo globalizado e de uma industria turistica, por vezes, muito estandardizada e
menos auténtica.

Pela relevancia que assumem no contexto do turismo literdrio, a préxima seccao é dedicada aos
itinerarios literdrios: apresentamos a sua defini¢ao, alguns exemplos e esclarecemos a sua rela¢ao com o

conceito de destino literario.

3.2. Itinerdrios e destinos literarios

Tal como vimos ao longo destas paginas, no contexto do turismo literdrio, os textos literdrios tomam
aforma de guias turisticos, criando e assinalando lugares a visitar e a conhecer, desenhando mapas a partir
dos quais o turista/leitor pode orientar-se e realizar diversos tipos de percursos (mesmo que ndo tenha

sido essa a inten¢do do autor).
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Nas préximas duas seccdes vamos analisar e descrever esses percursos desenhados a partir da leitura
de uma obra literdria, do conhecimento de um autor ou de ambos, bem como definir o conceito de destino

literario.

3.2.1. Itinerarios literarios

Robert Tally Jr. (2013: 46) refere que um mapa pode também constituir-se em palavras, pois um mapa
ndo é apenas uma figura geométrica semelhante a uma grelha ou um arquivo visual. Com efeito, no que
respeita a cartografia literdria, hd duas dimensdes simultaneas: a figurativa (do significado do texto) e a
referencial (da representacdo do espaco real), sendo que o escritor implicado em tal projeto ndo precisa
de cartografar conscientemente para que a partir das suas palavras seja possivel construir um mapa e/ou
percursos. As vezes, o préprio ato de contar uma histéria é também um processo de producdo de um
mapa (Tally Jr., 2013: 46). Ora, estes mapas de palavras, quando colocados sobre o mapa fisico, permitem
assim delinear itinerdrios, nos quais os lugares literdrios (por vezes, construidos, amplificados e, até
mesmo, criados e encenados para atrair os turistas) assumem um papel central.

Porém, a construcao de um itinerario literdrio implica mais do que uma mera listagem de lugares
literarios numerados. Ha outros elementos que podem e devem ser integrados nestes itinerarios, como
sejam as referéncias a outras expressdes de patrimdnio e herancga cultural e a indicacdo da possibilidade
de se realizarem atividades de lazer e recreacdo, por exemplo. Na verdade, sendo “uma peca-chave do
processo de roteirizacdo” (Figueira, 2013: 83), o itinerario, nomeadamente o literario, é criado a partir de
um processo que passa pela “inventariacdo dos recursos com aptiddo turistica, [pela] inclusdo de outros
recursos passiveis, circunstancialmente ou em definitivo, de integrar no turismo, e suscita a invenc¢ao de
atrativos criados para o efeito (eventos, por exemplo), considerados como pertinentes a definicdo de
produtos turisticos caracteristicos de um destino.” (Figueira, 2013: 20). H4, portanto, para além da
inventariacdo, uma criacao de conexdes que, resultando de um processo de selecdo, integracao e omissao
(inerente a qualquer representacdo do espaco), ddo forma ao produto final. Assim, 0o mapa — que é sempre

um mecanismo de construcao de sentido e um instrumento de leitura do espago — orienta o visitante na
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realizacao do itinerdrio literario, na medida em que incorpora um conjunto de informacgdes, enriquece o
sentido dos lugares literarios, mais ou menos dispersos no espaco, e, consequentemente valoriza a
experiéncia do turista. De salientar que é esta rede de elementos que comp0de o itinerario literario que o
distingue de um outro tipo de mapas literarios nos quais se registam, tao exaustivamente quanto possivel,
as paisagens literdrias de um determinado mapa fisico, como sucede nos casos do Ein literarischer Atlas
Europas, coordenado por Barbara Piatti, e do Atlas das Paisagens Literdrias de Portugal Continental,
coordenado por Daniel Alves e Natalia Constancio.

Na literatura do turismo sdo vdrios os autores que definem os conceitos de itinerdrio, de rota e de
circuito (Gomez Prieto & Gonzdlez-Quijano, 1991 ; Figueira, 2013), todavia ndo existe uma definicdo ultima
que os permita distinguir clara e definitivamente. Tal sucede, pois itinerdrio, rota e circuito coincidem na
medida em que todos eles sao “elementos estruturantes dos percursos oferecidos num destino turistico”
(Figueira, 2013: 25) e instrumentos ao servico da valorizagdo e desenvolvimento dos territdrios (idem: 20).

Neste volume, utilizamos o vocabulo itinerdrio com o significado de descricdo de um caminho e
respetivo conjunto de locais de interesse a visitar. Apresentamos ainda um conjunto de propostas que
identificamos como itinerarios literdrios apesar de, por vezes, serem promovidas turisticamente com
designacdes distintas.

Numa andlise breve dos anuncios de itinerdrios literdrios disponiveis na internet, sobressai de
imediato o facto de terem dimensdes muito distintas, variando entre a curta duragdo (ndo carecendo de
alojamento e podendo ser realizados em poucas horas) e a duracdo normal (uma a duas semanas); entre
um percurso linear (ponto de saida diverso do ponto de chegada) e um formato nodal ou circular (um
mesmo ponto de saida e entrada); entre o cariz local, regional ou nacional e, consequentemente, variando
também no que refere a forma de deslocacao que pode ser pedestre, rodovidria, ferrovidria, maritima,
fluvial ou, até mesmo, aérea (idem: 89-91).

Entre os itinerdrios que abrangem um espaco fisico e temporal mais amplo, situam-se as propostas
pensadas ao nivel do territdrio nacional, centrando-se, regra geral, em miltiplos autores e que, tendo a

duracdo de vdrios dias, sao enriquecidas com experiéncias artisticas, gastrondmicas e de natureza. Como
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exemplos deste género de itinerario, indicamos Literary tour of Ireland; Literary Iceland: From ancient epic
to modern novel; In search of literary France: A book lover’s tour of Paris; Canada: A literary tour e Poised
between proud tradition and global modernity (Portugal).

Numa escala menor, mas seguindo um modelo semelhante, encontramos os itinerarios regionais,
como Kwazulu-literary route (Kwazulu-Natal, Africa do Sul); Os caminhos de Jorge Amado (Baia, Brasil) e
Lake District literary trail (Lake District, Inglaterra).

Os itinerdrios literdrios mais comuns sdo, porém, aqueles que decorrem dentro dos limites de uma
cidade ou de um bairro, que normalmente tém como foco um Unico autor e, regra geral, uma Unica obra,
ndo tendo uma duracdo superior a um dia. Alguns exemplos sdo: Passeio Literdrio Candido Guerreiro: O
poeta de Alte (Portugal); Da Vinci Code Paris: Walking group tour (Franca); Camilo Castelo Branco: Um
escritor na cidade (Portugal); Alcald de Cervantes (Espanha); Robert Louis Stevenson Itinerary (Escdcia) e
o Tour noturno becos romanticos e pecaminosos (Brasil).

Para além da grandeza e da duragao dos itinerarios, ha ainda que distingui-los do ponto de vista da
forma como chegam ao publico. Dependendo do promotor, o itinerario pode ser um produto a que o
turista acede gratuitamente ou n3o. No caso dos promotores privados, os itinerdrios implicam, pelo
menos, O recurso a um guia turistico. J& quando é promovido por entidades publicas, o itinerario literario
é, regra geral, uma forma de valorizar um espago e o seu patrimdnio e de atrair visitantes. Nestes casos,
o intuito da criacdo do itinerdrio ndo é a sua comercializacdo (a venda do passeio guiado), mas sim a
captacdo de visitantes e o eventual prolongamento da sua estada no espaco de realiza¢ao do passeio.
Nestas circunstancias, pode haver um guia in situ, cujos servicos sao disponibilizados gratuitamente pela
entidade promotora ou pode apenas oferecer-se uma brochura que permite a visita auténoma. Esta é uma
das modalidades mais comuns, nomeadamente como oferta de instituicdes locais ou de casas de autores,
mas também de outras entidades ligadas a literatura e até por apaixonados pela literatura e pelo turismo
literdrio que desenvolvem itinerdrios e os disponibilizam gratuitamente em blogs. Esta solu¢do foi a
escolhida pela Casa Fernando Pessoa, por exemplo, que disponibiliza na sua pagina na internet um Roteiro

Pessoano, em Lisboa, pela Camara Municipal de Loulé que oferece na pdgina do museu municipal a
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brochura do Passeio literdrio Candido Guerreiro: O poeta de Alte e pela Camara Municipal de Lisboa (e
parceiros), quando propde o Passeio Literdrio da Graca. Nos mesmos moldes, encontramos a Rota dos
Escritores em Leiria (Portugal), da responsabilidade da autarquia, o Passeio Literdrio no Centro de Sdo Paulo
(Brasil), criado pelo Instituto Mobilidade Verde e pela Bicicloteca de Sdo Paulo e a Rota de al-Mutamid,
gerida pela El legado andalusi Fundacién Publica Andaluza .

Hoje em dia, o recurso aos meios informaticos permite inclusivamente que estes itinerdrios sejam
comunicados através de aplicacdes informaticas que os turistas descarregam para os seus telemdveis
(como sucede no caso das Literary routes, na Holanda) ou da colocagdo de sinalética com QR Codes,” como
referimos atrds a propésito do Passeio literdrio Candido Guerreiro: O poeta de Alte. De resto, o recurso as
novas tecnologias viabiliza ainda a realizacao de itinerdrios literdrios sem sair de casa, mesmo que numa
versao naturalmente limitada. Nestes casos, para se ser um turista literario virtual basta percorrer as
paginas da internet nas quais se oferecem imagens e informacao sobre as casas dos autores, por exemplo,
ou visualizar um dos inimeros videos disponibilizados no Youtube dedicados a relacdao entre as cidades e
0s seus autores e obras, como Will Self's Kafka Journey: A Prague Walking Tour ou o programa Lugares con
genio, de Fernando Savater.

A existéncia de itinerdrios literarios e de uma pandplia de outras atividades, direta ou indiretamente
ligadas a literatura, concentrados num espaco, estd na origem dos chamados destinos literarios, tépico a

que dedicaremos a sec¢ao seguinte.

3.2.2. Destinos literarios

Para definirmos o conceito de destino literdrio, partimos necessariamente do conceito de destino
turistico, expressao usada para referir espacos estruturados com a finalidade de atrair visitantes e/ou
turistas com a inten¢do de consumir um produto turistico neles oferecido. Independentemente da

dimensao do destino, o que o determina é o facto de motivar a deslocagao do visitante e de possuir

>3 A propdsito da utilizagdo dos QR Codes na promogao da interagdo com a literatura em espagos urbanos, veja-se o
capitulo “Exhibiting poetry in public places using a network of scattered QR Codes”, de Theodoros Papatheodorou
e loannis Dimitriadis (2013).
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recursos turisticos, atividades recreativas e de animacao, acessibilidade, hospitalidade, instalacGes,
equipamentos e servicos que visam responder as necessidades e procura dos que o visitam.

O conceito de destino turistico encerra duas dimensdes: (i) a tangivel, uma vez que corresponde a
um espaco e aos elementos fisicos que o compdéem, e (i) a intangivel, na medida em que é também uma
entidade sociocultural a que correspondem um contexto histérico, uma memoria, tradi¢bes e modos de
vida (Di Méo, 2007).

A subsisténcia e o crescimento de um destino turistico depende da instituicdo de uma organizagao
central que articule a acao dos muiltiplos atores publicos e privados, crie uma imagem de marca para o
destino e defina uma estratégia de marketing comum. Na verdade, a criacdo de uma imagem de marca do
destino é fundamental, pois aquilo que é vendido aos turistas é muito mais do que aquilo que de facto
existe nesse destino. Falamos de uma constru¢ao mental sobre o destino gerada pela narrativa dos
intervenientes no processo. Nas palavras de Luis Mota Figueira, “A imagem do destino é percecionada e
«construida» pelo lado da Procura, desde que o turista acede as primeiras informacées e detalhes.” (2013:
22-23, mailscula no original).

Como afirmam Robinson e Andersen (2002: 14), atualmente os espacos com associacdo a literatura ja
ndo sdo projetados (apenas) para uma minoria e ha cada vez mais turistas que consomem direta ou
indiretamente este produto (ndo obstante, o turismo literdrio continuar a ser um turismo de nicho). Um
exemplo claro de um espaco que foi produzido com a inten¢do de se transformar num destino de turismo

literdrio é Hay on Wye. Esta pequena aldeia galesa foi repensada e ressignificada através da abertura de

Figura 3.16. Festival de Hay, 2009, Hay on Wye, Pais de Gales

Fonte: Giles Morgans
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varias livrarias (sobretudo alfarrabistas) e da realiza¢do de um festival literario (desde 1988) que, em cada
edi¢do anual, atrai cerca de 80.000 visitantes (Figura 3.16.).

Todavia, enquanto destino literario, Hay on Wye atrai anualmente mais de um milh&o de visitantes, o
que certamente nao aconteceria se ndo tivesse sido estabelecida esta conexdo a literatura. Hay on Wye
constitui, além do mais, um bom exemplo de como o turismo literdrio, ainda que frequentemente
associado ao espago urbano, se pode desenvolver num espaco rural e, assim, contribuir para o seu
desenvolvimento. Um caso muito semelhante ao de Hay on Wye é o de Obidos, em Portugal.
Recentemente, esta pequena vila portuguesa reinventou-se sob a designacdo de Obidos Vila Literaria e
recriou a suaimagem através da abertura de livrarias, do maior hotel literario do mundo (The Literary Man,
Figura 3.17.), e da criagdo de um festival literdrio - o FOLIO - que é atualmente o maior festival literario
portugués. Para além disso, Obidos integra a rede de Cidades Criativas da Literatura da UNESCO desde

2015, 0 que contribui para o reconhecimento desta associagao.

Figura 3.17. Hotel The Literary Man, Obidos, Portugal
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Fonte: http://obidosvilaliteraria.com/literary-man-hotel/
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Hay on Wye e Obidos sdo dois destinos literarios que se afirmaram enquanto tal a partir da definicdo
de uma estratégia comum e de um trabalho coordenado dos seus responsdveis. Une-os, portanto, o facto
de ndo partirem de uma heranca literdria, de serem resultado de uma construcdo absoluta (num processo
que os assemelha aos parques tematicos que referimos na sec¢do 3.1.1.), quando, de um modo geral, os
destinos literdrios se fundam na memdria, nos espacos-memdria, atraindo os turistas pelas recordagoes
que evocam. Com efeito, sendo a propria literatura um registo privilegiado da memdria, arrasta-la para o
espaco fisico acrescenta histdrias a Histéria, memdrias a Memdria, e intensifica o potencial do destino.

Ainda a propdsito da aldeia de Hay on Wye e da vila de Obidos, sublinhar que se trata de duas
situagbes que demonstram o potencial do turismo literdrio para contrariar a tendéncia de um turismo
cultural construido “«a sombra» dos grandes icones culturais.” (Figueira, 2013: 39), centrado nos
monumentos mais famosos e num retorno econdmico relevante e imediato, amplificando os
desequilibrios que ja se verificam. Ainda de acordo com Figueira (idem ibidem) é necessdrio que surjam
“dinamicas regionais tradicionais sendo aconselhdvel que a criagdo de novas rotas bem estruturadas

responda as necessidades de desenvolvimento de base territorial”

, como entendemos poder suceder
através do turismo literario e da criacao de novos destinos literarios.

N&o podemos, porém, falar em destinos literarios sem referir o que é, a nosso ver, o caso mais
paradigmatico, e aquela que pode ser considerada uma verdadeira “cidade da memdria” (Augé, [1977]
1998: 112) da literatura: Dublin. Partindo da afirmacdo de Tally Jr. (2013: 4) de que desenhar um mapa é
contar uma histdria, e vice-versa, desenhar o mapa literario da cidade natal de James Joyce, Samuel
Beckett, W. B. Yeats, Oscar Wilde, George Bernard Shaw, Brendan Behan, Jonathan Swift e Sean O’ Casey
é, sem duvida, mais do que assinalar os lugares literdrios deste destino ou contar a histdria literdria de
Dublin, € contar a histdria recente de Dublin a luz da literatura, ja que a cidade e a dimensao criativa da
literatura se interligam indissociavelmente.

Nesta cidade, hd ainda a particularidade de nela ter nascido um escritor — James Joyce - que, pela sua

relacdo afetiva com aquele espaco, construiu um romance - Ulysses — que retrata em pormenor Dublin,
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revelando-se este texto como um mapa narrativo desta cidade, de tal modo que, diz Joyce, se um dia a
cidade desaparecesse da face da terra, seria possivel reconstrui-la a partir do seu texto (Budgen, 1972: 69).

Ndo obstante a impossibilidade desta ambicdo de Joyce, uma vez que como refere Barbara Piatti
(2008: 22-23 apud Tally Jr., 2013: 52) os espacos ficcionados ndo coincidem com o geoespaco (pois ha
sempre uma omissdo, uma reinterpretacdo), a presenca de Joyce e das suas personagens, bem como a de
Oscar Wilde ou de Bernard Shaw, sente-se em muitos cantos da cidade. Sdo, de facto, inimeras as placas
comemorativas, nas ruas e nos jardins, a assinalar a casa, o local do nascimento ou da morte dos autores,
as estdtuas que os representam e as suas fotografias. Uma visita a Dublin é sem dudvida um estimulo
intenso para a imaginagdo dos turistas literarios que a todo o momento sentem estar a mergulhar nos
lugares (com todas as suas cores e os seus sons) que em tempos foram os lugares de alguns dos mais
criativos escritores da histdria da literatura ocidental.

Haverd, porventura, outras cidades com um patrimdnio literario tao rico como Dublin, no entanto,

Figura 3.18. Estdtua de Molly Malone, Dublin, Irlanda Figura 3.19. Estdtua de Oscar Wilde, Dublin, Irlanda

ndo existe em nenhuma delas uma producdo do espaco que as transforme num destino de turismo
literario com a dimensdao que Dublin assume neste nicho e no qual o nimero de lugares literarios

assinalados seja tao significativo (Figuras 3.18. a 3.33.).
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Figura 3.20. Placa alusiva a Yeats no St. Patrick's Park:
Literary parade, Dublin, Irlanda

Figura 3.22. Placa alusiva a Swift no St. Patrick's
Park: Literary parade, Dublin, Irlanda

Figura 3.24. Placa alusiva a Clarke no St. Patrick's
Park: Literary parade, Dublin, Irlanda

Figura 3.26. Placa alusiva a Shaw no St. Patrick's Park:
Literary parade, Dublin, Irlanda
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Figura 3.21. Placa alusiva a Oscar Wilde no St.
Patrick's Park: Literary parade, Dublin, Irlanda

. S
Figura 3.23. Placa alusiva a James Joyce no St.
Patrick's Park: Literary parade, Dublin, Irlanda

Figura 3.25. Placa alusiva a Beckett no St. Patrick's
Park: Literary parade, Dublin, Irlanda
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Figura 3.27. Placa alusiva a Dillon no St. Patrick's
Park: Literary parade, Dublin, Irlanda




Estudos em literatura e turismo: Conceitos fundamentais

Figura 3.28. Exterior da livraria Sweny, Dublin, Irlanda Figura 3.29. Sabonete de [imdo da
["“ ; livraria Sweny, Dublin, Irlanda

Where

Leopold Bioom

Bought

Figura 3.31. Anuncio de leitura de Ulisses em
Portugués na livraria Sweny, Dublin, Irlanda
| &« = |

Figura 3.33. Placa que assinala casa de Oscar Wilde
Figura 3.32. James Joyce Centre, Dublin, Irlanda no American College, Dublin, Irlanda

The
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Project
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Constituem, entre muitos outros, exemplos de destinos literarios, pela dimensdo dos autores e/ou
das obras a eles associados: a Lisboa de Pessoa, Saramago e Eca; o Porto de Julio Dinis; a Amazdnia de
Ferreira de Castro; a Antigua de Jamaica Kincaid; a Patagdnia de Bruce Chatwin; a Praga de Kafka; a llha
do Principe Eduardo de L. M. Montgomery; a Espanha de Jan Morris; a La Mancha de Cervantes; o Outback

Australiano de Colleen McCullough e a Colémbia do Realismo Magico.

Sintese

A distin¢do entre os conceitos de espaco e de lugar afigura-se fundamental no contexto dos estudos
em literatura e turismo, uma vez que estd na base da definicao do conceito central de lugar literdrio. Um
conceito a partir do qual se constroem outros pilares deste tipo de investigacdo e se criam produtos e
experiéncias de turismo literdrio, como sejam as nocdes de itinerario e de destino literdrio. Assim, e
assumindo que podemos definir o lugar como uma fracdo de espaco delimitada por fronteiras
estabelecidas por um sujeito ou grupos de sujeitos em funcao do significado que lhe reconhece, o lugar
literdrio define-se como aquele lugar no qual se reconhece a presenga de um significado literdrio. Em
suma, o lugar literdrio é uma porcao do espago que é vivida por um sujeito com a mediagao da literatura
(do seu texto e/ou do seu autor). O literario surge neste contexto como um elemento que ressignifica os
lugares e consequentemente lhes acrescenta valor turistico.

Quando o visitante literdrio se desloca ao lugar ou aos lugares literdrios, atribui outras dimensdes a
unidimensionalidade da pagina de papel e esta possibilidade constitui (em muito) o poder de atracdo do
lugar literdrio e do destino literario.

Para ficarmos a conhecer um pouco melhor estes visitantes (reais e literdrios), que empreendem
viagens para poderem finalmente dar espessura aquilo que apenas conheciam nas pdaginas do texto
literdrio, na ultima parte deste nosso livro focamo-nos nas figuras associadas ao turismo literario e nas

personagens dos textos da literatura de turismo.
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Tépicos para discussao

o O que éum lugar e como se distingue do espago?
o Quais as caracteristicas do lugar turistico-literario?
o Como se concretiza a construcao de um destino literario?

o Comente a seguinte afirmacdo: a preservacao do patriménio cultural € um dos principais

beneficios do turismo literario.

o Que outros beneficios poderdo advir da implementacdo deste nicho de turismo?
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Parte IV

Figuras e protagonistas
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Objetivos

o Enumerar os tragos distintivos do turista e do viajante;
o Explicar a dimensao estereotipada do turista;
o Definir turista, viajante e peregrino no contexto do turismo literario;

o llustrar cada uma das figuras apresentadas com exemplos de personagens literarias.

Introducao

Quando analisamos as figuras (tanto as de facto como as ficcionais) que habitam e percorrem o
espaco em busca de lugares literdrios, encontramos um universo povoado por turistas, viajantes,
peregrinos, turistas literarios, viajantes literdrios e peregrinos literdrios. Cada um deles assume papéis
distintos, quer no contexto do turismo, em geral, quer no do turismo literario, em particular. Todavia, nem
sempre € claro aquilo que os distingue, nem quais os critérios subjacentes a op¢ao por uma designacao
em detrimento de outra. E, pois, numa tentativa de esclarecer a natureza de cada uma destas figuras (e
destes protagonistas, dirlamos nds, ja que muitos o sdo verdadeiramente no plano do texto literdrio), que
avancamos com uma reflexdo sobre os fatores que as diferenciam e concorrem para a sua definicdo.

Assim, pela predominancia que assumem no contexto da literatura e turismo e por serem conceitos
que referem objetos préximos, comecamos pela distincao entre turista e viajante. Com efeito, estes dois
conceitos tendem a surgir referidos como sinénimos, como sucede, de resto, com as no¢des bdsicas na
sua origem, a de viagem (em geral) e a da viagem turistica, que atras distinguimos também. Dedicamos o
ponto seguinte a estas figuras, ilustrando cada uma delas com exemplos do plano do real e do plano da

literatura.
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4.1. Turista e viajante

Por serem miltiplos os pontos de contacto entre turistas e viajantes, estes vocabulos podem, num

primeiro momento, ser utilizados como sinénimos, ja que:

(i) ambos se movem entre diferentes pontos geogréficos;
(i) ambos se deslocam para fora do espaco habitual de residéncia;
(iif) ambos viajam tendo o lazer como motivacao;

(iv) em ambos a viagem é transitdria (ao contrario da dos migrantes, exilados e refugiados, como
tivemos ja oportunidade de referir) e, consequentemente;

(v) oestatuto de ambos define-se como temporario, ja que, para turistas e viajantes, o regresso a casa
e ao que é familiar é fundamental.

De resto, como afirma o sociélogo Chris Rojek ([1997] 2000: 70), esse regresso é o pré-requisito para
que a experiéncia turistica seja considerada aprazivel. Uma ideia presente em Mémoires d’un touriste
([1834] 1854: 89), de Stendhal, obra na qual surge a afirmagdo “O que amo na viagem é o espanto do
retorno” (traducdo nossa).

Ndo obstante estes pontos de contacto entre turistas e viajantes, sdo as diferencas que sobressaem
quando se pensa no significado de ambos. Neste exercicio de evocacdo dos contrastes, a primeira e mais
evidente distin¢ao é a de que o turista, ao contrario do viajante, nao goza normalmente de boa reputacao,
facto que acreditamos dever-se a associacdo imediata do turista ao esteredtipo do turista de massas.
Stephen L. J. Smith (2004: 26) recorda que esta designagdo (que aparece pela primeira vez, em 1780, num
anuncio, em Inglaterra) teve uma conotacdo negativa desde o inicio, por ter sido conotada com as classes
operarias inglesas que, no século XIX, comecaram a realizar pequenas viagens de lazer. J& o termo
“viajante” era associado as classes mais altas.

No entanto, se recuarmos no tempo, vemos que no inicio do século XVIll, quando o vocdbulo surge

dicionarizado pela primeira vez no Oxford English Dictionary**, o termo é sinénimo de viajante (Urbain,

24 “Tourist is the one who makes a tour or tours. One who does this for recreation; one who travels for pleasure or
culture, visiting a number of places for their objects of interest, scenery, or the like” (rep. em Fuster, 1971)
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[1991] 2002: 41). De facto, na opinido de Bruno Lecoquierre (2010: 3), a conotacdao menos elogiosa da
palavra turista reporta ao final do século XIX, tornando-se ainda mais negativa a partir do fim da Primeira
Guerra Mundial, quando o ato de viajar se torna mais acessivel e, logo, mais generalizado, potenciando o
desenvolvimento da pratica turistica e o surgimento de uma inddstria do turismo que torna a viagem
potencialmente disponivel para todos e ndao apenas para uma elite, como acontecera até entao. Todavia,
ja em 1926, em Auf Reisen, o escritor austriaco Stephan Zweig (1881-1942) da conta do desprestigio
associado ao ato de fazer turismo (e, por consequéncia, ao turista), referindo-o como banalizado, ao
alcance de qualquer um, como uma pratica que deixou de implicar uma preparagdo prévia. Stephan Zweig
associa, entdo, a despromocao do turista quer a crescente percentagem de individuos que viaja com
escassas ambicdes de enriquecimento cultural quer ao incremento da massificacdo do ato de viajar,
transformacdes que provocaram a mutacdo dos “viajantes” (voyageurs) em apenas “pessoas que viajam”
(voyagés). Na mesma linha de Zweig, o escritor Henry James (1843-1916) descreve o turista como um ser
“vulgar, vulgar, vulgar” (rep. em Pearce & Moscardo 1986: 21), ndo obstante ele mesmo ter sido tantas
vezes turista na Europa, como sublinha o investigador Justin D. Edwards (1998: 66).

Para esta desvalorizac@o do turista terao concorrido igualmente a perce¢ao do aumento das
consequéncias negativas da atividade turistica sobre o ambiente, sobre as localidades e as suas gentes
(Lanquar & Lanquar, 1985: 71), o entendimento do turismo como uma nova forma de imperialismo e o
consequente desequilibrio da relagdo entre turistas e habitantes locais (Nash, [1977] 1989: 37-52). Ou seja,
de um modo geral, regista-se uma tendéncia para se confundir o turismo e os seus impactos menos
favordveis com as pessoas que fazem turismo, e é neste contexto que o retrato do turista sai afetado por
esta macula de prejuizo e de dano. Um fendmeno que se vai agravando a medida que aumenta o ndmero
de turistas. Esta situacao chega ao ponto de as populagdes locais esquecerem os beneficios do turismo e
reagirem de forma extremamente negativa a presenga destes turistas, como ilustram as Figuras 4.1., 4.2.
e 4.3., publicadas num trabalho do jornal El Pais (2017, 29 maio). Estas fotos poderiam no entanto ter sido

retiradas de indmeras outras publicacbes que tém dado conta da multiplicacdo deste fenémeno
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designado por overtourism, sobretudo nos destinos turisticos mais sobrecarregados, tais como Veneza ou

Dubrovnik.

Figura 4.1. Turismofobia, Barcelona (1), Espanha Figura 4.2. Turismofobia, Barcelona (2), Espanha

b

TOURIST
() HOME

Fonte: Blanchar & Pellicer (2017, 29 maio). Turismofobia: la ~ Fonte: Blanchar & Pellicer (2017, 29 maio). Turismofobia: la
cara menos amable de una industria millonaria. El Pais. cara menos amable de una industria millonaria. El Pais.

Figura 4.3. Turismofobia, Barcelona (3), Espanha

Fonte: Blanchar & Pellicer (2017, 29 maio). Turismofobia: la cara
menos amable de una industria millonaria. El Pais.

Vemos pois, como neste prisma, o turista é entendido como um ser superficial, futil e desrespeitador,
alguém que se “contenta com as experiéncias evidentemente inauténticas” promovidas pela industria do
turismo (MacCannell, [1976] 1989: 94, tradu¢do nossa), que se limita a seguir a multiddo; um sujeito
apressado, frivolo e oco que ndo detém o olhar para observar e apreender, deslocando-se na ansia de

acumular o maior nimero possivel de visitas a monumentos e lugares, como alguém que prefere “os

88



Estudos em literatura e turismo: Conceitos fundamentais

monumentos aos seres humanos” (Todorov, 1989: 378). Assim entendido, o turista ndo empreende
qualquer esforco para se adaptar a novas linguagens, ritmos e realidades, apresentando-se apenas como
um “viajante amador”, pois possui uma formacdo cultural débil e, em consequéncia, ‘“banaliza 0 mundo”
(Urbain, [1991] 2002: 81), procurando somente a dimensdo do prazer da viagem e recusando qualquer
dimensdo de aprendizagem do Outro e de autodescoberta (Urry, [1990] 2002: 2, 82). Por todas estas
razdes, os turistas sdo frequentemente percecionados negativamente e alvo de caricaturas que os
ridicularizam e diminuem, motivo pelo qual (quase) ninguém se autoidentifica como turista (Urbain, [1991]
2002:16), apesar de, como nota Feifer (1985: 219), ja todos termos sido turistas.

Tedricos do turismo, como Erik Cohen (1974, 19793, 1979b), Auliana Poon (1993) e Stanley C. Plog
(2001), reconheceram estas diferencas e construiram taxonomias dos individuos que viajam, quer ao nivel
micro quer macro. Sucede, porém, que a complexidade do ser humano e a volatilidade das suas ambicoes
conduz ao fracasso da maioria destas taxonomias, pois estas ndao tém como contemplar o cardter
potencialmente transitério de cada um desses tipos de turistas (Crang, 2005: 39). Na verdade, e como é
sabido, numa mesma viagem um individuo pode assumir diversos papéis: hedonista, turista, turista
cultural, viajante, frequentador de bares e discotecas, gourmand, entre outros, tudo num curto espago
temporal.

Em suma, sem prejuizo da convic¢ao de que todos nés podemos assumir intermitentemente o papel
de turista e de viajante e de que esta dicotomia é mais pertinente na andlise literdria , enumeramos de
seguida os quatro tragos distintivos mais frequentes entre estas duas figuras. O primeiro prende-se com
a natureza da sua procura, com o modo como atingem a felicidade e com a velocidade com que
“consomem” os destinos para os quais viajam. Assim, por um lado, temos o viajante, alguém que se
prepara previamente e que percorre distancias em busca da origem, dos elementos que permitem fazer
a ligacdo entre o passado, o presente e o futuro e viabilizam o verdadeiro conhecimento do espago
visitado, procurando o desconhecido (mesmo que seja desconhecido apenas para ele préprio,
evidentemente), estando aberto a percursos e hordrios ndo planeados e procurando a imersdo na cultura

do anfitrido. Por outro lado, numa posicdo diametralmente oposta, temos o turista, aquele que
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empreende uma busca frivola e momentanea, evitando, a todo o custo, qualquer esforco, dificuldade ou
trabalho que perturbem o seu desejo de ndo fazer nada. E alguém que procura a seguranca que lhe
oferece um pacote de viagem previamente preparado e testado: transporte e alojamento confortaveis,
alimentacdo de qualidade, itinerdrios seguros e visitas guiadas (de preferéncia, na sua lingua).

O segundo traco distintivo relaciona-se com o0 modo como ambos olham a realidade visitada: se o
viajante é aquele que viaja com os olhos e os sentidos bem abertos (Magris, 2005: 19), alguém que, de
regresso a casa, estuda os cadernos de apontamentos, “blocos, desdobréveis e catdlogos” (Magris,
[1986] 2010: 18), o turista é uma espécie de viajante miope (Urbain, [1991] 2002: 112), pois apenas vé os
sinais mais amplos, i.e., 0s monumentos e as atra¢des que outros definiram que ele deve ver, ou melhor,
vai ver as imagens (0s signos e sinais) que outros definiram para ele (MacCannell, [1976] 1989: 41). A este
propdsito Jonathan Culler, em Semiotics of tourism (1981: 128-129), refere que o viajante procura
experienciar o auténtico e o turista o simulacro, a “encenacdo do auténtico” (vide seccdo 3.1.1.). Neste
angulo de analise, as contingéncias da evolu¢do da industria do turismo condenaram o viajante a extingao
e transformaram-nos a todos em turistas, pois ja sé é possivel consumir o inauténtico, ver o que ja foi
visto, narrado, trilhado e descoberto por outros. Por isso, Luis Romano apelida estes turistas de
“narrador|es] as avessas”, pois de facto ndo tém “nenhuma sabedoria a transmitir” (2013: 44).

A terceira distin¢do entre viajante e turista prende-se com o tipo de viagem realizada: o turista efetua
uma viagem circular e cldssica e o viajante uma viagem potencialmente retilinea, um seguir sempre em
frente, tal como nos diz o autor de Infinito viajar, ao opor a viagem tradicionalmente circular de Ulisses a
viagem de Robert Musil, que se faz em dire¢do ao infinito, como uma seta que rasga o ar (Magris, 2005: 5-
6). Assim sendo, se o turista regressa apressadamente a casa, o viajante movimenta-se lentamente, saindo
de um local para outro e pertencendo a nenhum (Bowles, 1949: 10).

Por dltimo, o quarto traco distintivo esta interligado com o primeiro e diz respeito a dicotomia
lazer/esforco. Efetivamente, se o conceito de turista estd associado a uma deslocagdo que ocorre em
periodos de lazer e descanso, o conceito de viajante, pelo contrdrio, implica as no¢des de exploracdo, de

descoberta, de esfor¢o e de trabalho. Tal como nos diz o conhecido escritor de literatura de viagens Paul
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Theroux “Viajar ndo é ir de férias, e muitas vezes é o oposto do descanso.” ([1979] 2012: 36). O contraste
entre os bindmios esforco/viagem/atitute ativa e prazer/turismo/atitude passiva é recorrentemente
identificado por diversos autores.

Na verdade, tal como sublinha Zygmunt Bauman (1996: 29-30), o mundo que o turista habita é
estruturado por critérios estéticos, ou seja, os turistas tém a capacidade de apreciar o desconhecido, mas
apenas o que nele é bonito, nunca aquilo que nele tem potencial para os afetar negativa ou
profundamente, ou seja, a imersdo na cultura do Outro é desejada, mas apenas em fun¢do da vontade de
experimentar o belo (natural ou construido).

No mesmo sentido, e a titulo de mais um exemplo, transcrevemos uma passagem da crénica “Roma,
turistas e viajantes”, de Cecilia Meireles, na qual é transmitida essa mesma ideia do turista como alguém
apenas interessado no lado luminoso do mundo e da vida e que por esse motivo é:

[...] uma criatura feliz, que parte por este mundo com a sua maquina fotografica a tiracolo,
0 guia no bolso, um sucinto vocabuldrio entre os dentes: seu destino é caminhar pela
superficie das coisas, como do mundo, com a curiosidade suficiente para passar de um ponto
a outro, olhando o que lhe apontam, comprando o que |he agrada, expedindo muitos
postais, tudo com uma agraddvel fluidez, sem apego nem compromisso, uma vez que ja
sabe, por experiéncia, que hd sempre uma paisagem por detrds da outra, e o dia seguinte
Ihe dard tantas surpresas quanto a véspera. ([1953] 1998-99: 101)

O turista é descrito por Cecilia Meireles como um individuo superficial, alheado, hedonista, que
pouco, ou nada, se interessa pela realidade (mais sombria) dos paises que visita. E a este tipo de turista
que também a escritora de Antigua, Jamaica Kincaid, se dirige em A Small Place (1988): um turista que
coincide com o esteredtipo pejorativo do turista ocidental branco que, nas suas férias anuais, viaja para
destinos exdticos como a ilha Antigua, com a motivacao de quebrar a rotina da sua vida pessoal e
profissional, procurando, sobretudo, o lazer e o divertimento (Jayapalan, 2001: 24). Este turista
permanece voluntariamente alheado da cultura local e dos habitantes, mantendo-se centrado na sua
prépria cultura e visdo do mundo e ndo procura aproximar-se da cultura do Outro (Young, 2005: 12). E 0

turista que Cohen (1972: 167) define como “um turista de massas organizado” e que se caracteriza por

procurar nos destinos a familiaridade e o conforto da sua casa, de um algum modo uma réplica daquilo
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que tem como seguro: o pequeno-almoco a que estd habituado, os bares que reproduzem ambientes do
seu pais e os espacos frequentados por turistas da sua nacionalidade, onde se fala a sua lingua.

A este propdsito lembramos o escritor norte-americano Bill Bryson (1998 [1991]: 248) que sublinha
esta natureza bizarra da atividade turistica, pois, diz ele, voamos para uma terra estranha, ansiosamente
desejando abandonar a nossa casa, para, imediatamente a seguir, gastarmos enormes quantidades de
dinheiro e de tempo, num esforco, quase inutil, para reconquistar o conforto que deixdmos para tras e
que nao teriamos perdido caso ndo tivéssemos chegado a sair de casa. Esta critica é veiculada também
pelo narrador/guia turistico de A Small Place quando menciona o facto de os ingleses transformarem todos
os lugares por onde passam em pequenas Inglaterras, agindo sempre como neo-colonizadores (Kincaid,
1988: 24). Efetivamente, no final do século XX e inicio do século XXI, sdo cada vez mais os turistas que
procuram apenas aquilo que é padronizado, familiar, seguro e confortdvel, rejeitando incertezas e riscos,
fenédmeno a que George Ritzer e Allan Liska ([1997] 2003: 97, 99-100) se referem como um processo de
“McDonaldiza¢ao” do turismo.

A propdsito da representacao do turista em A small place, temos também a imagem do turista como
aquele que, uma vez por ano, tem oportunidade de ostentar a sua superioridade econémica numa terra
de pobres, sentindo-se orgulhoso da sua capacidade para transformar a banalidade da rotina didria em
momentos de prazer (Kincaid, 1988: 18-19), ignorando ostensiva e conscientemente, as dificuldades com
que vive o povo que o acolhe. Na verdade, como regista Mike Crang, em Cultural geography (2005: 34-49),
h3, no ato de viajar, um certo grau de transgressao, no sentido em que quem viaja se liberta das amarras
e constrangimentos da vida didria. H4 uma procura de novas experiéncias e um assumir de atitudes por
vezes contrarias as de todos os dias, que podem atingir uma dimensdo excessiva e até desrespeitosa aos
olhos dos habitantes do destino turistico. De facto, assim é, ja que a deslocacao do individuo para um
espaco onde é desconhecido e nao tem responsabilidades favorece a transgressao dos principios que se

professam quando se estd “em casa”. Trata-se da “sindrome do turista” a qual se refere Bauman (2003:

207).
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Em A small place, o narrador de Jamaica Kincaid ndo sé representa este tipo de turista, como se
insurge contra ele. Por esse motivo, langa-lhe um grito de revolta, recordando que o egoismo e a
inconsciéncia de turistas como ele, juntamente com a motivacdo e ambicdo financeiras das agéncias
turisticas e da classe politica, promovem a humilhacdo de um povo que, para sobreviver, perpetua
dimensdes de uma rela¢do que recorda facilmente aquela que existia entre o senhor e o seu criado.

A representacdo do turista no texto de Kincaid reflete, assim, um ser desprezivel, egoista e pouco
ético, que viaja sobretudo para se sentir bem consigo mesmo, ndo partilhando a pretensao de encontrar
o Outro e de conhecer a cultura e a identidade do destino visitado. E alguém, que mais do que ver, retira
prazer do facto de ser visto, de sentir sobre si o olhar desse Outro que, sendo mais desfavorecido
economicamente, e estando temporariamente ao seu servico, lhe permite sentir-se superior, tanto ao
Outro, como a si préprio, ao eu banal que deixou no momento em que fez o check in (Kincaid, 1988: 18-
19).

No fundo, para este turista viajar é a tentacdo da irresponsabilidade, pois quem viaja ndo quer ser
implicado na realidade que temporariamente atravessa (Magris, 2005: 20-21). Este carater transitdrio da
condi¢do de turista é também sublinhado nas pdginas finais do livro de Jamaica Kincaid, nas quais é
transmitida a ideia de que a partir do momento que a viagem termina, terminam também as condi¢des de
turista e de anfitrido.

Ndo obstante a natureza falaciosa destas distin¢des entre turistas e viajantes, uma vez que, como
vimos, o cardter complexo e voldtil do ser humano constitui um obstdculo a uma distin¢ao definitiva,
reconhecemos que pode ser Util sinalizar estas diferencas, pois ajudam na interpretacao e na identificacao
das personagens da literatura de turismo.

Assim, em jeito de conclusdo, cridmos a tabela 4.1.,, na qual elencamos as diferencas que mais
recorrentemente sdao referidas como diferenciadoras de turistas e viajantes e que assentam,

fundamentalmente, em trés eixos: atitude, motivacao e tipo de viagem:
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Turista

Viajante

O turista mantém-se afastado da cultura local, pois ndo
tem curiosidade para a conhecer.

O viajante busca conhecimento sobre o lugar visitado.

O turista procura a seguranca que lhe oferece uma
viagem previamente preparada: transporte e
alojamento confortdveis, alimentacdo de qualidade,
itinerdrios seguros e visitas guiadas (de preferéncia na
sua lingua).

O viajante procura o desconhecido e esta disponivel
para percursos e hordrios nao planeados.

O turista aprecia a democratizagdao da viagem.

O viajante entende o turismo como uma forma
odiosa de banalizar o mundo (Urbain, [1991] 2002:
88).

O turista quer acima de tudo descansar e divertir-se.

O viajante estd disponivel para aprender, para se por
a prova e assumir as consequéncias de enfrentar o
imprevisto.

O turista faz
conservadora.

uma viagem circular, cldssica,

O viajante faz uma viagem retilinea, seguindo sempre
em frente (Magris, 2005: 5-6).

O turista quer visitar tudo o que estd no guia de viagem
que trouxe de casa.

O viajante sé deseja visitar o que ndo estd nos
habituais guias de viagem.

O turista viaja em grupo.

O viajante viaja normalmente sé ou com apenas mais
uma pessoa.

O turista é banal, ndo é memoravel e por isso ndo fica
para a histdria.

O viagjante é uma figura mitificada e muitos
transformaram-se em figuras histdricas: Herédoto e
Marco Polo sdao apenas dois, entre muitos, exemplos.

O turista gosta de viajar de avido, pois desse modo a
chegada ao destino é mais rapida, assim como regresso
a casa.

O viajante prefere viajar por mar e por terra, pois quer
apreciar o percurso.

Nas palavras do prémio Nobel portugués da literatura, José Saramago, “o viajante ndo € turista, é

viajante. H4 uma grande diferenca” ([1981] 2006: 287), e mesmo que a linha que separa estes dois

conceitos seja, por vezes, ténue e que a simplicidade da distincdo feita por Saramago possa ser redutora,

a verdade é que estabelecer esta oposicao, definindo os conceitos por contraste, permite-nos identificar

um e outro mais claramente, como dissemos.

Um exemplo de texto literario no qual a figura do narrador assume simultaneamente a posicao de

turista e de viajante € o texto Portugal, de Miguel Torga (1950). Assim, se este narrador viaja e € viajante

enquanto percorre o pais, quando chega a regido mais a sul de Portugal continental — o Algarve - afirma
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fazer turismo e ser turista. A estas duas identidades correspondem, portanto, atitudes diversas: se até
chegar ao Algarve o narrador/viajante procura conhecer Portugal, as terras e as gentes, afirmando mesmo
sentir o apelo de ser solidario com quem sofre e com quem trabalha (idem: 131), a partir do momento que
passa a serra do Caldeirdo e entra no Algarve transforma-se em narrador/turista e diz que “é como se [lhe]
tirassem uma carga dos ombros. [Sente-se] livre, aliviado e contente, [ele] que [€] a tristeza em pessoa.”
(idem ibidem).

Recuperando a definicdo de viajante avancada por Cecilia Meireles, podemos dizer que, antes de
chegar ao Algarve, o viajante de Torga foi uma “criatura menos feliz, de movimentos mais vagarosos, todo
enredado em afetos, querendo morar em cada coisa, descer a origem de tudo [...].” ([1953] 1998-99: 101).
Trata-se da nocdo de viajante como aquele que procura experienciar o auténtico (“descer a origem de
tudo”), contrariamente ao turista que se contenta com a “encenacdo do auténtico”, com o simulacro,
com percorrer caminhos previamente trilhados por outros e com a repeticao de imagens e de narrativas
(Culler, 1981: 127-140).

Ser turista é, portanto, um estado necessariamente provisdrio e inseparavel do espaco em que se é
turista, como de resto fica bem evidente no “roteiro literdrio de viagem” (Mateus, 2009: 233) de Torga,
no qual é a geografia fisica (a paisagem) do Algarve a definir a condi¢do de turista do narrador: “O Algarve
para mim é sempre um dia de férias na patria.” (1950: 131). No caso particular do Algarve, a associacao
direta entre espaco e lazer pode advir do pré-conceito de que os algarvios estdao sempre em férias e da
nocdo de que, a excecdo destes “moiros encantados” (idem ibidem), todos os outros portugueses
trabalham arduamente. Em consequéncia, o Algarve surge aqui retratado como um lugar onde se vive
sem esforco, fruindo da sorte de se viver “da graga que sé a raros sitios do mundo a natureza concedeu”,
“onde tudo é facil, belo e primaveril” (Torga, [1950] 1986: 132).

Na verdade, o que realmente agrada a este narrador/turista de Portugal é o facto de sentir que se
encontra num lugar onde (pelo menos a seu ver) “a politica ndo entrou”, por onde “as guerras ndo
passaram”, onde “a literatura ndo pontifica”, um territério no qual o “esquecimento arquiva a desgraca”

(idem: 134). Um lugar que € e ndo é Portugal, um limbo dentro do qual o narrador nunca se considera
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“obrigado a nenhum civismo, a nenhuma congeminacdo teltrica nem humana” (idem: 131). Uma auséncia
de obrigacdes que o escritor norte-americano Don Delillo reafirma quando refere convictamente que “ser
turista é fugir da responsabilidade” ([1982] 2003: 48) e que o narrador de Miguel Torga assume quando
diz que “no Algarve um poeta tem a sensa¢do de que se pode viver do ar, sem ninguém ter necessidade
de pensar sequer no dia de amanha.” (Torga, [1950] 1986: 132), (Baleiro & Quinteiro, 2016: 13-26).
Terminamos assim esta sec¢do, na qual procuramos delimitar as fronteiras mais evidentes entre os
conceitos de turista e de viajante, plenamente conscientes de que esta divisdo (categdrica) é
frequentemente artificial, pois um sé individuo pode assumir alternadamente uma postura de turista e de
viajante. No entanto, e tal como referimos, esta distin¢do é Util (e necessaria) quando ha que identificar

as figuras que assinalamos nos estudos em literatura de turismo.

4.2. Turista literdrio, viajante literario e peregrino literario

Na década de 1990, perante a necessidade de distinguir aqueles que viajam daqueles que ndo o
fazem, a OMT define como turistas, os “visitantes temporarios que ficam fora do local habitual de
residéncia por um periodo superior a 24 horas e inferior a um ano, por motivacdes de lazer, negdcios ou
outras” (traducdo nossa). A partir desta definicdo surgem outras, menos abrangentes, referentes a

categorias especificas de turistas, como, por exemplo as que sumariamente apresentamos na tabela 4.2.

Tabela 4.2. Tipologias de turista

Tipos de turista Caracterizacao
Turista internacional Alguém que viaja para um pais diferente do seu pais de residéncia habitual.
Turista doméstico Qualquer pessoa que sendo residente num pais viaja para um local no mesmo

pais por um periodo ndo superior a um ano.

Excursionista doméstico Semelhante ao turista doméstico, mas cuja visita dura menos de 24 horas.

Excursionista internacional Um visitante residente num pais que se desloca para um pais diferente daquele
em que tem a sua residéncia habitual, semelhante ao turista internacional, mas
por um periodo inferior a 24 horas.

Fonte: Adaptado a partir do glossario da OMT.

96



Estudos em literatura e turismo: Conceitos fundamentais

As definicbes propostas pela OMT entendem o turista do ponto de vista técnico, focando a duracao
minima e maxima, a deslocacao para fora do local de residéncia habitual e os propdsitos mais genéricos
da viagem, ndo contemplando as especificidades da articulacdo da literatura com o turismo que estdo
subjacentes a leitura que fazemos do turista literdrio, do viajante literdrio e do peregrino literdrio.

O turista literdrio € alguém que se move entre diferentes pontos geograficos com a motivacao de
visitar lugares literdrios. E, tal como o viajante e o peregrino literarios, que descrevemos adiante, alguém
permedvel a influéncia da literatura (Robinson & Andersen, 2002: 304). Todavia, distingue-se do viajante
e do peregrino pelo facto de ser menos conhecedor da literatura e dos autores, e de assumir uma atitude
mais passiva. Na verdade, o turista literario ndo procura novos lugares para decifrar, ndo procura novos
caminhos e experiéncias inéditas, € um consumidor e, como tal, procura no destino escolhido os
produtos literdrios previamente preparados que sao colocados a sua disposicao, como sejam os
itinerdrios literdrios com guia, os festivais literdrios e as visitas guiadas a casas de autores. O turista
literario pode inclusive sé-lo ocasionalmente, ser alguém que escolhendo um destino com outras
motivac¢des, em determinado momento da sua viagem opta por uma atividade de turismo literdrio. Ser3,
neste caso, aquilo que Verena Biesalski refere como o “turista-também-literdrio” (2011: 60, traducdo
nossa).

O viajante literdrio é alguém que, estando na posse de um conjunto vasto de conhecimentos literdrios
e da geografia fisica (mas também conhecimentos filoséficos, histdricos, politicos, arquitetdnicos, entre
outros), tem a capacidade de planear e estruturar a sua viagem em funcdo do texto e/ou do autor-objeto-
da-sua-admiracao, de decifrar aquilo que vé, aquilo que visita em funcdo do seu conhecimento
especializado do literdrio. Um exemplo desta classe de viajantes € o protagonista de Danubio, de Claudio
Magris (1986) que, munido de uma bagagem cultural e de uma capacidade intelectual invulgarmente ricas,
guia o leitor pelos caminhos e paisagens da Europa do rio Danubio, proporcionando-lhe simultaneamente
uma recuperacao intencional da memdria, ao fazer incursbes na histdria, filosofia, arte e literatura. No
livro de Magris, todas estas digressGes concorrem para a definicdo do conceito complexo e amplamente

estudado de Mitteleuropa. Em suma, o viajante literario é um viajante culto, apreciador e conhecedor da
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literatura, alguém versado nos classicos, disposto a percorrer longas distancias para estar nos lugares
onde literatura e geografia fisica se encontram. E alguém cujo capital cultural lhe permite apreciar e
compreender estes lugares ligados aos escritores e as suas obras.

O peregrino literario é, por definicdo, uma variagdo da figura do viajante literdrio, e tal como este
ultimo é profundamente conhecedor das obras e dos autores. David Herbert descreve-o como um
“estudioso dedicado” (Herbert, 2001: 312-313), que procura no destino da sua viagem uma aproximagao
aos lugares do autor e aos lugares dos textos do autor, quase que numa experiéncia de comunhdo e de
proximidade com o “sagrado” (Roberston & Radford, 2009: 206). O peregrino literdrio tem origens no
Grand Tour e, como referimos, é movido por uma profunda admira¢do por um “autor-Deus” (Barthes,
1977: 146), pois esta disposto a percorrer voluntariamente longas distancias com o principal objetivo de
experimentar, em primeira mao, uma comunhdo com o autor que admira, de ver o que ele viu, sentir o
que ele sentiu, estar onde viveu, onde escreveu, onde morreu, onde foi sepultado, sentar-se onde o autor
se sentou, observar e tocar os seus objetos. Esta proximidade sugerida pelos lugares e pelos objetos do
autor vem ajudar o leitor-admirador a superar a distancia temporal irremedidvel entre diferentes ordens
de realidade: a do leitor e a do autor (Westover, 2008: 67). O facto de na maioria das vezes se tratar de
autores que ja morreram, os peregrinos-literarios procuram nos lugares dos autores a proximidade que
lhes é possivel (idem ibidem). Por essa razdo, esses lugares sdo frequentemente experienciados como
santudrios e os objetos como reliquias.

Apropriamo-nos aqui da expressdao de Roland Barthes — “autor-Deus” - para sublinhar o cardter
devocional da viagem do peregrino literario para quem o autor &, sem duvida, o elemento inspirador da
viagem, pois é com ele que procura um encontro imaginario, num desejo de ser associado ao seu génio e
de, por essa via, poder elevar-se ao nivel intelectual e cultural do escritor alvo da sua admiracdo (Davidhazi,
1998: 63).

Na literatura sao diversos os textos nos quais encontramos esta figura. Um exemplo paradigmatico é
o do protagonista de Dublinesca, de Enrique Vila-Matas. Com efeito, Samuel Riba, um editor cataldao

atormentado pelo desaparecimento dos bons escritores, dos leitores “dedicados” (Vila-Matas, 2010: 217)
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e dos editores da grande literatura, desloca-se a Dublin para “sentir” e “viver” o autor e a obra da sua
devogao: James Joyce e o seu Ulysses. A viagem a Dublin tem também o objetivo de ai celebrar o funeral
da literatura “da edic@o literaria [...] dos verdadeiros escritores e dos leitores com talento” (idem: 97-98).
Trata-se da celebracdo de “um requiem pela galaxia Gutenberg, por essa galdxia hoje de fogo pélido e da
qual o romance de Joyce foi um dos seus grandes momentos siderais” (idem: 97).

O peregrino literdrio Samuel Riba é alguém que, tal como Paulo, do poema “A incapacidade de ser
verdadeiro”, de Carlos Drummond de Andrade, tem uma mente profundamente poética (por vezes
incompreensivel para os outros) e uma capacidade de se deixar levar pela imaginacdo que lhe permitem
imergir num universo que € so seu:

Paulo tinha fama de mentiroso. Um dia chegou em casa dizendo que vira no campo dois
dragdes da independéncia cuspindo fogo e lendo fotonovelas.

A mae botou-o de castigo, mas na semana seguinte ele veio contando que caira no patio da
escola um pedaco de lua, todo cheio de buraquinhos, feito queijo, e ele provou e tinha gosto
de queijo.

Desta vez Paulo ndo sé ficou sem sobremesa, como foi proibido de jogar futebol durante
quinze dias. Quando o menino voltou falando que todas as borboletas da terra passaram pela
chdcara de Sid Elpidia e queriam formar um tapete voador para transporta-lo ao sétimo céu, a
mae decidiu leva-lo ao médico.

Apds o exame, o Dr. Epaminondas abanou a cabeca:

— Nao hd nada a fazer, Dona Colé. Esse menino é mesmo um caso de poesia.

(Carlos Drummond de Andrade, 2003: 44)

A diferenca mais nitida entre turista literdrio, viajante literdrio e peregrino literario é que os dois
primeiros tém a partida uma ligagdo menos sentimental e mais racional com os lugares literarios. Ou seja,
tal como o peregrino literdrio, o turista e o viajante literarios sdo (em maior ou menor grau) informados,
viajam com a ambicdo de procurar, identificar e confirmar esses conhecimentos anteriores que, em ultima
instancia, contribuem para a prdpria construcdo do lugar literario, tendo em conta que permitem
descodificd-lo e aprecid-lo. No entanto, ao contrario do peregrino literdrio, o turista e o viajante literdrios
colocam na viagem uma maior énfase na ampliacdo do seu capital simbdlico, conscientes de que o
consumo da literatura é em si mesmo um diferenciador de classes (Baudrillard, [1970] 1997: 59). Podemos

afirmar que todas estas figuras estdo interessadas em ampliar o seu capital cultural, mas sucede que no

caso do turista e do viajante literdrios hd uma consciéncia mais evidente de como se pode capitalizar o

99



Silvia Quinteiro & Rita Baleiro

valor deste interesse pelo literdrio, pois reconhecem que, de entre todos os produtos a disposicao, as
obras de arte legitimamente reconhecidas sdo as que mais positivamente distinguem os individuos
(Bourdieu, 1984: 103). O peregrino literario, pelo contrédrio, é motivado pela paixdo, pela ilusdo de
pertencer ao universo do autor/obra/personagem e de se poder envolver e interagir nesse plano. A mente
poética do peregrino literario permite-lhe ver e tocar o autor, as personagens e o desenrolar das narrativas
no espaco que percorre. Temos assim que o “olhar” (vide Urry, [1990] 2002) através do qual o turista, o
viajante e o peregrino literarios veem e experienciam a paisagem material e simbdlica é diverso. Este é um
dos tracos que os diferencia e corresponde necessariamente a atitudes e préticas igualmente distintas,
parecendo mesmo existir uma grada¢do na intensidade desse olhar, que tem na base o turista literdrio e

culmina no peregrino literario.

Sintese

Em jeito de conclusdo, podemos relembrar que o turista goza frequentemente de uma reputacao
negativa profundamente associada as consequéncias perniciosas do turismo de massas, ao passo que o
viajante beneficia de uma aura mistificada de comportamento ético, pois é alguém que resiste a
velocidade e a seguranga da vida moderna para se aventurar na descoberta, na observagao atenta e no
conhecimento de si e do mundo, respeitando o anfitrido e o seu espaco. Neste prisma, a distin¢dao entre
turista e viajante é nitida e o primeiro sai claramente em desvantagem, uma vez que ndo beneficia dessa
dimensdo de autoconhecimento da viagem, da possibilidade de confrontar a realidade heterogénea de
organizacao do mundo e de desprendimento do controlo e segurancga para viver a descoberta daincerteza
(Lecoquierre, 2010: 5-7).

O pds-modernismo veio, no entanto, contestar esta unidimensionalidade da representacao do
turista, ao reconhecer diferentes motivaces e diversas manifestacées que se afastam dos valores
absolutos e redutores anteriormente atribuidos ao turista e, por contraste, ao viajante. Assim, as

concetualizagbes do turismo pds-moderno afastam-se da tendéncia da leitura homogeneizante das
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teorias iniciais de turismo, destacando a multiplicidade e a simultaneidade de motivacbes, experiéncias e
contextos (vide Feifer, 1985: 259-271), contrariamente as teorias modernistas apologistas de que
diferentes tipos de pessoas praticavam diferentes tipos de atividades turisticas (por exemplo, Cohen,
1979). Ou seja, as teorias modernistas aproximam-se mais do contexto da ficcdo literdria, no qual as
representacdes (por vezes caricaturais) do turista e do viajante persistem em ser apresentadas como
categoricamente opostas e incompativeis, do que com a realidade, dominio no qual prevalecem a

diversidade de motivagdes e a sua coexisténcia num mesmo sujeito em momentos distintos.

Toépicos para discussao

o Apresente as razGes que preponderantemente determinam a distincdo (estereotipada)
entre turista e viajante;
o Explique em que medida o turismo literdrio contribui para contrariar essa visao;

o Defina turista, viajante e peregrino no contexto do turismo literdrio.
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Consideracdes finais

Os estudos em literatura e turismo apresentam-se hoje como uma drea de investigacdo recente, em fase

de delimita¢do das suas fronteiras, de construcdo do seu corpo tedrico e de definicao de uma metodologia
prépria. E, portanto, uma area na qual h3 ainda muito por realizar e foi nesse contexto que surgiu este
livro. Com Estudos em literatura e turismo: Conceitos fundamentais procuramos oferecer um primeiro
impulso para a defini¢do da literatura e turismo enquanto drea cientifica auténoma. Partindo do quadro
concetual de cada uma das duas dreas que aqui se entrecruzam, propusemos uma definicao dos conceitos
proprios dos estudos em literatura e turismo. Com esse propdsito, procurdmos determinar a esfera deste
campo de investigacdo, nomeadamente através da descricdio do seu corpus, e sugerimos uma
metodologia prépria, adequada as particularidades de uma area cujos resultados da investigacao se
manifestam tanto em producdo tedrica como pratica.

Pretendemos que este livro seja um instrumento de fdcil utilizacdo quer em contexto de sala de aula
quer em situagdo de estudo auténomo. Em ambos 0s casos, ambicionamos que 0 nosso texto seja uma
fonte de informacdo e também um ponto de partida para a reflexdo sobre cada um dos tdpicos
abordados. Assumindo que este livro assenta na definicdo e apresentacao de conceitos fundamentais,
pretendemos estimular os nossos leitores a dar continuidade a investigacao interdisciplinar em literatura
e turismo.

Uma vez que este tipo de investigacdo € ainda um espago em aberto e também porque o turismo e a
literatura sdao dois fendmenos em constante mutagao e atualiza¢do, ha seguramente muita reflexao
tedrica por realizar, mudltiplas formas de intersecionar estas duas areas ainda por explorar e diversos

produtos e experiéncias por imaginar.
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Estudos em literatura e Turismo: conceitos
fundamentais € um livro de defini¢cdao de
conceitos destinado a investigadores, docentes e
estudantes das areas do turismo e da literatura
comparada, com o qual pretendemos, sobretudo,
estabelecer um ponto de partida para a
investigacao em literatura e turismo. Nao se
trata, portanto de um repositdrio de formulacoes
definitivas, mas da criacao de uma base comum,
discutivel, complementavel, em
desenvolvimento. Com efeito, ao apresentarmos
propostas de defini¢dao dos conceitos basilares
para o desenvolvimento da investigagao nesta
area, visamos adicionalmente lancar a discussao
e promover a reflexdao, dando assim o nosso
contributo para um crescimento solido dos
Estudos em Literatura e Turismo.
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