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RESUMO

O presente artigo visa refletir sobre a importincia da animag&o socio-cultural na valorizagdo
yristica do patriménio da regido do Algarve. Neste contexto, apresenta o caso da Fortaleza de
gagres destacando o papel que a gestdo de atividades criativas de animagdo pode ter no reforgo da
identidade cultural e da participagéo inter e intra comunitdrias com va [éncias a nivel do desenvol-
yimento turistico regional.

1. INTRODUCAO

O turismo cultural tem vindo a ganhar proeminéncia significativa nos anos recentes. A
guropa Nostra (2005) refere: “mais de 50% da actividade turistica na europa deve-se ao patrimo-
nio cultural e ao turismo cultural que se espera que seja o que mais cresga”. A OECD (2009: 21)
salienta que a “UN World Tourism Organization estima que o turismo cultural represente 40% do
turismo internacional”.

Esta ascensio do turismo cultural tem ignalmente vindo a fazer-se sentir nos destinos turis-
ticos, tradicionalmente associados ao produto “sol e mar”, & medida que se d4 o reconhecimento da
importancia da diversificagdo da oferta e da criagdo de experiéncias turisticas unicas e memoraveis,
enquadradas em processos de partilha, empaticos, simbdlicos, e de aprendizagem, em que a ténica
é 0 “encontro” com a cultura.

O turismo cultural potencia o contacto intercultural e proporciona novas experiéncias para
além de ser uma forma de conservar e preservar o patrimonio local. No processo de mercantili-
7a¢do e turistificagdo da cultura (Henriques, 2003), um namero crescente de entidades publicas e
privadas tem vindo a discutir o patriménio no contexto de mitologias, animag#o, turismo e desen-
volvimento econémico, levando Osborne (2001) a sublinhar que “o que a histéria representou para
aidentidade nacional, representa agora o patriménio para a coesdo social e vitalidade econdmica”.

Esta realidade conduz a ter presente que este tipo de turismo s6 pode fortalecer-se se tiver
da parte da comunidade residente uma identificagio com os valores em que ele assenta ¢ quer
transmitir.

Neste contexto, a cultura sé pode ser desenvolvida para turistas e residentes numa dindmi-
ca de partilha em que s¢ pressupde a permanéncia de actividades culturais, elevada participagéo
de residentes e turistas nas atividades culturais, capacidade do territério produzir todos os bens €
servigos que se requerem na ocasido e interdependéncia de actividades para propiciar efeitos de
agrupamento e cluster,

Tendo presente que a Fortaleza de Sagres representa um icone identitdrio de Portugal, mas
também da regidio do Algarve, o presente artigo visa averiguar as diferentes agBes levadas a cabo
1o sentido de valorizar turisticamente este patrimdnio, no contexto de uma participagéo dos pro-
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prios residentes. Assim sendo, dé realce as atividades criativas de animaciio SOCiQ-
damente as educati vo-pedagdgicas, por colocarem a ténica na aprendizagem e oy
ca da identidade(s) cultural(ais).

Com este objetivo, para além de uma problematizagdo teérica sobre o
identidade e animagiio socio-cultural, envereda-se pela andlise do estudo de caso assente l“_fﬂL
trumentos de gestdo da Diregiio Regional de Cultura do Algarve, a detentora da tutela gy g S Ing,
de Sagres e em publicagdes do TA - Turismo do Algarve. Ollalc-,a

Nos documentos, o foco analitico consiste em aferir da im portincia da Fortalezq ede
a sua identidade ¢ “transmitida” aos seus visitantes, Comg,

Cultury > oy,

]Slrucﬁu (Tin&;;{."
.

lurism,g &

2. TURISMO CULTURALE CRIATIVO: SEU VALOR ECONOMICQ

Na atualidade, cultura é perspetivada como detentora de valor (Throsby, 20 10): vy
‘uso’ e ‘néio uso’. No valor de ‘ndo uso’ distingue-se o valor altruistico, de legado, de OPgio, e
existéncia (Read e Navrud, 2002) bem como o moral, social, educacional, simbélicn, QCU;H-::
mico (Throsby, 201 0). entre outros. O facto conduz a que se assuma como “um poderosg con.
tributo ao desenvolvimento econdmico, estabilidade social e prote¢do ambiental” (UNESCq
2010: 2). '

O estreitar da relagiio entre cultura e economia, nomeadamente através das atividades p,.
cleares da cultura, industrias culturais ¢ industrias criativas, inscreve-se num processo de “raps.
formagdo™ da cultura num “produto de consumo™ (UNESCO, 2010, UNESCO, 2013). Neste pro.
cesso configuram-se duas tendéncias em que de um consumo *passivo” se tende para um “atiyy"
€ em que a produgdo cultural passa a integrar niio s6 a cultura entendida em sentido restrito (dita
“erudita” - high culture), mas também a cultura popular (popular culture) e a cultura associada is
vivéncias quotidianas (every day culture) (Khovanova-R ubicondo, 201 0).

O turismo na sua relagdo com a cultura remete para o conceito de turismo cultural definido
€omo 0 "movimento de pessoas para atragdes culturais em locais distintos dos de sua residéncia ha-
bitual, com a inten¢do de obter novas experiéncias ¢ informagoes para satisfazer as suas necessida-
des culturais™ (ETC, 2005). Quanto ao turismo de patriménio, ele valoriza uma série de artefactos
do patriménio, fruto do passado e da historia de uma comunidade. O patriménio € tido como um

Il‘-‘l' [f{:

que uma comunidade humana persegue e consagra como sua identidade

A importancia crescente do turismo cultural associa-se, como salienta o Conselho da Eu-
ropa (2011), a ascensio de um conjunto de nichos tais como o turismo criativo, gastronémico,
educacional, religioso, espiritual e holistico, bem-estar e spa, voluntariado cultural.

No respeitante ao turisnio criativo, ele é perspetivado por Jelingié e Zuvela (2012) enquanto
“extensdo ou a reaccio ao turismo cultural” ou ainda como uma “progressdo natural do turismo
cultural — uma forma de turismo cultural interativo™. Ao assentar no conceito de criatividade tido
como “conceito-chave para lj gar a produgdo ao contetido cultural de bens e servigos criativos com
a expansdo de oportunidades de mercado para todo o género de produtos culturais” (TthSby’
2010), ele “oferece aos visitantes a oportunidade de desenvolver o seu potencial criativo atraves
de uma participagio ativa em CUrsos e experiéncias de aprendizagem que sdo caracteristicas do
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e elas sdo levadas a cabo” (Richards e Ray mond, 2000) propiciando a troca de

Jestino ond:
s%2,

pc"l cimento © competéncias entre hospedes e anfitride
31|1Il°' po ponto de vista da procura, turismo cultural esta estreitamente relacionado com a dimen-
U{i\mcional e experiencial, devendo constituir-se enquanto “experiéncia auténtica”, “emocio-
;-'i“.‘m «memoravel” (Pine 11 e Gilmore, 1999, 2008). O crescimento da procura turistico-cultural
a OECD (2009), a determinantes varios, entre 0s quais destaca 0 aumento do
vaﬁ‘zgé na cultura enquanto fonte de identidade e diferenciag@o, o aumento dos niveis de capital
e { .gumento niveis educacionais), envelhecimento populacional, consumo pos-moderno e qua-
30 do desejo de formas diretas de experiéncia, crescente importdncia da cultura intangivel ¢ 0
1""ca| d;i imagem e atmosfera.
P Contudo, a “explosio de experiéncias turisticas” tende a conduzir, como sublinham Ri-

Lds € Wilson (2006), a “reprodugdo em série”, com muitos destinos a oferecer experiéncias

# "o segundo

hit * ' - -1 e o 2]
‘!:"imfes, O facto tem conduzido ao emergir de uma nova fase — ou s¢ja a das “transformagoes ,
>l1I 6xperiéncias que modificam a pessoa que a experiencia (Pine Il € Gilmore, 2008), onde a busca
0

L artilha”, “aproximagdo” € relagdes inter ¢ intra turistas e residentes tende a ser maior.

Do ponto de vista da oferta, turismo cultural associa-se aos produtos turistico-culturais
i nibilizados pelas entidades pblicas e Industria das Viagens & Turismo (WTTC, 2014) em
;onexdo com o Setor Cultural e Criativo visando o desenvolvimento sustentavel, onde “cultura ¢
ida como um clemento de identidade regional podendo afirmar-se como um fator de competitivi-
Jade de base territorial” (OMC, 2012).

O reforgo positivo da competitividade pressupde, por um lado, que o turismo apoie a cultura
angivel e intangivel, e por outro, que a cultura propicie uma qualidade distintiva a0 turismo, tendo
¢ conta oS recursos disponiveis, recursos criados. fatores de apoio, fatores de gestdo do destino
(Dwer € Kim, 2003) que apelam a valorizagio dos recursos culturais (vide Florenz Index, 2010;
Travel & Tourism Competitiveness Index, 2013). Como salienta MTSA (2008), a énfase no turis-
mo cultural tem um conjunto de outcomes sociais, tais como mais atividades culturais usufruidas
pelos residentes, desenvolvimento e expansdo de lugares de patriménio cultural, aumento de visitas
wristicas em éreas rurais ou de baixa densidade e em comunidades mais vibrantes ¢ sustentaveis.

A aposta devera ser entdo no desenvolvimento de uma abordagem de gestdio integrada as-
sente num plano de gestdo do patrimonio, tido por «ym acordo, um contrato piblico entre a organi-
zagdo da gestdo, a comunidade e todas as partes interessadas no bem (...). A gestdo deve equilibrar
a conservacio ¢ 0s interesses da comunidade a fim de garantir um desenvolvimento local susten-

tedvel” (TP, UNESCO-WHC, 2013).

2.1. Turismo Cultural e Identidade(s): a importancia das narrativas e da animacéo
sociocultural

Patriménio, histéria, memoria e identidade sdo continuamente (re)interpretados num pro-
cesso de identificacdio da populagéio com oS SCUS “lugares” através da constru¢io de mitos, nar-
rativas heroicas, personificagio de qualidades nacionais/regionais visando “jmaginar o passado”

62 Vide http: /fwww.creativetourismnetwork.org.
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(Basso 1996; in Osborbe, 2001). E também um meio de construgdo de tradigdes sociajg .
quentemente de identidades sociais e individuais. O facto conduz Friedman, a assumpeg, d°nse,
“identidade ¢ literalmente impensdvel sem narrativa” (in Osborne, 2001). Cqu

Espacialmente alicergadas, as narrativas tendem a criar valor no turismo ¢ g pOSSibjl-
aos lugares a “transmissio” daquilo que “sdo”, na sua distintividade, unicidade, heterogeneidltar
¢ autenticidade. Embuidos de significados histérico-culturais os lugares possuem o que se desia g
por genius loci ou espirito do lugar (ICOMOS, 2008).

Esta transmisséio apoia-se em “recursos do lugar”, os quais, segundo Frei (2009), tende,
assentar em quarto dimensdes: os atributos fisico-materiais do lugar e consequentes formgg de yg '.
o simbolismo cultural (utilizado para criar identidade); 0 ambiente envolvente e as inf’raesm““r‘:,
Por sua vez, o planeamento e gestdo destes recursos culturais ¢ criativos potencializa o SUCesSH (o
lugares, que numa sociedade em rede, possibilita a caplagido e manutengdo de capital social (associ,
do aos fluxos espaciais e a outras comunidades bem como ligado a comunidade local) (Frey, 2009‘

O turismo torna-se entdo uma “forga capaz de transformar destinos, tradicdes ¢ estilog d.e
vida” (Smith, 2003), & medida que contribui para uma maior aproximagdo entre territorios, comy.
nidade residentes e turistas. De notar que para além de captar turistas atraidos por cultura, este tipo
de turismo pode também ser ele proprio uma forga criativa ao aproximar os visitantes (residenteg
turistas) quando associado a novas atividades, novas entidades criativas e novas formas de didlog,
intercultural.

Na perspetiva do Conselho da Europa (2011) a criagdo e gestdo de rotas culturais congj.
tuiem um bom exemplo do desafio que se coloca as narrativas historico-culturais e/oy Criativag
associadas a identidade(s) de lugares, pessoas, ..., numa procura de transmissdo de conheciment,
e sentimento de pertenca. As rotas culturais “encorajam o alargamento da participagdo e envolyi.
mento da comunidade em atividades que aumentam o conhecimento do patriménio cultura] co-
mum. As rotas sdo um modo de promover o turismo cultural” (Conselho da Europa, 2011),

A animago sociocultural, embora revestida de polissemismos, pode ser entendida, para
Ventosa (2002) como animagao social, animagdo educativa e animagfio cultural, A animagio culty-
ral tende a configurar-se a partir de duas vertentes fulcrais: o sector da animagéo cultural (artistica,
desportiva, turistica, urbana, virtual...) e o sector da engenharia social (gestdo sociocultural ou
gestdo dos espagos urbanos). Aqui d-se énfase ao primeiro em que nos “servigos culturais sio re-
gistadas atividades no contexto do turismo, do audiovisual e na valorizagdo do patriménio cultural
¢ desenvolvimento cultural local” (Nunes Viveiros, 2008).

No contexto do desenvolvimento local, a animagdo deve, na acepgdo de Nunes Viveiros
(2008) “privilegiar novas formas de olhar a realidade na perspectiva das gentes, trabalhar com elas
um conjunto de competéncias, valores e principios desde as suas raizes culturais, no sentido da
valorizag¢do da auto-estima e da cultura, elemento central da ideia de comunidade”.

3. METODOLOGIA
O presente artigo tem como objetivo geral refletir sobre a importancia do turismo cultural €

. . . . . M »?
sobre como a Fortaleza de Sagres, enquanto simbolo de identidade nacional e regional, “transmite
a sua unicidade aos seus visitantes — turistas e residentes.
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Em termos de objetivos especificos pretende ndo s6 desenvolver a revisio de literatura em

{nios como turismo, cultura, identidade e animagdo sociocultural, mas também analisar explo-

; oriamente 0 caso da Fortaleza de Sagres, enquanto icone identitério, através das agdes desen-

Jlvidas por duas entidades — a Diregdo Regional da Cultural do Algarve e o Turismo do Algarve.

A primeira enquanto entidade que tutela a Fortaleza de Sagres e a segunda enquanto enti-

ode que visa dinamizar e potenciar os valores e recursos turisticos regionais e sub-regionais, bem

M0 promover o turismo do Algarve, entre outros aspetos. A considera¢fo destas duas entidades

g jonais assenta no pressuposto do necessario estreitar da relagiio entre turismo e cultura, bem

como NO pressuposto de que a experiéncia turistica deve ser partilhada e deve envolver, entre
outros aspetos a permanéncia de atividades culturais.

Assim, no que se reporta a DRCA séio analisados os seus instrumentos de gestdo, nomeada-
mente 0S relatdrios de atividades (de 2010, 2011 e 2012,). Da-se aqui incidéncia as atividades des-
envolvidas in situ destinadas a turistas e/ou residentes. E também alvo de consideragfo o Inquérito
3 Satisfagdo dos Visitantes da Fortaleza de Sagres.

No referente ao TA - Turismo do Algarve, a ténica vai Ppara as rotas turistico-culturais onde
consta a Fortaleza de Sagres. Esta preocupagio conduz 4 analise de documentos tais como o “Guia
do Patriménio Cultural” e “Rotas e Caminhos do Algarve”. Conduz igualmente & consideracio de
duas rotas como a “Rota Vicentina” e a “Descubriter”, as quais envolvem um conjunto de parceiros
no seu planeamento e gestdo. Os métodos usados baseiam-se na recolha de dados secundérios.

4. ALGARVE E TURISMO CULTURAL: NOVOS DESAFIOS

Segundo Mateus & Associados (2010), o Turismo Cultural em Portugal, em 2006, represen-
ta 221 milhdes de euros e detém um peso de 6%.

Contudo, este tipo de turismo continua a carecer de aprofundamento analitico, nomea-
damente em regides como o Algarve, tradicionalmente assentes num setor turistico associado
primordialmente ao produto “sol e mar” (Turismo de Portugal, 2013). O facto apela a uma ca-
racterizagfo e quantificagfio do Turismo Cultural na regifio em questdo, quer na Gtica do destino
quer na 6tica do turista, visando facilitar a delimitagfio de estratégias de planeamento e gestio,
bem como a reestruturagfio do processo de oferta turistica (Agarwal, 2002; Sedmak e Mihalic,
2008) onde as atragbes culturais e os eventos ganham destaque (OECD, 2009), com vista &
diversificagdo do produto turistico, a redu¢éo dos impactos da sazonalidade e ascensio da com-
petitividade regional.

A importéncia em reforgar o papel da cultura no turismo algarvio ganha proeminéncia se
$¢ atender a que por um lado a indistria das viagens e turismo representa 45% do PIB € 37% do
tmprego na regifio com estimativas de aumento para 2013 (WTTC, 2003). Paralelamente, o impor-
tante niimero de dormidas e héspedes, em 2012, respetivamente de 14.421.489 ¢ de 3.044.396, ¢
Uma estada média de 4.73 dias (IMPACTUR, 20 14), compatibiliza-se com a necessaria valorizacio
da experiéncia turistica. Em termos de dormidas por pais de residéncia habitual, distinguem-se por
ordem decrescente de importancia o Reino Unido (31%), Portugal (25%), Paises Baixos (1 0%),
Alemanha (9,8%) e Irlanda (5%).

No Algarve, um estudo de Silva et al. (2007) evidencia que 64% dos turistas consideram
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que a oferta cultural da regiéo foi importante no momento de passar férias. No entanto, Para qg.
experiéncia turistica vivida neste destino teve apenas um contributo mediano para o sey enrj 8%
mento cultural. Adicionalmente, reportando-se ao “consumo de produtos de naturezg culty Ci.
os que captam maior recetividade na regido sdo respetivamente os mercados piblicog (G;‘SI“‘
parques teméticos (58%), igrejas ¢ castelos (56%), centros historicos (51%), museyg {4_!:’0).
ruinas romanas (44%). Os de menor consumo foram os cinemas (34%), bibliotecag [34,,‘//" !
casinos (35%). )¢

Em termos de eventos culturais, o estudo referido, salienta que a maioria dos yeg
dentes “frequentaram sobretudo festas tradicionais (57%), atividades desportivas (45 6
espetaculos de musica moderna e danga (45%)” (Silva et al., 2007). ’

Em termos de atributos e respetiva satisfagio por parte dos turistas, destaca-se 5 “hog
pitalidade no destino” (77,8%), “preservagio do patriménio” (64,1%), “preservagio do 5 ”
biente (61%), “comunicagdo de eventos culturais” (54,6%) e “oferta cultural (53,8%) (Silv;;
et al., 2007).

"),

4.1. A Fortaleza de Sagres como memdria de identidade(s)

E na geografia de Estrabdo (c. 58 a. C. — 21/25 d. C.) que se encontra a descrigio majg
antiga da Ponta de Sagres - o étimo tem origem no latim Promontorium Sacrum, “Promon.
tério Sagrado”. Como assinala Barata (2014), o “autor grego situa-o no extremo sudoeste da
Peninsula Ibérica, na regifio que hoje abrange os cabos de S. Vicente e de Sagres, e recorda
a polémica em torno do antigo culto de Héracles ali praticado, a partir do relato testemunhal
de Artemidoro (séc. 1 a.C.)”. Barata (2014) também sublinha o lugar como “magico onde o
corpo do Santo que lhe conferiu o nome deu a costa, fazendo uma viagem mitica de Oriente,
de Valéncia, para Ocidente”®.

A Fortaleza de Sagres localiza-se Promontoério Sacrum ou de Sagres que integra o Par-
que Natural do Sudoeste Alentejano e Costa Vicentina (DRCA, 2014). A Fortaleza esta clas-
sificada como monumento nacional e “foi durante séculos a principal praga de guerra de um
sistema defensivo maritimo geo-estratégico” no contexto da politica da Expansao portuguesa
dos séculos XV e XVI a qual levou & fundagdo da Vila do Infante” (DRCA, 2014). Em conse-
quéncia, o seu importante papel num periodo aureo da histéria reveste-a de realidades e mitos
integrantes de uma identidade nacional associada aos Descobrimentos, Infante D. Henrique,
Navegadores, entre uma multiplicidade de compositos narrativo-criativos.

A Fortaleza constitui o monumento mais visitado do Algarve®. Entre 1997 ¢ 2012, 0
ntimero de visitantes tem oscilado, situando-se nos Gltimos trés anos de 2010, 2011 e 2012,
respetivamente em 281565, 264638 ¢ 255160 (DRCA, 2012, 2011). Para nimeros de 2012,
por més e nacionalidade, verifica-se que o niimero de visitantes é maior nos 3 meses de vero,
nomeadamente agosto (55340), julho (41229) ¢ setembro (31804), e que os visitantes sd0
maioritariamente estrangeiros (76,6%) (vide tabela 1).

63 Para aprofundamento consultar também Isabel Rosa Dias, “Culto e memoéria textual de S. Vicente em Portugal - da
Idade Média ao século X7, Lisboa — 2011, Faro, 2003, Universidade do Algarve. )

64 Segundo a DRCA (2014), a Fortaleza representa 90% do total de visitantes dos monumentos sob a sua tutela (Brmida
de Guadalupe, Minumentos Megaliticos de Alcalar, Vila Romana de Milreu).
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Tabela 1. Fortaleza de Sagres — visitantes por nacionalidade e por més (2012)

Fev | Mar | Abr | Mai | Jun | Jul Sot | Out | Nov | Dez | Total

Jan :

2234 1965 2654| 4394 2375] 4.3 9.539 | 16.644 7226| 3215| 2421| 2.632| 50.700
2653| 4.969| 8484 17372 | 176709 19.877] 31600] 38.696]| 24576 | 18.699| 6.006| 3.857| 195460
= . - — - T :
38,60
61.40

_aosel 1. 20708 | 20.084] 20208] 61290 ] 55000 31004 21.014] max7| aase)
2865| 2383| 2018| 1184 1803]| 2314]| 3008| 2272| 1467| 2673 40,56 23.40
74.35| 7617 79.81 88,16 | 81,97 76,86 | 69.92 77,28 85,33 71.27 59 44 76,60

Fonte: DRCA (2012)

Quanto aos motivos de visita destacam-se a “paisagem” (média: 4,34), “conhecer o
Monumento” (4.17) e “conhecer a histéria” (4,06). Segue-se “passear”, “rosa dos ventos”,
wnor aCas0”, “exposicdo”, “atividades”, “interesse profissional”, entre outros (DRCA, 2010 a).

Todos os itens de satisfagdo foram avaliados positivamente, com destaque para o horério®.

Quanto a sugestdes para valorizagio da visita destaca-se por ordem decrescente de impor-
@ancia: observagao noturna dos astros, recriacdes historicas, observagéo de fauna e flora, encontros
ematicos, musica/danga, atividades escolares e voluntariado (DRCA, 2010a).

Nos relatérios de atividades da DRCA (2010, 2011 e 2012), para além de preocupagdes com
» conservaglo/preservagdo do monumento em si%, estd igualmente patente a descri¢do de varios
projectos, transversais a varios anos, nas dreas da educagio artistica e patrimonial e da fruigdo
publica dos monumentos. Destacam-se por exemplo: 0s projectos “Musica nos Monumentos™ (em
parceria com a Orquestra do Algarve), “Lugares Méagicos” (em colaboragdo com o Atelier Educa-
ivo) e a “Filarmonica nos Monumentos™ (em parceria com a Associagao Regional de Filarmonicas
do Algarve), apresentagdo de livros, exposicdes, etc. Estes projectos, tal como sublinha DRCA
(2012), “visam a ligagdo entre a identidade e meméria e a criagdo/olhar contemporaneo sobre a
Paisagem Cultural algarvia”.

Paralelamente, no 4mbito de atividades do servigo educativo destacam-se quatro dominios
inferventivos, nomeadamente: visitas comentadas, atividades pedagdgicas, exposi¢des e filmes
(DRCA, 2012).

No primeiro dominio referido, a Fortaleza de Sagres “dispde de servigo educativo que pro-
porciona visitas comentadas e atividades pedagogicas dirigidas a grupos escolares € ATL, mediante
marcagiio prévia, bem como a outras entidades”. O numero de visitas acompanhadas e orientadas,
para 2011 e 2012, foi respetivamente de 117 € 100, com 1171 alunos do Algarve, 611 fora do algarve
¢ 1947 visitantes estrangeiros. De notar que os contetidos sdo frequentemente similares ganhando-
s¢ sinergias da interconexio. Também as exposigdes que tiveram ou tém cariter de permanéncia no
local tendem a constituir-se como complemento as visitas orientadas (DRCA, 2012, 2011).

Entre as visitas comentadas salientam-se trés, nomeadamente: “Percurso da Fortaleza”,
“.S'rlgres Mito ¢ Realidade” e “a Procura do Promontério”. Nestas visitas sdo desenvolvidas tema-
licas como a da historia do Promontério Sacrum assim como a perspetiva mitica/mistica, magico-
religiosa, simbolo/simbélico com recurso as lendas locais € abordagens de alguns escritores por-
‘-“-—‘"—-—-—

65 A visita captou uma satisfagdo positiva a diferentes niveis (4,15 e 3,96 numa escala de 1 a 5 respetivamente na época

baixa e alta), tais como horario, estacionamento, idiomas da informagio, acolhimento (DRCA, 2010 a).
Realizagio de agdes do projeto de Requalificago e Valorizagdo do Promontério de Sagres (RVPS), iniciado em 2009.
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tugueses. S3o também desenvolvidos percursos realizados na Praga de Armas, muralhg € baj
que proporcionam a abordagem do enquadramento geografico, histérico, funciona] e ang)
evolugdo do edificado.

As visitas de estudo de grupos escolares de todos os niveis de ensino e as visitas de
sociocultural sdo alvo de marcagio e de pedido de acompanhamento, detendo os guias turds
animadores um importante papel interpretativo.

Em termos de atividades pedagdgicas destacam-se:

uarte
18¢ da

aréter
1Cog ¢

- “um dia na fortaleza” (reviver algumas cenas do quotidiano na Idade Meédia, relacionadag com
Fortaleza de Sagres, envolvendo soldados, padres, pescadores e marinheiros) .
- “Vamos construir a Fortaleza” (percepgéo da situagiio geogréfica, forma fisica do Promontey; e
volumetria do edificado. A importancia do estudo do Patriménio. Tem uma teia dramética, copy, base
nas migragdes anuais de um ganso - o Patolas)

- “a roda do tempo”

- “A descoberta da Fortaleza I” (Peddy-paper com vista a descoberta dos elementos afquitecténiCOS
da Fortaleza)

' - “A Descoberta da Fortaleza IT” (Peddy-paper que pretende levar a descoberta global da FOrlélczaj
“Mistério da Fortaleza” (jogos de pistas/ enigmas de descoberta de documentos perdidos de ouﬁ-as
| épocas)
- “Novos Sabores € Odores” (com os Descobrimentos ¢ a Expansdo portuguesa a partir do século
| XV, a circulagdo de plantas entre continentes originou a globalizag4o de alimentos, a introdugiio de
novos sabores, odores e processos modificadores de habitos alimentares das populagdes, que foram
provocando alteragGes na gastronomia)
- Um dia com Jogos (torneio com alguns jogos tradicionais, proporcionando um cenério de recriagéo
| de vivéncias das actividades Iudicas de raiz tradicional popular, como o jogo da corda, o jogo da
pulga e o jogo da malha)
- “Expedigéo Botanica™ (assumindo o papel de um explorador que parte para uma expedigdo
com uma missdo, os alunos sfo conduzidos ao reconhecimento de algumas espécies botanicas

endémicas e protegidas do Promontério de Sagres, com recurso ao uso dos sentidos e ao registo
numa ficha de campo)

Fonte: DRCA (2012)

Cabe ainda referir as exposiges e filmes®’ tendencialmente associados a tematicas onde sobres-
sai o mar, a descoberta, os mitos®, em suma, a narrativa identitéria associada a Fortaleza de Sagres.

A consideragdo das publicagdes do Turismo do Algarve, associadas ao turismo cultural,
conduz a ter presente “O Guia do patriménio cultural” (TA, 2009), onde a Fortaleza de Sagres
consta com fotos e comentario referenciando caracteristicas arquitetonicas, historias e culturais,
nomeadamente associadas a D. Henrique e s Descobertas maritimas portuguesas. Também a pu-
blicagdio “Rotas e caminhos do algarve” (TA, 2009a) ao reportar-se as rotas do barlavento mencio-
na as Rotas de Sagres, da Costa Vicentina.

67 Hi filmes como a “vida a bordo” (quotidiano a bordo de uma carvela dos descobrimentos de 400) e “Sagres. O cabo do
Sonho” (Sagres, o infante D. Henrique e os Descobrimentos) (DRCA, 2012).
68 Por exemplo a exposigio “Novos Ventos-A Energia das Descobertas Descobertas “ ¢ a instalagfio “A Voz do Mar”.
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Neste contexto cabe evidenciar igualmente a Rota vicentina® e a Descubriter — Rota Euro-
gia dos Descobrimentos. A primeira integra o Trilho dos Pescadores € o Caminho histérico, os
yais tém na Fortaleza ¢ no Cabo de S. Vicente, pontos alicergantes de visita. O cabo de S. Vicente
des,crllo como o “ponto mais a Sudoeste da Europa, um local méagico onde ecoam as vozes de pe-
rinos € navegadores” e como “Falésias monumentais, panordmicas arrebatadoras sobre a costa
e um palco privilegiado para o fenémeno natural da migragéo outonal de aves planadoras”. Quanto
3 chcubrlter ela visa “valorizar ¢ promover conjuntamente a cultura, a histéria e o patriménio
da navegagio, os descobridores e a tradi¢io maritima da Andaluzia ao Algarve”™). Na regido do
Algarve integra Vila do Bispo (ermida de N Sra. De Guadalupe), Igreja de N. Sra. Da Encarnagio,
Jgreja Matriz de N. Sra, da Conceig8o) e Sagres (Fortaleza de Sagres, Farol de S. Vicente, Forte
do Beliche).

5. CONSIDERACOES FINAIS

O turismo cultural e criativo tem vindo a ascender de importincia a4 medida que se assiste
ao reconhecimento dos valores da cultura, entre os quais 0 econémico.

No contexto da economia das experiéncias e transformages cabe propiciar experiéncias
{inicas € “memoréaveis” aos turistas conducentes a um “encontro” mais auténtico com o “lugar”.
No caso do turismo patrimonial a tonica reside na “descoberta” da distintividade dos monumentos,
sitios e artefactos motivada pela necessidade de diversidade e de ampliag@o do conhecimento a que
o ser humano aspira.

A Fortaleza de Sagres, constitui-se como patriménio cultural e integra-se no Parque Natu-
ral do Sudoeste Alentejano e Costa Vicentina, confluindo no diluir de fronteiras entre patriménio
cultural e natural, numa dialética em que a cultura “ilumina” a natureza e vice versa. S nesta
dialética, em que também material e imaterial convergem na defini¢do do genius loci, ser4 possivel
o “conhecimento” e “sentimento” face ao lugar onde emergem simbolos materiais da memoria
coletiva representativos de identidades ndo sé regionais e nacionais mas também supranacionais.

Alias, as atividades dirigidas maioritariamente para residentes e turistas tais como as visitas
comentadas, atividades pedagdgicas, exposigdes e filmes e ainda as rotas (ex: Rota Vicentina e a
Descubriter), reforcam ndo sé a articulagio a paisagem e o patriménio construido mas também
0 simbdlico que nos leva a transcender o proprio lugar e tempo, num (re)visitar do periodo das
descobertas e dos seus sujeitos — Infante D. Henrique, Navegadores, ... procurando uma vez mais
0 “desconhecido”.

Assim, sob o pressuposto de uma cultura entendida enquanto vetor de inclusdo social, a
tonica deve ser na énfase na delimitagdo de projectos de desenvolvimento comunitario e de ativida-
des hidico-pedagégicas de indole cultural. A auto-estima e sentimento de identificagdo e pertenga
@ uma dada cultura ¢ identidade ¢ fundamental para que o monumento seja “vivo” e “partilhado”

69 Percorre as principais vilas e aldeias num itinerario rural com vérios séculos de histéria. Constituido maioritariamente
por caminhos rurais, trata-se de uma classica Grande Rota (GR), totalmente percorrivel a pé e de BTT, com trogos de
montado, serra, vales, rios e ribeiras, numa viagem pelo tempo, pela cultura local e pelos trilhos da natureza. Inclui
um total de 12 etapas e 230 km. - See more at: http://www.rotavicentina.com/sobre-a-rota/caminho-historico/#sthash.
ce2LS7Ty.dpuf.

70 1In http://www.descubriter.com.
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— por residentes e turistas. Consequentemente, o reforgo da animacio sociocultural ¢ turfg,
perspetivado como passivel de dar um contributo positivo num desenvolvimento local at %
cultura. Cabe entdo aos animadores turisticos planearem (afetos a entidades piiblicas o Privag, i
desenvolverem diversas actividades de animagdo em vérias dreas de cardcter cultural, his Or?? j
visitas guiadas a monumentos, especticulos entre outras). Deve existir um planeamemo de Utl.'l‘
vidades relativamente aos grupos, consoante as capacidades fisicas dos turistas assim Comg ; "
acompanhamento personalizado privilegiando a qualidade. h

a ¢
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