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Resumo

Ao desenvolver este trabalho sobre o Porto Santemqdeu-se dar um modesto
contributo para o conhecimento e desenvolvimentistico da Ilha. O Porto Santo,
situa-se a nordeste da ilha da Madeira, € umanibao arida, caracteriza-se pela

tranquilidade, pela sua extensa praia de areias @guas temperadas e muito limpas, o

que torna esta llha, um auténtico paraiso as poat&siropa.

O Porto Santo possui caracteristicas para ser téntauo destino de sonho. Sendo um
destino marcado pela sazonalidade turistica daimpé muito procurado nos meses de
Verao, especialmente em Julho e Agosto, pelo #&unmstcional. Por outro lado, o

desenvolvimento e melhoramento do transporte marjtassente no crescimento do
namero de passageiros transportados, com destanaeop meses de Verdo, € sinal
revelador do interesse crescente pela llha, sasterde igual modo, pelo crescimento

do nimero de héspedes e de dormidas, registadamidasies de alojamento.

Os stakeholders, em especial o Governo Regional da Madeira, t@&mdado esforgos
para o desenvolvimento deste destino, visivel n#dg-estruturas recentemente
inauguradas, visando o melhoramento qualitativopamuto turistico, tornando este
destino atractivo todo o ano, numa estratégia dmuatdo da sazonalidade,
desenvolvendo novos produtos turisticos, numatégieade diversificacdo do produto.
Assim, a aposta em outros tipos de turismo, cortwismo natureza, eco-turismo e o
turismo de saude, pode ser revelador da divergd#izae alternativas para o
desenvolvimento e crescimento do turismo em Patads

Palavras chave Turismo, Marketing, Sazonalidade, Estratégiatd®8anto e llhas
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Abstract

When developing this work on the Island of PortatSawe intended to give a modest
contribute for the knowledge and tourist developtr@this Island. The Porto Santo
places northeast of the Island of Madeira. It isveay barren Island and it is
characterized for its tranquillity, its extensivend beach and its tempering and very

clean waters, what it becomes an authentic par&alige doors of the Europe.

The Porto Santo possesses characteristics to detlentic destination of dream. Being
a destination marked by the strong tourist seaggrai the search, it is very looked for
in Summer time by the national tourist, especiallynonths of July and August. On the
other hand, the development and improvement ohthgtime transport, based on the
growth of the number of passengers carried, witmpnence to the Summer time, are
revealing signal of the increasing interest for tekand, supported equally by the

growth of the number of slept guests registeragtieénunits of lodging.

Stakeholders, particularly the Regional Governneémfladeira, have been made efforts
for the development of this destination, visiblenfra-structures inaugurated recently,
aiming at the qualitative improvement of the toupsoduct and becoming an attractive
destination all the year, in a strategy of atteiomadf the seasonality. The development
of new tourist products has also been in concera, strategy of diversification of the

product. Thus, the consideration of other type®ofism, namely the tourism of nature,
eco-tourism and the tourism of health, can be devgaf great interest as alternatives

and diversification for the development and growfithe tourism in Porto Santo.

Keywords: Tourism, Marketing, Seasonality, Strategy, P&amto and Islands
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