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Sempre gostei de postais ilustrados.
Herdei alguns da minha avo e fui fa-
zendo a minha propria colecio, que
organizei por temas. Um deles, co-
mo seria de esperar, € a Antiguidade.
Aproveito sempre as visitas is loji-
nhas de museus, convenlentemente
colocadas no nosso caminho, para
comprar (enire outras coisas a gue
nao resisto, mas que aqul ndo con-
fesso) postais de obras ali expostas.
Também nos sitios arqueologicos ha
belissimos postais, com excelentes
fotografias, que, depois de digitali-
zados, posso usar no meu trabalho.

Foi a arrumar um arquivador que
me deparei com um postal de Efeso,
cidade da antiga Grécia, que atual-
mente pertence i Turquia. Quando
o comprei, encontrava-me na ilha
de Samos, a poucas milhas daquela
cidade, e, com um pequeno grupo,
decidi apanhar um barco e passar o
dia no pais vizinho, a visitar as rui-
nas gregas ali existentes. Que tinha,
entio, este postal de diferente dos
outros, para me chamar a atencio?
Era a fotografia de uma laje de um
caminho, onde se podia ver uma sé-
rie de simbolos curiosos gravados na

pedra: um pé esquerdo, uma cabeca
de mulher, um corac¢io, uma moe-
da. Ora um pouco mais adiante, no
cruzamento da rua Mirmore (onde
estd a laje) com a rua Curetes, duas
das mais importantes vias da cida-
de, havia um bordel. Diz quem sabe
mais destas coisas (e, apesar de nio
ser a iinica interpretacio, nio deve-
ra estar longe da verdade), que era
um sinal de publicidade a esse lugar:
do lado esquerdo (pé), hd uma casa
onde, por dinheiro (moeda), pode
comprar amor (coracio) de mulhe-
res (cabeca feminina). (Fig. 1)

0s postais publicitirios

Anunciar o que se quer vender foi
sempre uma necessidade dos comer-
clantes, para que o consumidor saiba
encontrar o que procura. Ainda hoje
se pode ver em Pompeios (vulgo Pom-
peia), cdade que ficou subterrada no
ano 79 da nossa era, apos a erupcio
do vulcio Vesivio e consequentes
tremores de terra, as diversas formas
de publicidade, quer em forma de
grafitos, quer em baixos-relevos ou,
mesmo, pinturas. (Fig. 2)

No fim dos anos 90 do séc. XX, che-
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gou a Portugal uma forma diferente
de publicitar, que muito me agrada:
05 postals gratuitos. Parecem postais
ilustrados na forma e, até, pelo espaco
para escrever no verso, mas, além de
serem gratuifos, ndo sio prioritana-
mente dingidos a turistas, mas ser-
vem para anunciar produtos, servigos,
ou sensibilizar para causas civicas e
culturais,

Estes postais tém um grande po-
tencial para colecionadores {como
eu) e, hoje em dia, a propria empre-
sa Postalfree explora essa vertente do
colecionismo, proporcionando a tro-
ca de postais, numerando-os, etc. Fago
parte daquele grupo que se aproxima
dos expositores para ver se chegaram
postais diferentes, desde a tltima vez
que ali esteve. Encontram-se em cafés
de museus, em bares, na entrada se
salas de concertos, em associacoes.
Por exemplo, a Casa Alvaro de Cam-
pos, em Tavira, faz postais para pu-
blicitar os eventos, distribuindo nas
atividades que decorrem nos dias que
os antecedem, para as pessoas leva-
rem para casa. Também o Gineclube
de Faro envia aos socios, pelo correio,
para cada filme do seu programa. A
maior parte da minha colecido €, pre-
cisamente, de postais de cinema, mui-
tos deles reproduzindo os cartazes
dos respetivos filmes.

Como ja quase ninguém escreve a
ninguém por correio normal (€ qua-
se sempre tudo eletrdnico), comeca-
ram a aproveitar a parte de tris dos
postais, aquela que tinha lugar para
o selo, destinatirio e algumas pala-
VIds, para imprimir mais sobre o que
divulgavam.

A ideia dos postais € serem mais
impactantes e levarem as pessoas a

ndo ficarem indiferentes & mensagem
veiculada.

Deixo dois exemplos de postais
que enriquecem a minha colecao
pela sua forca e expressividade: num,
pela causa da abolicio das touradas,
vemos a cabeca ensanguentada de
um touro, ainda vivo, com a legenda
aNio podemos deixar que matem
uma tradicios, numa evidente (e

triste) ironia: para que as tradicoes

“NAO PODEMOS
DEIXAR QUE
MATEM UMA
TRADICAD”
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nido morram, matam-se animais
inocentes, para deleite de quem gos-
ta de os ver a serem provocados, es-
petados, a escorrer sangue e, por fim,
mortos. {Ag.3)

No outro (Fig 4), reconhecemos Sa-
lazar e o bigode de Hitler que aquela
mio estd a comecar a desenhar. Mes-
mo que ndo tivesse a legenda «O Es-
tado Novo e o Il Reichs, percebia-se

O ESTADO NOVO E O Il REICH
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imediatamente a aproximacio pre-
tendida entre as duas personagens
historicas. Se um estrangeiro vir este
postal, pode nio saber quem foi Sa-
lazar, mas como Hitler tem uma di-
mensdo mundial reconhece os sinais
que tém a intencao de comparar os
dois homens.

As vezes, questiono-me como lerdo
0s nossos vindouros estes postais. @



