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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo o0 estudo da transicdo do
sensacionalismo dos meios tradicionais para o digital, iniciando com uma
definicio e contextualizagdo do sensacionalismo e, posteriormente,
atravessando as varias facetas desse conceito e véarias formas do mesmo se
materializar, partindo da analise de casos concretos noticiados e propagados por

meios de comunicacao estabelecidos no mercado.

Consideramos essencial definir e contextualizar o conceito e a histéria do
sensacionalismo, sobretudo do que ele significa na condicdo humana, para
depois exibir os meios de locomoc¢do que o mesmo utiliza para se inserir e
vaguear na sociedade. Esta fundamentacdo é acompanhada de exemplos
quotidianos que permitam transportar para a realidade do dia-a-dia de qualquer
individuo aquilo que acontece ao nivel da atmosfera mediatica. Quanto a
bibliografia consultada, € sensato dizer que o estudo se foca, principalmente,
numa reflexdo em torno das ideias de Mitchell Stephens, Danilo Angrimani e

Manuel Castells.

O ponto de interesse desta pesquisa centra-se, portanto, na percecao
plena do conceito de sensacionalismo e principais meios por onde ele se
propaga na sociedade e a sua transicao para o mundo digital que, sendo tao

grande e dificil de regular, ainda carece de solucdes para tantos problemas.

Palavras-chave: sensacionalismo, digital, tabloids, internet, meios de

comunicagao, escandalo politico.



ABSTRACT

This research aims to study the transition of sensationalism from traditional
to digital media, starting with a definition and contextualization of sensationalism
and, later, going through the various facets of this concept and various ways in
which it materializes, starting from the analysis of concrete cases reported and

propagated by means of communication established in the market.

We consider it essential to define and contextualize the concept and
history of sensationalism, especially what it means in the human condition, in
order to then show the means of locomotion that it uses to insert itself and wander
in society. This reasoning is accompanied by daily examples that make it possible
to transport what happens in the media atmosphere to the everyday reality of any
individual. As for the bibliography consulted, it is reasonable to say that the study
focuses mainly on a reflection on the ideas of Mitchell Stephens, Danilo

Angrimani and Manuel Castells.

The point of interest of this research focuses, therefore, on the full
perception of the concept of sensationalism and the main means through which
it spreads in society and its transition to the digital world, which, being so large

and difficult to regulate, still lacks solutions to so many problems.

Keywords: sensationalism, digital, tabloids, internet, media, political scandal.



RESUME

Cette recherche vise a étudier le passage du sensationnalisme des
meédias traditionnels aux médias numériques, en commencant par une définition
et une contextualisation du sensationnalisme et, plus tard, en passant par les
différentes facettes de ce concept et les différentes manieres dont il se
matérialise, a partir de lI'analyse de cas concrets. signalés et propagés par les

moyens de communication établis sur le marché.

Il nous parait essentiel de définir et de contextualiser le concept et I'histoire
du sensationnalisme, notamment ce qu'il signifie dans la condition humaine, afin
de montrer ensuite les moyens de locomotion qu'il utilise pour s'insérer et
déambuler dans la société. Ce raisonnement s'accompagne d'exemples
quotidiens qui permettent de transporter ce qui se passe dans l'ambiance
meédiatique a la réalité quotidienne de tout individu. Quant a la bibliographie
consultée, il est raisonnable de dire que I'étude porte principalement sur une

réflexion sur les idées de Mitchell Stephens, Danilo Angrimani et Manuel Castells.

Le point d'intérét de cette recherche porte donc sur la pleine perception du
concept de sensationnalisme et les principaux moyens par lesquels il se propage
dans la société et sa transition vers le monde numérique, qui, étant si vaste et

difficile a réguler, manque encore des solutions a tant de problémes.

Mots-clés: sensationnalisme, numérique, tabloids, internet, médias, scandale

politique.
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INTRODUCAO

O ser humano associa-se de forma intrinseca e inata a uma necessidade
de satisfacao imediata, de glorificacdo das sensacfes e impressdes primarias.
Atualmente vivenciamos, contudo, um momento em que esses desejos quase
primitivos séo enaltecidos pela atmosfera mediatica em que nos inserimos. Esta
realidade é verificada a partir de uma reflexdo a posteriori da sociedade
contemporanea, com especial énfase no aparecimento de tabloids, noticias

sensacionalistas e ambientes de desinformacéao.

Neste estudo, iremos expandir a nossa visdo acerca deste rompante
paradigma que emerge na rede de comunicacdo global. Para tal efeito,
procuramos definir e contextualizar o sensacionalismo, aferindo as nuances dos
fendbmenos de “tabloid” e de “politica de escandalo”, por considerarmos ambos
expoentes maximos exemplificativos da esséncia do sensacionalismo e da
marca que o mesmo deixa na sociedade, recorrendo a investigacdes levadas a
cabo por autores reconhecidos na é&rea, como Mitchell Stephens, Manuel
Castells, Danilo Angrimani Sobrinho, entre outros.

Hodiernamente surge uma acrescida dificuldade em superar o dominio
exercido pelo digital sobre as nossas vidas. Nesta “emigragdo” para o online,
verifica-se “o fim da geografia”, transitamos para um espago virtual onde as
palavras “proximidade” e “distancia” parecem perder importdncia com a
omnipresenca constante dos meios de comunicagdo no nosso quotidiano.
llustramos esta metamorfose da nossa sociedade a partir do caso particular das
redes sociais, onde as cores e a caligrafia assumem o protagonismo da nossa
atencdo em detrimento da informacdo, tirando destarte partido das nossas
emocBes mais primitivas — as quais temos dificuldade em conter.
Adicionalmente, a digitalizacdo do sensacionalismo paira sobre as nossas
consciéncias quando nos convertemos em atores principais na escolha e
selecéo da informagao que consumimos, assistindo assim a uma reprogramacao

das redes de comunicacéo.

De forma a colocar em pratica as teorias que fomentamos ao longo deste
artigo, iremos abordar varios casos reais de forma a analisar o contetdo sobre

uma lente ética, fazendo-nos suportar pela deontologia.



DESENVOLVIMENTO

Sensacionalismo

Fear has become a staple of popular culture, ranging from fun to dread.
Americans trade on fear. News agencies report it, produce entertainment
messages (other than news), and promote it; police and other formal
agencies of social control market it. And audiences watch it, read it, and
according to numerous mass entertainment spokespersons, demand it
(Michalowski & Altheide, 1999)

No berco deste conceito, aparentemente moderno, encontramos mdaltiplas
e distintas formas de o definir, todavia, estas convergem na mesma ideia
fundamental: a exaltacdo de informacéo partindo de técnicas dissimuladas como
0 exagero com o cuidado permanente em captar a atencdo da audiéncia,
manipulando as suas emocdes e sentidos. Carlos Rabaca e Gustavo Barbosa

reforcam esta ideia, afirmando que o sensacionalismo:

[...] caracteriza-se por intencional exagero da importancia de um
acontecimento na divulgacédo e explora¢do de uma matéria, de modo a
emocionar ou escandalizar o publico. Esse exagero pode estar expresso
no tema (no conteudo), na forma do texto e na apresentacao visual da
noticia. (Rabaca & Barbosa, 2001)

Stephens (2007) classifica o sensacionalismo como uma tendéncia que
nasce com a arte de narrar histérias e ndo somente com 0sS meios de
comunicagao. Na otica do autor, o “sensacionalismo” visto, atualmente, no meio
mediatico que nos rodeia € o0 mesmo que pode ser verificado aquando da
transmissdo de uma histéria entre dois individuos e, de certa forma, reduzido ao

provérbio “Quem conta um conto, acrescenta-lhe um ponto”.

Vejamos um exemplo quotidiano de um sujeito que experiencia pela
primeira vez o desporto de patinagem e, obviamente, tem algumas dificuldades
pela frente derivado da sua falta de engenho. Durante esta primeira tentativa,
este sujeito sofre de uma queda ligeira que quase néo Ihe provoca dor, mas,
gquando o0 mesmo transmite essa mensagem ao seu circulo de amigos ele
expande esse pequeno acontecimento para algo maior através da exaltacao de
detalhes que chamem a atencéo dos interlocutores como situagdes de perigo e

desinibidoras de adrenalina.



Agregado a uma natureza animalesca, pertencente a uma particula do
Homem, este interesse pelo morbido verificado na atencdo detida no que diz
respeito a tépicos como a violéncia e o sexo, vem, segundo o historiador e
jornalista Mitchell Stephens, confirmar a predisposi¢cao quase natural que o ser

humano tem para invocar e difundir conteidos que despertem sensacoes.

The roots of sensationalism run down into the eighteenth century and
below that into the unorganized newsmongering which preceded the
newspapers. Anything which answers to fundamental and primitive

human desires can belong to no single period (Sachsman & Bulla, 2013)

Ja antes de Stephens, Danilo Angrimani Sobrinho (1995) descreveu o
sensacionalismo como uma estratégia adotada pelos meios de comunicagao
para tornar sensacionais factos jornalisticos que em outras ocasifes teriam uma
significAncia bastante reduzida. Como o proprio nome indica, é a arte de tornar
o ordinario em algo extraordinario, utilizando uma dimensdo fantastica que
extrapola o real. A noticia sensacionalista sofre de caréncia de credibilidade por
se verificar, por vezes, falta de relagcdo com qualquer facto veridico tornando-a

numa peca puramente ficcional.

Relacionando com o exemplo dado anteriormente, o professor brasileiro
reforca a importancia sobre a forma que a informacao é apresentada, que a partir
de linguagem coloquial faz uso de elementos como o choque e o exagero para
criar uma resposta com alta carga emotiva por parte do publico. O destaque de
elementos insignificantes e a exploragdo do vulgar sdo das mais comuns
técnicas usadas no quotidiano para transformar informacéo banal em informacéo
sensacional. Angrimani (1995) vai para além desta andlise, dita superficial, e
explora a sua relacdo com o psigue humano. A partir de estudos feitos na area
da psicanalise, o mesmo relata uma conexdo entre o sensacionalismo e o
“superego sadico" pertencente ao humano, desencadeando no leitor uma

"descarga sadica", uma "violéncia", um "prazer na destrui¢ao".

[...] elementos como a proximidade, a subjetividade e a emocionalidade
ndo séo apenas estratégias de venda de um veiculo sensacionalista,
mas sao responsaveis por suprir as caréncias do leitor. Do olhar
psicanalitico, o uso de sensacionalismo apresenta explicacdes precisas.
Entretanto, no campo do exercicio do jornalismo, ainda ha lacunas que

necessitam de embasamento tedrico e pratico. (Teixeira, 2011)



Posto isto, podemos concluir que o sensacionalismo aparece, geralmente,
associado a uma conota¢ao negativa. As propriedades do conteudo sensacional
podem ser utilizadas, no entanto, com uma intencao positiva quando possuem a
finalidade de exaltar, enaltecer ou dar enfase a informacdo pertinente de
interesse publico. Nao obstante, sdo raros 0s casos encontrados em que 0O
sensacionalismo é utilizado com este tipo de intenc¢des pois a natureza das suas

caracteristicas €, por si so, dubia, como nos mostra Rosa Pedroso:

[...] variedade na apresentacdo gréafica; exploracdo de estereétipos
sociais; valorizacdo da emocdo em detrimento da informacéo;
exploragdo do carater extraordinario e singular dos acontecimentos;
adequacdo ideolégica as condic¢bes culturais, politicas e econdmicas das
classes populares; exploracdo exacerbada do carater singular dos
acontecimentos; destaque do especto insignificante e duvidoso dos
acontecimentos; omissao de aspetos dos acontecimentos; acréscimo de
aspetos dos acontecimentos; discurso repetitivo, motivador,
despolitizador e avaliativo; discurso informativo de jornais em fase de
consolidagcao econdmica e empresarial; modelo informativo sedutor que

torna difusos os limites entre o real e o imaginario. (Pedroso, 1994)

Fenémeno “Tabloid”

They [the tabloids] are illiberal, reactionary, negative, pessimistic and
infected with a sentimentality which appeals to readers’ emotions rather
than their intellect. They play to the gallery. (...) They appeal to the basest

of human instincts. (Greensdale, 2006)

No nosso quotidiano ouvimos repetidamente o termo de “tabloid” a ser
usado de forma despreocupada e desmedida. Sdo poucos aqueles que tém
conhecimento sobre a histdria deste tipo de jornalismo e a forma como o seu
préprio nome atingiu esta relacéo indivisivel com o sensacionalismo, porém,
verifica-se um interesse em estudar o seu contexto histérico para melhor

associar este fendmeno ao topico em mao.

De acordo com Maria Elizabeth Grabe e Namrata Sharma (2014), a
criagdo do conceito “tabloid” €, usualmente, atribuida a Alfred Harmsworth cujo
utilizava o vocabulo para descrever o tamanho reduzido do seu jornal britanico,

o Daily Mail. Nesta fase ainda embrionaria do conceito, os tabloids eram somente



caracterizados pelo seu tamanho compacto e os seus conteudos simplificados
para leitores ndo pertencentes a elite. Devido a fatores como o baixo preco e
acessibilidade facilitada a todas as classes sociais, estes conquistaram altos
niveis de popularidade, tornando-se nos jornais em fung¢ao do “povo”. Contudo,

ja ndo é esta a realidade a qual que assistimos no presente.

Tabloid media attempt to both speak directly to "the people”, while
presenting themselves as mouthpieces of an unstructured but powerful
movement that reflects public sentiment, shared concerns, and collective
mobilization. [...] As such, research has illustrated that tabloid media may
benefit, rather than exclusively threaten, democracy [...] (Friedman &
Herfroy-Mischler, 2020)

No desenrolar do seu desenvolvimento, os ditos tabloids foram
angariando caracteristicas assimilantes do sensacionalismo. Converteu-se num
tipo de jornalismo reconhecido pela sua abordagem de tépicos como o “[...]
escandalo, desporto e entretenimento.” (Grabe & Sharma, 2014) . Sendo desta
forma que o jornalismo tabloid “[...] muitas vezes atraiu grandes audiéncias ao
mesmo tempo que gerou polémica e aumentou a preocupacdo sobre seu

impacto no discurso publico.” (Johansson, 2020).

Problematica das “politicas de escandalo”

Os média concedem, inevitavelmente, a sociedade, percecdes sobre
temas e acontecimentos, influenciando diretamente a forma como os cidadéos
olham para o mundo. No caso concreto da politica, no qual os meios de
comunicacdo desempenham um papel de protagonista, € possivel realcar um
fendbmeno mediatico ao qual se da o nome de “politica de escandalo”, o mesmo
incide sobre mas condutas cometidas por sujeitos politicos, podendo estas
inviabilizar quaisquer pretensdes de poder e causar danos irreversiveis na sua

reputacao.

[...] o escéndalo politico incide sobre a agdo dos protagonistas politicos,
quer seja referente a sua vida privada, quer seja por via da sua exposicao
publica e do desempenho das fungbes exercidas. Estes protagonistas
estdo expostos a observagdo e ao escrutinio dos media, que, cada vez

mais, exibem a sua crescente propensao para a cobertura de casos. O



fenbmeno pode constituir-se, por isso, numa potencial ameaca, com
implicacGes sérias para as pessoas e instituicdes envolvidas, moldando
a descrenca numa certa moral publica e condicionando a democracia.
(Paixao, 2015)

Embora os escandalos existam verdadeiramente e a necessidade de
passar a informacéo aos cidadaos seja extrema, a realidade a qual assistimos &
a de negligéncia profissional no que toca aos mesmos. O sensacionalismo e a
ambicdo financeira ocupam-se da politica e invadem um palco que deveria, na
realidade, pertencer aos sujeitos politicos e aos seus ideais e ndo aos seus
alegados escandalos. Paixdo (2015) refere como exemplo claro deste tipo de
pratica um titulo noticiado pelo O Jornal aquando da tomada de posse da
coligacdo PSD/CDS por parte de Sa Carneiro, “O primeiro escandalo em
perspetiva”, que materializa a possibilidade de um escandalo, cujo seria o
afastamento da anterior chefe de governo Maria de Lurdes Pintasilgo da funcao
gue ocupava (como embaixadora de Portugal na UNESCO), que ndo passa na
verdade de um acontecimento vulgar quando existem novos mandatos. O
mesmo jornal, rematou, mais tarde, o tema com um novo titulo “Escandalo
confirma-se. Lurdes Pintasilgo fica na prateleira.” confirmando claramente se
tratar de uma tentativa de exaltacdo de emocdes negativas (relativas ao governo
que tomou a opc¢do de afastar um sujeito politico) nos leitores através de um
acontecimento banal na esfera politica, o que deixa, entdo, no ar a questao “Sera
qgue aquilo que por vezes é catalogado como escandalo €, na verdade, um
escandalo?”. James Lull e Stephen Hinerman (1997) reconhecem que os
editores de 6rgados de informacdo tém tendéncia para converter histérias em
escandalos, embora por vezes os factos apresentados ndo sejam suficientes

para qualificar um assunto como escandaloso.

O escéandalo politico difere no que toca as suas tipologias, podendo
classificar-se como de poder, sexual ou financeiro, segundo Thompson (1995).
Cingindo as atencdes ao segundo tipo, o “escandalo politico sexual”’, podemos

afirmar que € neste que os média mais atraicoam o0s sujeitos politicos.

Segundo o Cédigo Deontolégico do Jornalista, “O jornalista deve respeitar
a privacidade dos cidadaos exceto quando estiver em causa o interesse publico

ou a conduta do individuo contradiga, manifestamente, valores e principios que



publicamente defende. O jornalista obriga-se, antes de recolher declaracbes e
imagens, a atender as condi¢cdes de serenidade, liberdade e responsabilidade
das pessoas envolvidas.”, que é formalmente quebrado quando sdo expostos
casos de “escandalo politico sexual”’, passamos a justificar. Todo e qualquer
individuo, apesar do cargo que ocupe ou funcédo que desempenhe tem uma vida
pessoal, facto que ndo se inibe por se laborar na area da politica; no entanto, os
casos da vida amorosa pessoal dos politicos séo considerados por profissionais
da comunicagcdo como publicos, perdendo-se o respeito pela dignidade e
privacidade dos envolvidos (tanto do politico conhecido do publico como do/a
companheiro/a desconhecido/a do publico). Aderecado ao direito de privacidade
de qualquer sujeito politico surge a relevancia do assunto em questdo que é
praticamente nula face as fun¢des que desempenha. A vida amorosa, entendam-
se divorcios ou assuncao de companheiros/as, de um sujeito politico ndo afeta
diretamente a sua capacidade para desempenhar um cargo logo nao tém
qualquer interesse de ser noticiados. A transmissao deste tipo de informagdes
para além de romper com a boa conduta de um jornalista, conduz até falsos
julgamentos por parte do publico de tais meios de comunicacéo que sao, de certa

forma, coagidos a dar importancia a fatores irrelevantes.

Este episddio [das denulncias de teor sexual] marcou o inicio da
hecatombe politica de DSK, como é conhecido, cujo tiro de partida foi
dado pela justica dos Estados Unidos, forcando Strauss-Kahn a uma
exposicdo enxovalhante, com os media a colherem imagens suas
algemado e rodeado pela policia. Fez-se ouvir um coro de criticas. O
choque cultural foi sentido quer ao nivel do tratamento de alguém que,
de um lado do Atlantico, é tido como um presumivel inocente até prova
em contrario, mas do lado americano serd sempre um presumivel
culpado. H&4 um oceano cultural de distancia entre os direitos dos
arguidos em cada um dos hemisférios. Strass-Kahn renunciou ao seu
cargo no 49 FMI [...] (Paix&o, 2015)

Um estudo de Manuel Castells, apresentado no seu livio O Poder da
Comunicagéo, relativamente as eleicbes de 2000 nos EUA, da conta de que os
escandalos promovidos pelos Média tém uma forte influéncia no ecossistema
politico e, sobretudo, nas mentes do eleitorado, tendo-se verificado o caso em
que o eleitorado sentiu “pena” da forma como Bush foi exposto pelos mesmos,

o que lhe proporcionou uma subida percentual na quantidade de votos.



Internet, redes sociais e digitalizacdo do sensacionalismo

No entanto, a Internet é apenas mais uma, de muitas ferramentas, que
as pessoas usam para comunicar. E um lugar virtual onde as pessoas
interagem, expressam sentimentos, fazem novas amizades, contudo,
também é um lugar onde as pessoas procuram magoar, enganar e

explorar outros. (Katz, J e Rice, R., 2002, citador por Alves, P., 2008)

Castells (2013) nomeia de autocomunicacdo de massas as redes
interativas que conectam o local com o global de forma autbnoma por ser
automatica a mensagem que se envia, a mensagem que se recebe, a selecdo
das mensagens e a forma de auto-organizacédo destas redes de comunicacao.
Em detrimento dos meios de comunicacao tradicionais onde podia ser feita uma
espécie de “verificagdo” das mensagens que eram transmitidas, com o
aparecimento das redes sociais e digitalizacdo dos media — afetados pela
utilizacao da internet por parte de dois ter¢cos da populacdo mundial -, abrem-se
as portas a uma panoplia de mensagens que se tornam possiveis de transmitir,
cujas ndo sao exatamente as que estavam programadas em redes de
comunicacao tradicionais. Este acontecimento assume relevancia ao nivel das
acOes socias coletivas por moldar a opinido publica, a forma de organizacéao, a
construcéo do imaginario, o desenvolvimento de uma cultura e a possibilidade

de apropriagao da cultura digital.

O aparecimento de comunidades virtuais altera o paradigma de “interacao
social” quebrando barreias que a interacédo cara a cara impunha. Um individuo
pode, através da utilizacao da internet, interagir com a sociedade através de um
nome ou nickname que correspondam a uma identidade ficticia e agir sem
repercussdes diretas. Este “fim da geografia” mascara mas intengbes e mas
condutas, que associadas a falta de entidades reguladoras neste espago “tao
recente”, passam impunes. Como diria Oscar Wilde “O ser humano € menos ele

proprio quando fala de si, déem-lhe uma mascara e ele dira a verdade”.

Seguramente esta revolucao tecnoldgica e social levou a um aumento da
velocidade com que a informacéo circula, e por consequéncia a um aumento da

rapidez com a qual consumimos essa mesma informacao (Alves 2008).



Todavia, é nestes espacos virtuais, passiveis de exemplo nas plataformas
de redes sociais, que 0 acesso a tdo amplas informacdes comeca a ser uma
desvantagem. A partir destes personagens digitais, qualquer um passa a ter a
sua disposicdo ferramentas para se tornar num “pseudojornalista”,
independentemente da habilidade ou formacédo que tenha para tal cargo, esta
ocorréncia facilita mecanismos de desinformacéo. Passamos a ser ao mesmo
tempo ambos, produtores e consumidores de conteudo, atores principais na
escolha e filtragem de informagédo. Com este fendmeno, vivemos uma nova era
onde o proprio sensacionalismo comeca a digitalizar-se, embora separado agora
das instituicbes jornalisticas, as técnicas permanecem iguais mostrando
plenamente o seu foco no exagero, choque e suscitacao de respostas emotivas

que atraem a maxima atencao possivel.

Um exemplo claro desta realidade mediatica que enfrentamos
quotidianamente no cosmos digital, onde entidades se apoderam da fragilidade
dos cidadaos é a pandemia. Ao longo do conturbado periodo pandémico que
vivemos, afetado por varias quarentenas e consequentes aproximacoes
gritantes ao digital, foi possivel verificar o aparecimento de Vvarios
“‘pseudojornalistas” que, através das redes sociais, propagavam informacdes de
caracter duvidoso e especulativo acerca dos efeitos do virus e impactos do
mesmo na sociedade. Os mesmos alegavam a destruicdo da humanidade por
parte do virus, transformando a realidade numa dimenséo fabulosa & qual a
sociedade, assutada pelo desconhecido, sucumbia lentamente. Estas
construcBes faziam-se acompanhar de falacias de apelo a autoridade, quando
eram invocadas fontes pertencentes ao ramo da medicina, ainda que, nao
devidamente identificadas nem crediveis; e & emocao, quando através do choro,
panico ou medo, revelavam situacdes clinicas catastroficas de familiares, amigos
ou conhecidos sem qualquer fundamentacdo médica que sustentasse 0s

episodios descritos.



CONCLUSAO

Retornamos, inevitavelmente, as primeiras palavras que expusemos
neste artigo: “O ser humano associa-se de forma intrinseca e inata a uma
necessidade de satisfagdo imediata, de glorificacdo das sensacdes e impressoes

primarias.”

O sensacionalismo usa a propria natureza do ser humano para sua
vantagem. Torna-se inclusive possivel argumentar que, devido a caracterizacao
feita do ser humano como criatura social, encontramos em maior parte das
interacdes na idade moderna uma espécie de sensacionalismo pessoal, caso
que sO por si mereceria um estudo mais especifico. No entanto, quando
colocamos o nosso olhar sob a atmosfera jornalistica e dissecamos as
propriedades do editorial & base de sensacdes, fatores como a intencionalidade
e finalidade de escolhas feitas na difusdo de informacédo tornam-se pontos

relevantes a estudo.

7

Desde quebras intencionais do Cddigo Deontolégico do Jornalista a
fabricacéo de factos falsos e fontes imaginarias com a finalidade de embelezar
um noticiario, € compreensivel o porqué da palavra “sensacionalismo” carregar
sempre consigo uma conotacao negativa extremamente persistente. Enquanto
o jornalismo sensacionalista pode ser usado em beneficio da sociedade, este €,
pelo contrario, constantemente exposto como um obstaculo na formacdo de
guem o consome, pois tem na sua esséncia o objetivo de atrair, chocar e vender,
nao informar. Os “tabloids”, as “politicas de escandalo” e as redes sociais sao
apenas trés exemplos de varios que podiam ser dados que exemplificam esta

forma do sensacionalismo se locomover entre os trilhos da sociedade.

Uma vez que o0 sensacionalismo, enquanto elemento caracterizante de
artigos noticiosos, constitui uma atitude negativa por parte de qualquer
profissional da comunicacédo, a forma mais facil de se implementar na sociedade
seria através do meio digital, sobretudo da internet. Enquanto nos meios
tradicionais o transmissor de informag&o era facilmente encontrado e julgado, no
meio digital o mesmo pode esconder-se atras de uma identidade ficticia e ndo
sofrer consequéncias diretas dos seus atos. Inequivocamente, é plausivel

afirmar que o meio digital facilita a propagacdo de artigos noticiosos



sensacionalistas por ndo ser capaz de responsabilizar autores, de encontrar
regulamentacao especifica até a data ou até por favorecer (através das redes

sociais) os pequenos titulos em detrimento dos grandes textos.

Independentemente da conotacdo que seja verossimil atribuir ao
sensacionalismo e utilizacdo do mesmo, estes sao peripécias que decorrem da
vida em sociedade e viscerais a qualquer ser humano, pelo que se torna

impreterivel estuda-los e aprender a lidar com 0s mesmos.
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