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CariTULO 37

A IGREJA NA SOCIEDADE EM REDE A PARTIR
DE MANUEL CASTELLS

MIGUEL LOPES NETO
Universidad de Huelva

MANUEL FANDOS IGADO
Universidad Internacional de la Rioja

SANDRA CORTES MOREIRA
Universidad de Huelva

1. INTRODUCAO

Sendo a nossa forma de comunicar uma marca inegavel e indelével da
humanidade, uma caracteristica que nos faz partilhar ideias, sentimen-
tos, emocdes, conhecimentos e que nos faz viver em conjunto, sendo
emissores ¢ recetores, construtores de codigos e de mensagens, criadores
e utilizadores de canais diversos, poderemos igualmente afirmar que a
sociedade em rede, em que vivemos atualmente, ndo ¢ fruto, nem do
acaso, nem ¢ uma mudanga abrupta na histéria da humanidade. Esta
forma de experimentar a existéncia humana, vivenciada na sociedade
hodierna, mostra-nos uma humanidade marcada por uma profunda re-
volugdo tecnologica que ja leva décadas.

A constante evolugao tecnoldgica ¢ marca das sociedades humanas, uma
evolucao que tem nas tecnologias de informagdo um dos seus pontos de
maior impulso, que tem vindo a remodelar e a revolucionar muitos dos
parametros da sociabilidade e comunica¢do humanas. Na verdade, pas-
samos de meros emissores e recetores a prosumers/produsers (Tofler,
1999, Kotler,1986 ¢ Bruns, 2006). A sociedade contemporanea ¢ mar-
cada por uma intensa revolugdo tecnoldgica, que se acentuou nos ulti-
mos 40 anos (Tofler, 1999) e que tem nas tecnologias de informagao o
ponto de impulso. Elas revolucionaram a sociabilidade e comunicagado
humanas, promovendo um modelo comunicacional, que se expressa



numa linguagem digital universal, integrando globalmente a producao e
distribuicdo de palavras, sons e imagens da nossa cultura (Castells,
2010). As redes interativas de computadores criaram formas e canais de
comunicacdo, moldando o mundo, a vida e, simultaneamente, sofrendo
as pressoes resultantes das relagdes sociais, econdmicas, politicas e ge-
oestratégicas (Bell, 1986; Castells, 2002; Lévy, 2007; Neto, 2017; San-
chez-Lopez et al., 2020).

Todas estas transformag¢des influenciaram uma nova forma de olhar,
perceber e de relacionarmo-nos com o mundo que nos rodeia. Essa mu-
danca desemboca naquilo que ¢ a nossa realidade social, onde as tecno-
logias e tudo o que se inclui nelas ja ndo sdo vistas apenas como um
instrumento, mas como uma cultura. Esta mudanca cultural acontece,
porque associados a estes novos suportes tecnologicos ha modos de ex-
pressdo especificos, criativos, estéticos, linguagens novas, uma forma
diferente de olhar o mundo. No caso das redes sociais estamos a falar
numa capacidade comunicativa nunca existente até agora. Essa capaci-
dade passa pelo continuo da comunicagdo. O facto de, sob o ponto de
vista tecnologico, termos caminhado para uma cada vez maior portabi-
lidade dos meios, que passa pela miniaturizagdo e a convergéncia, ou
sincronizagdo entre eles, fatores potencializadores de um continuum,
que o mundo ainda ndo tinha conhecido.

No entanto, estas formas de comunicar tém tornado o espago € o tempo
mais individualizados. Surgem movimentos sociais, através destes
meios, que ndo pertencem a uma classe, ou estrato profissional estereo-
tipado. Os individuos tém possibilidade de afirmarem, cada vez mais, as
suas ideias e os seus estilos de vida. Estas tecnologias permitem uma
maior apropriacdo individual, do mundo, do espago ¢ do tempo em que
vivemos (Pérez-Rodriguez et al., 2009).

Estamos perante mudangas culturais e tecnoldgicas que realizam altera-
¢Oes nas relagdes e nas mentalidades e, como tal, transformam as socie-
dades (Aguaded y Fandos, 2008). As sociedades onde cada cristao ¢
convocado a evangelizar. Esse ¢ o problema deste estudo: o que € ne-
cessario para a Igreja mudar para continuar a sua missao? A Igreja esta
consciente da resposta que tem de dar a esta mudanga?



2. OBJETIVOS

A presente investigagdo estuda os conceitos-chave desenvolvidos por
Castells, no que concerne a andlise sobre a sociedade em rede (tempo
atemporal, espaco de fluxos, espago de lugares, virtualidade real, etc.),
olhando-os numa perspetiva crista e teologica.

Pretende-se caracterizar a sociedade em rede e compreender, a luz do
que se vive nas sociedades contemporaneas e na Igreja Catolica, as
ideias de comunidade/identidade e perceber o contributo dos novos me-
dia para a formagao destas.

Assim, pretendemos:

1. Definir os conceitos-chave de Castells, explicando-os ¢ rela-
cionando-os com o mundo dos cristdos catolicos;

2. Problematizar, a partir da analise das propostas do Magistério,
qual o espago e atitude que os cristdos devem ter face a estas
questoes;

3. Apontar caminhos que possam concretizar esta aproximagao
da Igreja ao mundo digital

3. METODOLOGIA

Neste artigo usou-se a seguinte metodologia:

O método hermenéutico para uma leitura critica do pensamento de Cas-
tells, fazendo uma abordagem interpretativa, que teve como objetivo a
compreensao de textos e fendmenos culturais abordados pelo socidlogo.
Foram estudados os principais trabalhos de Castells, como "A Sociedade
em Rede", "O Poder da Identidade" e "A Era da Informag¢ao". Conhe-
cendo os contextos das suas teorias e historico-cultural no qual Castells
as desenvolveu (que inclui as transformagdes sociais, politicas e econo-
micas ocorridas durante as ultimas décadas do século XX e inicio do
século XXI), identificaram-se os conceitos-chave e as ideias presentes
nas obras do autor ¢ a forma como ele emprega a linguagem, desenvol-
vendo os seus argumentos, extraindo significados e nuances das suas
ideias e explorando possiveis interpretagdes e implicagdes desses temas.
Houve uma analise critica das teorias e fundamentos de Castells,



apresentando os pontos fortes e fracos, bem como as implicagdes prati-
cas e tedricas do seu pensamento. Do mesmo modo, relacionaram-se as
suas teorias e perspetivas com outros teoricos ¢ abordagens relevantes
nesta area de pensamento.

Foi usado o método de correlag@o entre formulagdes teologicas e expe-
riéncia humana, buscando estabelecer conexdes entre a teologia e as vi-
véncias quotidianas das pessoas, estabelecendo um didlogo entre ambas.
Assim, foram identificadas as questdes fundamentais da experiéncia hu-
mana no que respeita a sociedade em que vivemos, analisando-se os
conceitos e as proposicdes teologicas relacionadas com as questdes exis-
tenciais identificadas, facto que implicou a investigagdo da doutrina e
ideias teologicas, que abordam essas questdes. Foram avaliadas critica-
mente as correlagdes estabelecidas, considerando tanto as perspetivas
teologicas, quanto as experiéncias humanas, incluindo a analise das im-
plicagdes praticas e tedricas das correlagdes, e a identificacdo de possi-
veis lacunas, tensdes, ou areas de concordancia e discordancia.

Com base nessa avaliagao critica, desenvolveu-se uma sintese das ideias
e propostas que incorporam as percegdes e experiéncias humanas ten-
tando que as percegdes resultantes da correlagdo entre as questdes exis-
tenciais e as experiéncias humanas permitisse desenvolver um pensa-
mento sobre como as ideias teoldgicas podem informar e orientar agdes
e praticas no mundo real.

Também houve uma abordagem hermenéutica teologica dos textos do
Magistério Catolico, para interpretar ¢ compreender os ensinamentos
oficiais desta institui¢@o, no respeitante ao mundo digital. Foram identi-
ficados conceitos e ideias chave presentes no Magistério Catodlico, ex-
plorando interpretacdes, implicagdes e aplicagdes dos ensinamentos so-
bre a internet, sociedade em rede e comunicagao digital. Foram relacio-
nados com outras perspetivas teologicas e abordagens relevantes, situ-
ando os normas Catdlicas dentro de um contexto mais amplo ¢ a enri-
quecendo a sua analise e compreensao.



4. RESULTADOS

Sendo um artigo cientifico de anélise, os resultando sdo produto da re-
flexdo sobre o caminho percorrido e o percurso presente, mas com um
olhar futuro.

4.1. IMPLICACOES DA SOCIEDADE EM REDE

Desde o final do século XX que diversos autores, estudaram esta trans-
formacao social radical e identificaram nela uma rutura com a sociedade
industrial. Segundo Alvin Toffler (1999, pag. 116), «vivemos na crise
final e irreversivel da industrializagdo: a medida que a era industrial en-
tra para a historia, nasce uma outra era». E esta percecdo nao € unica-
mente do dominio da sociologia. A tecnicizagdo, informatizagdo e glo-
balizacao da sociedade colocam o conhecimento como fonte de valor e
de poder e provocam altera¢des na organizacdo do trabalho, com a con-
sequente mudanga de paradigma da sociedade.

A sociedade atual centra-se no conhecimento: quer na sua produgao,
quer na possibilidade de uma partilha répida/instantanea do mesmo.
Castells (2002 e 2010) e Castells e Kumar (2014) apresentam uma con-
tribuicao para o debate sobre a morfologia social das sociedades de tec-
nologia avancada, no século XXI. Nessa obra, os autores, apresentam-
nas como sociedades globalizadas, centradas no uso e aplicagao de in-
formagdo e conhecimento, cuja base material estd a ser alterada por uma
revolugdo na tecnologia, com particular e importante énfase na tecnolo-
gia da informag¢ao ¢ numa mudanca nas relagdes sociais de varia ordem
e valor. Estes autores (sobretudo Castells) desenvolvem ideias ¢ teorias
decisivas para a compreensao da forma como as sociedades se organi-
zam em consequéncia do desenvolvimento tecnoldgico, que transfor-
mou a forma como comunicamos € 0s meios que usamos para o fazer.
Essas teorias e conceitos resumem-se em pontos-chave, que importa
elencar:

a. A tecnologia tem um papel central no desenvolvimento de no-
vas formas de comunicacdo e na estruturagdo do proprio pro-
cesso comunicativo, ja que o uso dos media promove a troca
de mensagens de muitos para muitos, ampliando os papéis de



emissores e recetores e estruturando as relagcdes sociais em
torno da propria necessidade de estar permanentemente em
contacto, integrando redes através das quais circula e se parti-
lha a informacao.

b. Viver em sociedade € viver em rede e na rede, reconhecendo a
comunicagao digital como um espago especifico de interagdo,
caracteristico das sociedades contemporaneas, no qual cada um
¢ recetor, produtor e difusor de conteudos. A rede é um outro
ambiente, capaz de absorver toda a experiéncia humana, seja
ela passada, presente ou futura, porque concentra todas as ti-
pologias de mensagens, envolvendo os seus membros numa
experiéncia em que comunicar € comunicacdo sdo ambas
igualmente reais. Estabelecem-se, assim, relagdes entre todos
os participantes no ato comunicacional. Os que integram a rede
digital, composta por muitos nos, que formam muitas redes,
dao corpo a um ambiente especifico, com caracteristicas igual-
mente especificas, mas que ¢ mais uma expressao de ser e de
estar do Homem, mais um lugar onde se vive em conjunto com
os outros. As relagdes sociais estabelecidas através destes
meios ndo sdo inexistentes. Pelo contrario, marcam o nosso
quotidiano, fazendo parte das nossas agdes e pensamento. NOs
“existimos”, tornamo-nos reais numa multiplicidade de locais
e de momentos em simultaneo, assumindo a ubiquidade. As
comunidades virtuais ndo sdo fisicas, ndo seguem as mesmas
regras/modelos comunicacionais/de interagdo das comunida-
des fisicas, mas sao reais, funcionando num plano diferente da
realidade.

Castells (2010, vol. 1, pag. 489), ao referir-se ao que define
como "a cultura da virtualidade real", recorda que a cria-
¢do/materializagdo de uma cultura resulta do estabelecimento
de processos de comunicagdo e que, sendo a comunicagdo ba-
seada na produ¢do e consumo de simbolos, ndo hé separacao
entre realidade e a representagdo simbolica. «Em todas as so-
ciedades, a humanidade tem existido num ambiente simbodlico
e atuado através dele. Logo, o que ¢ historicamente especifico
ao novo sistema de comunicagdo, organizado pela integragao



eletronica de todos os meios de comunicagdo, do tipografico
ao sensorial, ndo ¢ induzir a realidade virtual, mas construir a
virtualidade real».

As relagdes humanas acontecem em ambientes onde a comu-
nicacdo serd mediada por computador (ambientes multimedia
e digitais). Substituem-se as comunidades espaciais por intera-
¢oes em redes, como forma fundamental de sociabilidade, re-
des em que a informagdo viaja velozmente, permitindo que
cada um procure o que melhor responde aos seus interesses/ne-
cessidades.

Alteraram o espago e o tempo, cada vez mais individualizados.
Falamos, agora, de tempo atemporal ¢ de espago de fluxos
(Castells, 2010, pag. 171-442). No espago de fluxos circula a
informagao e estabelecem-se relagdes na rede digital, unindo-
se os diversos nds da mesma e formando-se ligagdes e intera-
¢des simultaneas, relacionadas com um mesmo evento. E atra-
vés deste que se organizam os processos de relacionamento so-
cial simultaneos e a distancia, pois sdo as relagcdes estabeleci-
das através da circulacao dos fluxos, que estruturam e dao sig-
nificado e esta ideia de espaco.

Com o tempo atemporal este deixa de ser linear, sequencial,
para ser ndo-sequencial, atemporal, passando os contextos a ser
determinantes para a compreensao de um mundo em que a fle-
xibilidade e a instantaneidade promovem a dissolucdo e a com-
pressdao do tempo, através da desorganizacdo das sequéncias
dos acontecimentos. A informacdo circula e estabelecem-se re-
lagdes na rede digital, unindo-se os diversos nos da mesma e
estabelecendo-se ligagdes e interagdes simultaneas, conectadas
com um mesmo evento.

E neste contexto que se organizam os processos de relaciona-
mento social simultidneos ¢ a distancia, pois sdo as relagdes es-
tabelecidas através da circulacdo dos fluxos que estruturam e
dao significado ¢ estas ideias de espago/tempo. A crescente
portabilidade e a sincroniza¢ao dos meios conduzem a uma co-
municacdo sempre nova, promotora da tecnicizacdo, informa-
tizagdo e globalizacdo da sociedade e do conhecimento como



fonte de valor e de poder, com a consequente mudanca de pa-
radigma de organizagao social. Estamos face a uma sociedade
centrada no conhecimento, na rede, nos ambientes digitais e
ndo apenas fisicos, onde se estabelecem relagdes e onde exis-
timos (Castells, 2010).

d. Estas mudangas refletem-se em alteragdes sociais € comporta-

mentais, num metamorfismo no qual as tecnologias ndo sao
instrumentais, mas culturais. Esta mutacdo cultural acontece
porque, associados a estes suportes tecnologicos, hd modos de
expressao especificos, criativos, estéticos, linguagens novas,
uma forma diferente de olhar o mundo. A rede ja nao € algo
estranho e exterior ao Homem. Existe uma nova identidade re-
lacional e, consequentemente, outra forma de comunicacio
com o mundo e com 0 Homem em particular.
A rede € um lugar, um ambiente, um espago de vida para todos
(Spadaro, 2011,2012,2013,2014). Estes fatores promovem, de
acordo com Castells, o surgimento de novos identidade e co-
munidade, pois se as comunidades espaciais sdo substituidas
pelas redes, ¢ dentro delas que os sujeitos se relacionam e es-
tabelecem lagos de pertenga, bem como desenvolvem uma vi-
sdo de si mesmos, criando um lugar onde existir e definindo,
de acordo com os seus interesses individuais, o rumo da sua
sociabilidade. E ¢ essa busca dinamica e permanente de uma
imagem que os represente que da significado a vida social e ¢
fortemente moldada pelos conteudos e simbolos transmitidos
pelos media.

Estas sdo as ideias centrais desenvolvidas por Castells. Mostram a im-
portancia dos meios de comunicagao e as alteragdes por eles promovidas
nas sociedades contemporaneas. A comunicagdo ¢ a matéria-prima,
sendo fonte principal de construcdo de significados, de identidade e sen-
tido de comunidade. Nao viver na rede ¢ excluir-se do mundo real, por-
que a rede enforma o espago e o tempo.



4.2. A IGREJA — O MAGISTERIO E O LUGAR DA IGREJA CATO-
LICA NO MUNDO DA COMUNICACAO CONTEMPORANEA

A compreensdo desta realidade abre caminho para a entender o que ¢
necessario, por parte da Igreja Catdlica, para estar ao lado dos homens,
onde ele habita e nos lugares onde comunica. A Igreja, a partir do Con-
cilio Vaticano II, foi fazendo um caminho de utilizacdo e de encontro
com os meios ao servigo da Humanidade. Esse percurso ¢ balizado pela
forma como os sucessivos Papas vao utilizando nao so, os novos meios
tecnologicos, como procuram marcar cristimente os novos canais de co-
municagao.

As mudangas sociais/culturais no final do século XX, a que se seguiu o
desenvolvimento das tecnologias que tornaram os meios de informacao
no quarto poder mundial, levaram a Igreja Catolica a valorizar os aspe-
tos comunicacionais nas suas variadas formas, incentivando os catolicos
a usa-las, considerando o papel dos media como decisivo na evangeli-
7agao.

Com o advento do digital, a reflexdo sobre o uso cristdo catélico e o
posicionamento que cada crente deve ter na sociedade em rede torna-
ram-se mais vincadas e presentes no magistério eclesial. Encarando es-
tas inovagdes como um desafio, uma porta de entrada da Igreja no es-
paco publico e uma forma de viver e de construir um espago cultural
(Pontificio Conselho Para as Comunicagdes Sociais, A Igreja e a Inter-
net, 2002), defendia-se a presenca da Igreja, encarando-a como uma
oportunidade de evangelizagdo, lugar de encontro com os jovens. Era
sua responsabilidade ajudar os utilizadores a fazer a transicdo do mundo
digital, para o mundo real e vice-versa, sempre imbuidos dos valores
cristdos catdlicos e alertando para as questdes da perenidade, da neces-
sidade de transmissao de ideiais e da ndo imposi¢ao, ou sobrevaloriza-
¢ao do “eu” sobre o0 “nds”, ou seja, do individualismo.

O self como marca contemporanea da identidade dos utilizadores dos
meios digital (Han, 2022, pag. 35) ¢ preocupagao da Igreja, que consi-
dera que a evangelizagdo depende do testemunho pessoal daquele que ¢
enviado para evangelizar (Jodao Paulo II, 2002 e Spadaro, 2011,2012,
2013, 2014).
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Tal facto ndo ¢é contraditorio com a participacdo/presenga nos meios di-
gitais, jA que o que se busca € que o crente seja capaz e coerente na
constru¢do de um testemunho revelador de identidade forte ¢ assente nos
valores fundamentais do catolicismo, também neste que € mais um dos
ambientes, um contexto existencial, no qual todos os homens se movi-
mentam (Azevedo e Ferreira, 2018, pag. 70; Sbardelotto, 2012, pag. 15;
Fandos, 2021, pag. 105). «A rede ndo ¢ um novo meio de evangelizacdo,
mas, antes de tudo, um contexto no qual a fé deve se exprimir», afirma
Spadaro (2016, pag. 26), ou seja, € um espago de continuagdo da propria
vida, onde coisas frescas ¢ inovadoras sucedem e acontecem (Bosch,
Sanz, Abello, Torrents e, Gauxachs, 2017, pag.302).

Desde o Concilio Vaticano Il desenvolveu-se, na Igreja, um debate/re-
flexdo sobre os media, expressos em importantes documentos, nomea-
damente no Decreto Inter Mirifica (Concilio Ecuménico Vaticano
I1,1963), bem como nas Instrugdes Pastorais Communio et Progressio
(Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais, 1971) e Aetatis No-
vae (Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais, 1992). Diz-se
nesta ultima (Conselho Pontificio para as Comunicagdes Sociais, 1992,
AE 1, AAS 84, 447) que «o primeiro aredpago dos tempos modernos ¢é
o mundo das comunicagdes» e que este unifica e transforma a humani-
dade «na "aldeia global"», sendo determinantes para a «informagao e
formacao», para os «comportamentos individuais, familiares e sociais».

Os meios de comunicagao, incluindo os digitais, sdo lugar de evangeli-
zagdo, sendo necessario encontrar formas inovadoras de neles comuni-
car, estando os catolicos obrigados a envolver-se e conhecer o que sdo e
como agir neles (Martins, 2000), bem como a integracdo da mensagem
cristd na «nova culturay gerada pela sociedade da comunicagao (Conse-
lho Pontificio para as Comunicag¢des Sociais, 1992, AE 11, AAS 84,
456), marcada pela, bilateralidade, flexibilidade e verticalidade/horizon-
talidade, absolutamente caracteristicas desta cultura e da forma como a
nova sociedade se arquitetaria, face aos meios digitais (Pontificio Con-
selho Para as Comunicacdes Sociais, A Igreja e a Internet, 2002, 6; Cas-
tells, 2010).

Jodo Paulo IT (2002) considerava estes avangos como uma «porta de en-
trada» semelhante aos foros romanos, defendendo a presenca da Igreja



neste «novo mundoy», que pode contribuir «para unir e cultivar os espi-
ritos, e propagar e afirmar o reino de Deus» (Pontificio Conselho Para
as Comunicagdes Sociais, A Igreja e a Internet, 2002, 2) e a integragao
da «mensagem salvifica na "nova cultura", que os poderosos instrumen-
tos da comunicagdo criam e amplificam» e que «& parte integrante da
sua missao no terceiro milénio» (Jodao Paulo II, 1990, RD 2, AAS 97,
265). Ideia que ¢ ampliada por Bento X VI, que se referird ao meios di-
gitais, como facilitadores do surgimento de uma «nova agora, duma
praca publica e aberta onde as pessoas partilham ideias, informacgoes,
opinides e podem ainda ganhar vida novas relacdes e formas de comu-
nidade, sendo uma obra da graga divina manifestada através da capaci-
dade humana» (Bento XVI, 2013, AAS 105 (2009), 181), que «pedem
para ser postas ao servico do bem integral da pessoa e da humanidade
inteira» (Bento XVI, 2011, AAS 103 (2011), 123).

Importa perceber se os novos media tém sido espagco de missdo para a
Igreja Catdlica, assim como olhar para a rede enquanto espago de comu-
nhao intemporal/nfinita, espago do testemunho cristdo constante/global
— questdo central para a Igreja catolica -, pois toda a comunicagdo € en-
tendida como forma de tomar parte no amor de Deus, que quer integrar
todos e a todos unir, que ¢ um Deus de comunhao e comunicagdo (veja-
se o caso do uso dos Hashtags, mencionado em Azevedo e Ferreira,
2018, pags. 62-80).

A transmissdao e comunicacdo nos meios digitais permite-nos vencer o
tempo e o espago, beneficiando a Igreja de um tempo atemporal e de um
espago de fluxos, onde ndo importam as sequéncias, a aleatoriedade,
mas a profundidade e a riqueza do que se transmite, a sua validade ¢
forca enquanto mensagem verdadeira e real.

Esta analise sobre a importancia da comunicacao digital para a constru-
cdo das comunidades online foi estudada por Spadaro (2012), Comodo
(2006), Young (2004), Campbell (2005), Helland (2005), Fiorentini
(2012), Fandos (2021), que procuraram entender a rede e o digital como
espacos de interacdo dos crentes, das instituicdes religiosas e de mu-
danga na forma como os rituais se realizam, sendo um espago de mistura
de novas e velhas formas de relacionamento social.

_728_



Diez-Bosch, Mic6-Sanz e Carbonell (2015) dizem, mesmo, que a parti-
cipagdo no digital serd uma das formas mais entusiastas de engagement
dos catolicos, que «han aterrizado en este terreno digital para exportar
el sentido de comunidad que es parte de su identidad.

5. DISCUSSAO

Analisada e exposta a compreensao dos factos fundantes da sociedade
em rede e os seus limites, este trabalho analisa se a Igreja Catdlica esta
consciente desta mudanca relacional do Homem de hoje e quais as res-
postas que pode dar aos anseios do Homem digital.

A Igreja, através do seu magistério, procurou € continua a procurar mar-
car presenga junto dos Homens, entendendo que a rede ¢ um espago de
vida, que completa outros, para que se cumpra, em plenitude, a nossa
humanidade. Isto, independentemente de reconhecer que existem riscos,
apontados por muitos, nomeadamente no seio da Igreja, como fatores
que deverdo afastar-nos do uso dos novos media: isolamento e cresci-
mento do individualismo, logo, uma auséncia de sentido de pertenga as
comunidades e consequente perda de valores, bem como da possibili-
dade da sua transmissao/perpetuagdo; a possibilidade de manipulagao
dos sujeitos através da informagao que circula nas redes e que podera ter
como objetivo o aproveitamento politico, econdmico, ou outros; o esva-
ziamento do sentido profundo das relagdes que, através dos novos me-
dia, poderdo manter-se/ser meramente superficiais/ocas; riscos ligados
a exploragdo direta dos mais vulneraveis, como as criangas € 0s idosos.
Isto para ndo falar do risco de afastamento de Deus e da Igreja, pois a
busca de respostas faceis, rapidas, instantaneas ndo serd consentanea
com as propostas cristas.

E claro que ha pontos de vista que nos permitem correlacionar as pro-
postas de Castells e a visdo que a Igreja tem dos meios de comunicagdo
modernos, da Internet ¢ da rede. O reconhecimento da existéncia da
rede, bem como a assuncao de que a tecnologia concorre para importan-
tes transformagdes comunicacionais, sendo indispenséavel ao relaciona-
mento entre os homens, ¢ o ponto de partida para o estabelecimento de
perspetivas aproximadas. A Igreja aponta a velocidade vivida nas



sociedades contemporaneas, bem como a formacao de uma cultura na
qual € preciso que os cristdos tomem parte, como importantes conse-
quéncias do uso das novas formas de comunicar. Identifica o encurta-
mento das distancias e salienta mudancas promovidas pela possibilidade
de, temporalmente, existirem transformag¢des na forma como comunica-
mos. Reconhece os ambientes digitais como espacos de encontro entre
os Homens, que podem contribuir para priorizar o bem-comum e revelar
uma Humanidade capaz de se transfigurar a semelhanca do Criador. Mas
se a perspetiva de Castells € a do tedrico que analisa as mudangas soci-
ais, econdémicas, politicas, conducentes ao surgimento da sociedade em
rede e as transformacgdes vividas no seio dessa mesma sociedade, a
Igreja tem como preocupagdo central, mais do que compreender as ra-
z0es e os contextos das metamorfoses, buscar o lugar do Homem no
mundo, ajudando-o a manter um relacionamento com Deus e os outros,
ou seja, encontrar-se € viver em todos os ambientes. E € esse o olhar que
tem em relacdo a sociedade em rede e que difere do olhar do investiga-
dor. E um olhar que procura a formagdo do entendimento e o desenvol-
vimento do espirito critico por parte dos crentes, pois a rede serd um
espaco de testemunho da fé e de vivéncia concreta, real, onde o ethos
cristdo — o modo de ser do crente, que tem em atengdo todas as suas
dimensdes enquanto humano — se podera e devera afirmar.

Esse testemunho é encarado como central nesse caminho de definigao
da identidade cristd na rede, ja que, para a Igreja, estar nela é estar ao
lado dos outros, ¢ estar presente num ambiente que facilita a comunhao,
a partilha e o encontro, marcas dessa identidade, cujo ponto de unido
sera sempre Jesus Cristo. “Envolver” poderia ser uma palavra-chave
neste processo, pois, para a Igreja, importa tragar caminhos que permi-
tam que o uso das tecnologias e a presenga na rede sejam caminho até
Deus. O ambiente ¢ decisivo. A propria rede, enquanto espago comuni-
cacional, bem como os canais que lhe sdo caracteristicos (Internet € me-
dia digitais) sdo parte integrante da cultura, do mundo real. A Igreja re-
conhece a necessidade de dominar a linguagem propria da rede e trazer
para a rede o Evangelho. Resta saber como serdo capazes, os catdlicos
de, face a forma como a tecnologia transforma, ndo apenas o modo como
comunicamos, mas a comunicagdo ela mesma e a cultura, de organizar



o0 seu pensamento e forma de agir, demonstrando uma melhoria na lite-
racia de e para os media, que lhes permitisse integrar-se e melhor dar o
seu testemunho nestes meios?

6. CONCLUSAO

Com base na analise dos conceitos de Castells sobre a sociedade em rede
€ na perspetiva crista e teologica, conclui-se que a sociedade atual esta
centrada no conhecimento/tecnologia, sendo a comunicagdo digital
como um espago caracteristico das sociedades contemporaneas. As re-
des digitais absorvem toda a experiéncia humana e promovem a troca de
mensagens de muitos para muitos, ampliando os papéis de emissores ¢
recetores e estruturando as relagdes sociais, em torno da necessidade de
estar permanentemente em contato.

Assim, a Igreja Catolica e os cristdos devem olhar para as tecnologias
digitais como oportunidade de evangelizagdo e aproximacao das pes-
soas. E essencial a Igreja estar presente nas redes sociais e outras plata-
formas digitais, de modo a estar proxima das pessoas € a responder as
suas necessidades espirituais. Isso implica uma atitude ativa e responsa-
vel dos cristaos em relacdo ao uso das tecnologias, evitando a alienagao
e a superficialidade e buscando a construcdo de uma sociedade mais
justa e fraterna.

E imperativo consciencializar-nos do alcance, para a Igreja e para os
cristdos, da irrupgao da Internet e das redes sociais, novos espacos onde
as pessoas se encontram e continuarao a encontrar-se, um "encontro" em
que se constroem identidades, relagdes e comunidades, onde esta, tam-
bém, o "homem religioso", que deseja ligar-se, embora de formas dife-
rentes, consigo mesmo e com Deus.

A linguagem das redes obriga os frequentadores destes espacos a adap-
tarem a comunicagdo/mensagens, o que abre uma linha de trabalho para
determinar se estas adaptagdes, no quadro das agdes pastorais, podem
ser consideradas uma alteragdo da propria mensagem e, portanto, como
um peso para a sua utilizacdo.



Abrem-se novos horizontes: a religiosidade e a fé vividas através dos
meios de comunicacdo social, para além de serem uma novidade, con-
tribuem para modificar os parametros tradicionais de vivéncia, expres-
sdo e intercambio de ambas. A realidade a que estamos a assistir € que
0s novos espagos estdo a mudar as formas de manifestar/partilhar a fé e
anunciam ser necessario repensar as relagdes entre os crentes € entre es-
tes e as instituicdes religiosas.

Esta investigacdo aponta para a importancia de compreender e refletir
sobre as implicagdes da sociedade em rede, procurando uma aproxima-
cao da Igreja Catodlica e dos cristdos ao mundo digital, de modo a pro-
mover a evangelizacgdo e a construgdo de relagdes profundas/significati-
vas, no ambito das novas tecnologias.

Perante esta situagdo, surge uma questdo que parece cada vez mais per-
tinente: € possivel uma experiéncia religiosa através da internet? Como
€ possivel um crente interagir com o sagrado através de um rato e de um
ecra? Qual a importancia de cada elemento: imagens, sons e textos nesta
experiéncia religiosa através da internet? Se tivermos em conta o que foi
dito e proposto por autores como Mircea Eliade (2019) ou Leonardo
Boff (2008), ¢ possivel fazer a experiéncia de Deus em qualquer situa-
¢ao.

A partir deste quadro conceptual, defende-se uma forte presenca dos
cristdos no ambiente digital, porque o lugar dos crentes ¢ junto de todos,
nos espacos fisicos, ou digitais, sendo a rede apenas mais um ambiente,
que deve ser lugar central para o testemunho cristao.

O objetivo deste artigo ndo ¢ determinar se as experiéncias religiosas na
Internet sdo validas, ou ndo; se sdo menos "reais" do que no ambiente
offline, ou ndo, mas levantar a necessidade de refletir sobre a forma
como essas experiéncias acontecem (ou podem acontecer) nestes novos
contextos.

Por fim, este artigo ¢ um apelo a necessidade de formagao, que resulte
na melhoria da literacia digital de todos os crentes, superando a fronteira
da infoexclusdo. E uma das necessidades identificadas como decisiva
para a melhoria da presenca cristd no digital, uma presen¢a menos ins-
trumental e mais afirmativa/vivida. Reconhecendo/partindo dos



conceitos de Castells, entende-se que os catolicos devem integrar a nova
cultura da comunicagao, considerando os ambientes digitais espagos de
encontro entre os Homens, que podem transformar o bem-comum em
prioridade e revelar uma Humanidade a semelhanga do Jesus Cristo.

Mas se a perspetiva de Castells € a do tedrico que analisa mudangas so-
ciais, economicas, politicas promotoras da sociedade em rede, a Igreja
ajuda o Homem/Crente a encontrar-se/viver em todos os ambientes, de-
senvolvendo um espirito critico e encarando a rede como espaco de tes-
temunho da Fé e afirmagdo do ethos cristdo. O testemunho ocupa lugar
central na defini¢do da identidade crista na rede e a Igreja importa tracar
caminhos para que o uso das tecnologias e a presencga neste ambiente
(nova cultura e seus meios) integrem a sua missdao, compreendendo a
linguagens/signos e proporcionando aos crentes a possibilidade de esta-
rem presentes. Alids, a Igreja é uma sociedade em rede: primeiro com
Jesus e os discipulos, depois espalhando-se e sendo as paroquias os nos
mais proximos dos batizados. Assim, os catélicos, ainda que cultivando
a exigéncia necessaria a autenticidade e vivéncia crista, devem procurar
uma resposta teologica e eclesial de integracdo, olhando a rede como
«ambiente comunicativo, formativo e informativoy», diz Spadaro, pro-
motor de uma nova visdo do mundo, outro olhar sobre os outros, uma
nova cultura.
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