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Resumo
Neste relatorio, sdo apresentados 0s passos realizados no contexto do desenvolvimento
de um projeto multimédia, constituido por um website dedicado a obra fotografica artistica de
Francisco Oliveira, que envolveram trabalhos em diversas areas da comunicacdo multimédia,

tais como o web design, o design grafico e a edicdo de video.

Este projeto procura contribuir para o desenvolvimento integrado de conteidos para o
Museu de Portimdo, instituicdo publica responsavel pela guarda e inventariacdo do espélio de

Francisco Oliveira.

Os contetdos desenvolvidos resultam de uma investigagdo realizada sobre uma parte da
colecdo do Museu, colecdes particulares e outras fontes documentais, entrevistas,

depoimentos e analise de fotografias do autor.

Procuramos apresentar, de forma simples, uma parte do contributo fotografico de
ambito documental de Francisco Oliveira, que julgamos essenciais para o estudo das
transformacdes urbanas e sociais de Portimao ao longo de meio século, procurando divulgar e
promover a obra fotografica artistica de um importante fotografo da cidade junto do grande
publico e simultaneamente proporcionar a aquisicdo legal de fotografias do autor através de

meios digitais de acesso livre em ambiente web.

Palavras-chave — fotografia, historia local, multimédia, video, web design, e-commerce.



Abstract

In this report, we demonstrate the necessary steps in developing a multimedia project,
consisting of a website dedicated to the photographic work of Francisco Oliveira, which
include works in several communication areas, such as web design, graphic design and video

editing.

This project aims to contribute to the integrated development of contents built for the
Museum of Portimdo, a public institution responsible for the preservation and inventorying
the estate of Francisco Oliveira.

The content developed is the result of an investigation on a part of the Museum's
collection, private collections and other documental sources, such as interviews, testimonials

and analysis of the author's photographs.

We tried to demonstrate, in a simple way, a part of the photographic documentary
contribution of Francisco Oliveira, which we consider essential for the study of urban and
social transformations of the city of Portimao in the course of half a century. At the same
time, we sought to disseminate and promote the photographic artwork of an important
photographer from the city of Portiméo to the general public and simultaneously provide the
means to legally acquire, free of costs, the author's photographs through digital means in the

web.

Keywords: Photography, Local History, Multimedia, Video, Web design, E-commerce.
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“Ao ensinar-nos um novo codigo visual, as
fotografias transformam e ampliam as nossas noges do
que vale a pena olhar e do que pode ser observado. S&o
uma gramatica e, mais importante ainda, uma ética de
visdo.”

Susan Sontag Ensaios sobre Fotografia (1973)

INTRODUCAO

Portimdo é uma cidade do barlavento algarvio que ao longo do século XX se tornou
numa referéncia da indUstria conserveira nacional por um lado e por outro num centro de
veraneio centralizado sobretudo na sua Praia da Rocha. A cidade que o seu filho e presidente
da Republica, Manuel Teixeira-Gomes, emancipou em 1923, desenvolveu-se, cresceu, fixou
riqueza, garantiu trabalho a varias geragdes, tornou-se um destino de férias de milhares de
turistas, foi palco do primeiro Congresso Regional Algarvio, em 1915, e atraiu e também
fixou novos residentes vindos dos quatro cantos do mundo. A beleza natural das suas praias
tem sido reproduzida através da pintura, de videos de promocdo do turismo e sobretudo
através da fotografia, em suportes comos 0s postais ilustrados, cartazes, guias turisticos e
outras publicacbes especializadas, websites institucionais e de empresas, blogues pessoais e
grupos das redes sociais. A praia da Rocha foi palco de telenovelas, programas de televiséo,
festas de verdo, eventos desportivos, cenario de filmes, videoclips musicais e espago narrativo

de obras literarias.

O enorme interesse pelas imagens de Vila Nova de Portimao dos finais do século XIX
até aos anos 60 do século XX captadas por José Pires Marinho (1857-1929), Criségono dos
Santos (1862-1834), Fonseca Dias, Zambrano Gomes (1883-1953), Eduardo Portugal (1900-
1958), Anténio Passaporte (1901-1983), Julio Bernardo (1916-2013), Artur Pastor (1922-
1999), Antonio Maria Calapez (1908-1997), Fulvio Roiter, Francisco Oliveira e de tantos
outros editores de postais ilustrados, tais como Luis Urbano dos Santos, M. Silva Marreiro,
Foto Beleza, Casa Havaneza, Sanches & C.2 Casa Inglesa, Joaquim Prazeres, Pacheco &
Seita, Foto Santos, entre outros®, esta bem patente nas paredes de dezenas de estabelecimentos
comerciais da cidade, sobretudo da area da restauracdo, como uma solu¢do decorativa que
parece “obrigatoria”, e que continua a conferir autenticidade e ser objeto de admiragcdo por

parte dos novos clientes, dos turistas ou dos portimonenses.

1 vd. Apéndice 1.



Mas este gosto, por vezes exacerbado, pelas imagens fotograficas do passado verifica-se
igualmente entre os varios ‘“colecionadores” particulares que conhecemos nas nossas
vivéncias, alfarrabistas, e outros concidad&os atentos e persistentes, e muito apaixonados pela
historia local da sua cidade e da sua regido e que temos encontrado nas feiras de velharias de
Lagoa, Ferragudo, Lagos e Portimao.

Trata-se de uma memaria coletiva, que a sucessao de geracGes transforma e procria, e
que se cristaliza nesses recortes de luz que se expdem muitas vezes fotocopiados — e muitas
vezes amputados dos seus autores e/ou editores anonimos — pelos espagos publicos da
restauracdo portimonense ou surgem frequentemente nos grupos tematicos de partilha da

redes sociais da Internet.

Ha também um prazer pessoal em viver numa cidade que se vai aprendendo a gostar e
onde se sente entre 0s mais antigos a nostalgia de um “passado dourado” em contraste com
um “presente deformado”, ja que Portimédo, a semelhanca de tantas outras cidades, reflete os
sucessivos periodos de crise de desenvolvimento econdmico, 0s constrangimentos de gestao
autarquica e as decisbes estruturais decorrentes das politicas da Unido Europeia que
conduziram a grandes transformacdes sociais, economicas, paisagisticas e de reorganizacao

do tecido urbanistico.

Estes factos e evidéncias tornaram-se para n0s motivacbes que unem um fascinio
pessoal desde crianca pelas fotografias de familia, a um amadorismo fotografico que comeca
na adolescéncia e se prolonga até ao presente e por ultimo a uma necessidade imperativa de
responder a desafios do percurso profissional na docéncia através da formacéo continua que,

acreditamos, se faz até ao fim dos dias.

Objeto de estudo

A fotografia reinventa-se continuamente porque queremos fixar o tempo, para que ele
perdure para além de nos, na paisagem, nos eventos e nas pessoas. Também preenchemos o
vazio das paredes das casas com memorias através das imagens que amamos e emolduramos,
das fotografias que guardamos na carteira, colocamos nas estantes, nos albuns feitos de papel

e cartdo e nos dispositivos eletronicos que nos acompanham ou se imobilizam em casa.



O tempo passado das cidades e das pessoas conserva-se nos registos fotograficos;
assim podendo assim sobreviver ao esquecimento das suas transformacdes. H& partes das
cidades que foram irreversivelmente perdidas em consequéncia de acbes bélicas, por
imposicOes radicais de afirmagdo de outros valores e outras religifes, mas também existem
partes das cidades que perduraram em fragmentos da Histdria, descritas nos seus monumentos
e simbolos, perduradas nos conjuntos arqueoldgicos, nos acervos materiais e imateriais

reanimados pela investigacdo em diversas areas e conservados pela museologia.

Do ponto de vista das politicas de gestdo da meméria coletiva, Huyssen (2000)? defende
que para os individuos de hoje, um dos objetivos da sua existéncia parece ser conseguir a
fixacdo total da historia, uma obsessdo contemporanea pela memoéria. O seu conceito de
“musealizagdo” explica mudangas na maneira de se pensar a ideia de passagem do tempo nos
dias atuais. Trata-se de uma pratica que se infiltrou em todas as areas do quotidiano. Huyssen
acredita que se precisa da memoria e da “musealizagdo”, juntas, para se poder construir uma
protecdo contra a esquecimento e o0 desaparecimento, para combater a nossa profunda

ansiedade provocada pelas mudancas.

Numa perspetiva mais alargada e de natureza socioldgica, parece-nos importante
considerar as reflexdes apresentadas por Bourdieu (1965)° segundo as quais, tirar ou fazer
fotografias, conserva-las ou observa-las demoradamente pode trazer satisfacbes de varia
ordem: pode constituir uma protecdo contra a angustia causada pela irreversibilidade do

tempo, expressao de sentimentos, de distracéo, de evasao e prestigio social.
Estado da arte

Na “Introdugdo” da obra maior da historia da imagem fotografica em Portugal, Antonio
Sena escreveu: “E impossivel existir uma cultura Portuguesa sem conhecer o que fizeram os
seus fotografos (...) . E urgente a publicacdo de historias parcelares que nio se restrinjam a
temas — mesmo rudimentarmente — ja abordados. Chega de teses universitarias ruminantes e

generalistas sobre assuntos de que ja se fizeram um sem-niimero de interpretagdes.”

2 HUYSSEN, Andréas. (2000). Seduzidos pela memdria. Rio de Janeiro: Aeroplano Editora. p. 24.

® BOURDIEU Pierre, et al. (1965), Un art moyen, essai sur les usages sociaux de la photographie, Paris,
Editions de Minuit.[Edic&o inglesa de 1990 da Polity Press].

* SENA, Anténio. (1998) Histéria da Imagem Fotografica em Portugal — 1839/1997 . Porto: Porto Editora. p. 9.
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Por seu turno, e na mesma mira, Lourenco Pereira e Suzana Ramos (SOUGEZ
(2001:167) afirmam: “Como acontece em muitos outros dominios, o estudo da fotografia em
Portugal é quase inexistente. Neste panorama desolador, ressalva-se o trabalho de Antonio
Sena que ha longos anos tem desenvolvido um trabalho persistente no estudo e dignificacdo
da nossa fotografia. (...) Ndo podemos esquecer Augusto da Silva Carvalho (Subsidios para a
introducdo da histéria da fotografia em Portugal), Anténio Pedro Vicente (Carlos Relvas),
José Pedro Aboim Borges (Joshua Benoliel, Luis Pavao (Relacao de fotdgrafos de Lisbhoa até

1914) e Joaquim Vieira.”

Referéncia assinalavel neste reduzido cenario critico pode ser feita a um grupo de
estudiosos que, de 2007 a 2012, desenvolveram contributos muito interessantes para o estudo
da fotografia em Portugal no blogue da Associagdo Portuguesa de Photographia’. Na sua nota
de apresentacdo Antdnio Barreto escreve acerca dos objetivos: “Contribuir para a construcéo
de uma base de dados permanente sobre fotografos, espdlios, colecionadores, imagens
importantes, colecOes, leildes, acontecimentos e exposicdes. (...) Promover a reflexdo e o
estudo sobre a fotografia e sua historia. Fomentar a redacdo de criticas e comentarios a
exposic¢des, assim como de recensdes de livros. (...). Gostariamos também que a APPh viesse
satisfazer uma necessidade que muitos ressentem, a de dar voz aos que querem influenciar
decisdes publicas e privadas sobre a fotografia em Portugal. Questées como a legislacéo sobre
0s bens patrimoniais ou os direitos de autor e de imagem; ou como sobre a atuacdo publica
nesta area, o financiamento destas artes, a preservacdo do patrimonio e o ensino da fotografia
nas escolas, merecem ser mais discutidas na praca. Comeca a ser tempo de ver os interessados

participar de modo mais eficaz nestes debates publicos”.

O interesse da obra fotogréafica de Francisco Oliveira advém da evidéncia de constituir
uma “viagem historica” e permitir a reconstrucdo de pequenas narrativas singulares e de

memorias fragmentarias de uma cidade de outrora que o tempo ajudou a “mitificar”.

A aquisicdo por parte do Museu de Portimdo do espélio de um dos importantes e mais
antigos fotografos de estudio do barlavento algarvio, que durante cerca de 70 anos realizou
milhares de reportagens de casamentos e batizados, festas e cerimonias, inauguraces que

recebeu inimeros clientes para simples retrato de estddio e que igualmente fotografou a

® S&o fundadores desta Associacdo: Alexandre Ramires, Angela Camila, Antonio Barreto, Antnio Faria,
Antonio Pedro Vicente, Carlos Miguel Fernandes, Jodo Clode, Jodo Loureiro, José Pessoa, Madalena Lello
Colacgo, Sérgio Gomes e Vitoria Mesquita. \VVd. http://apphotographia.blogspot.pt/.
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cidade e as suas praias, as trabalhadoras da industria conserveira, 0os pescadores na sua faina,
0S veraneantes nas praia, os seus edificios e as suas ruinas, foi uma boa noticia para todos os
portimonenses em geral, para os estudiosos, investigadores ou simples admiradores da
Fotografia e da Historia de &mbito local ou regional.

Portimdo é uma cidade com uma interessante ¢ por vezes “enigmatica” historia, quase
sempre por falta de provas documentais ou arqueoldgicas que atestem as varias teses da sua
origem e transformacdes. Varios investigadores® tém-se dedicado ao estudo e & divulgacéo de
novas leituras da historia recente da cidade, fazendo-nos olhar de novo para as antigas
chaminés das fabricas conserveiras, porfiando novas redes das memarias, buscando nas areias
dos séculos, na espuma dos acontecimentos, as evidéncias fundamentais para a verdade

historica.

Os constrangimentos financeiros, alguma insensibilidade das entidades administrativas e
a eventual falta de especialistas na area da fotografia e da museologia tém contribuido para
que valiosas espolios de casas fotograficas se percam ou aguardem demasiado tempo até
serem conservados, inventariados, digitalizados e estudados. De acordo com a Rita Manteigas,
investigadora responsavel pelo estudo e divulgacdo do espolio da Fotografia Andrade de
Tavira: “Nao esta feito o levantamento completo dos estudios fotograficos existentes no

Algarve em finais do século XIX e inicios do século XX,

Um interessante exemplo de recuperacdo e divulgacdo de um importante espélio
fotografico foi realizado em 2000, por Santiago Macias® que nos d& a conhecer a obra

Zambrano Gomes”.

® Vd. Os contributos de Maria Jodo Raminhos Duarte com o seu estudo sobre Industriais Conserveiros na | .2
metade do século XX, de José Manuel Tengarrinha na coordenacdo de estudos sobre a Revolugdo Republicana
em Portimdo ou Nuno Campos Indcio com diversas ensaios sobre as origens e da cidade, do seu
desenvolvimentos ao longo do século XX e valiosos contributos sobre toponimia e genealogia. Veja-se
igualmente os importantes estudos monograficos de Maria da Graga Marques e Graca Mateus Ventura e 0s
estudos de Joaquim Nunes, publicados pela Casa do Algarve.

” Nas pesquisas efetuadas nos almanaques do Algarve, encontrou, em 1947 e 1949 a Fotografia Correia em
Faro, casa ativa entre 1920 e 1950, cujo espolio, de que fazem parte 92.741 documentos fotograficos, positivos e
negativos de formatos até 50x60 cm. se encontra na Direcdo Geral de Arquivos, em Lisboa), em 1948 a
Fotografia Campina em Olh&o, em 1968 e 1970-71 oito casas fotograficas em Faro (Arnaldo dos Santos Galego,
Correia e Barbara Lda.. Hélder de Sousa Azevedo, J. Grdo, Jodo da Silva Rodrigues, José Prado Lougdo, Matos
Cartucho Miguet & Soares Lda. Salustiano Cristdvao Correia e a Photographia Artistica Samorrinha, a mais
reputada casa fotografica de Faro, ativa de 1889 a 1950.” In Fotografar — A familia Andrade, Olhares sobre
Tavira. Museu Municipal de Tavira, 2011, p. 21 [coordenacdo de Jorge Queirds e Rita Manteigas].

& Macias, Santiago (2000) Zambrano Gomes fotografo de Moura. Edicdo Camara Municipal de Moura.

® Zambrano Gomes nasceu em Oliva de La Frontera (Badajoz) em 1883 ou 1884, filho de pais espanhdis, e
faleceu em Moura em 19 de Janeiro de 1953. Teve ateliers em Lisboa, onde desenvolveu a sua atividade de
fotégrafo de estidio, mas fotografou profusamente a provincia, com destaque para Moura, Serpa, Barrancos e
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Em julho de 2011, o Museu Municipal de Tavira publicou um catalogo que acompanhou
a grande exposicdo sobre a histéria da Casa Andrade, de Tavira.'® Mais recentemente, o
espolio de Artur Pastor, adquirido pela autarquia da capital em 2001, é apresentado numa
exposicdo com fotografias realizadas entre 1942 e 1998, onde destacamos a série sobre o
Algarve (1942 a 1965). O catélogo desta exposicdo constitui um importante documento de
investigaco e divulgacdo do patriménio fotogréfico portugués*.

Um outro contributo de enorme envergadura é o Projecto apresentado em 2007 ao
Programa "Pos_Conhecimento”, intitulado “O Espdlio da Foto Beleza”. O CEPESE (Centro
de Estudos da Populacdo, Economia e Sociedade) inventariou e legendou durante um ano
perto de 300.000 espécies fotogréaficas, estando uma boa parte disponivel no portal

www.espoliofotograficoportugues.pt. A Fotografia Beleza, fundada por Antonio Beleza em

1907, na Rua de Santa Teresa, a partir de 1918 dirigida por Moreira de Campos e, em 1935,
tendo como unico proprietario Antonio Lopes Moreira deixou um conjunto de varias centenas
de milhares documentos fotograficos - um dos maiores espolios que, até ao momento, se
conhecem em Portugal, nos quais se incluem mais de 10.000 fotografias em chapas de vidro,

de paisagens, nomeadamente paisagem urbana.

Ora no caso do Barlavento algarvio, considerando apenas os concelhos de Lagos e
Portiméo, sabemos que as imagens de Artur Segurado e Anténio Criségono dos Santos™ tém
sido objeto de interesse e divulgacdo digital por parte da Fototeca Municipal de Lagos, e a
obra de Antonio Maria Callapez, conhecido fotdgrafo de Monchique, tem sido estudada por
Ana Rosario Nunes. No que diz respeito aos fotdgrafos de Portimdo, nomeadamente
Francisco Oliveira e Julio Bernardo, por razdes que também se prendem com o

distanciamento histérico necessario, pela recente partida do mestre Jalio™® ou pela presenca

alguns municipios algarvios como foi o caso de Lagos e Portimdo. Num friso interior do historico Café Alianga,
em Faro, podemos apreciar uma boa parte do seu olhar sobre o Algarve.

19 Fotografar a familia Andrade, olhares sobre Tavira sob a direcdo de Rita Manteigas. Museu Municipal de
Tavira, 2011.

1 Este catalogo pode ser descarregado em:

http://arquivomunicipal.cm-lisboa. pt/fotos/produtos/catalogoarturpastor_76694821053eb38131caac.pdf.

12 Anténio Crisdgono dos Santos nasceu na Sertd a 24 de novembro de 1862 e faleceu em Lagos a 29 de abril de
1934. Foi comerciante, fotégrafo e editor de postais ilustrados, a sua atividade no &mbito da fotografia evidencia
uma notdria sensibilidade para as coisas do quotidiano, reproduzindo pessoas, locais e eventos que constituem,
hoje, um importante patriménio para a memdria coletiva de Lagos e promogdo turistica da Praia da Rocha
(Portimao).

13 Nasceu em 1916, na freguesia de Ferragudo e aos oito anos muda-se para Portimdo com os pais. Desde cedo se
veio revelar para além do pintor e desenhador, um talentoso fotografo, cendgrafo, e cineasta, areas em que foi
reconhecido com varios prémios nacionais e internacionais. Da sua filmografia documental, com cerca de trinta
filmes de formato reduzido (de 8 mm, super 8 e 16 mm) é de realcar o “Ha peixe no cais”, uma curta-metragem
que da a conhecer a azéfama e 0 movimento da descarga do peixe no antigo cais de Portimao, enquanto simbolos
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entre nos de Oliveira, 0 que se poderd prestar mais a exposi¢cdes e homenagens, pouco ou nada
tem sido motivo de estudo e por isso também a justificacdo da nossa escolha. Devemos
igualmente referir que o privilégio de poder conviver quase diariamente com as memorias
vivas e a afavel e sabia companhia de Francisco Oliveira foi para ndés uma oportunidade

imperdivel e que se transformou numa peculiar “amizade”.

Metodologia de investigacéo

Tratando-se de um relatério sobre a producdo, edicdo e comunicacdo de conteldos
multimédia, pareceu-nos dificil encontrar linhas metodologicas aconselhadas para dissertacdes
em Ciéncias Humanas e Sociais. Por essa razao, optamos por uma orienta¢do mais descritiva e
analitica do trabalho desenvolvido, de acordo com as valiosas e incansaveis sugestdes e

correcdes do professor orientador, Doutor Fernando Amaro.

Ao longo de cerca de doze meses, mantivemos encontros quase diarios ao final da tarde
com Francisco Oliveira no seu estudio e no café Xanadu, ambos na rua 5 de outubro, em
Portimé@o. Algumas conversas foram gravadas em video informalmente com a sua autorizacao
e quase sempre na presenca de um amigo comum, Manuel Mendoncga, colecionador de
documentos iconograficos do Algarve e um generoso e desinteressado colaborador do Museu
de Portimdo. Foram igualmente realizados varios registos fotograficos. As conversas fluiram
de acordo com as memdrias do mestre ou com as duvidas e perplexidades que nos iam
surgindo. Consideravamos fundamental situar no espaco e no tempo com o maximo de rigor
possivel a imagens fotograficas que nos mostrava no seu catalogo ou que nos iamos
recolhendo nas redes sociais, publicacdes periodicas, postais ilustrados, feiras de antiguidades,

colec@es particulares ou junto de familiares.

Para tentar documentar muitas das “historias”, relatos de memorias que fomos ouvindo,
procuramos provas, sob a forma de noticias, anancios publicitarios, fotografias ou ilustracoes,
consultando inimeras paginas de publicacdes locais, tais como o Comércio de Portiméo
(1926), Jornal de Cinema (1932), O Portimonense (1910), Jornal dos Artistas (1875) entre
outros ou de a&mbito nacional, tais como a llustracdo Portuguesa, Serbes ou Boletim

Photographico. Por outra via, a integragdo num grupo do Facebook* designado Costumes e

da identidade local. Faleceu em Portimao no dia 15 de julho de 2013, com 97 anos.
O Facebook, a maior rede social do planeta, completou em 2014, 10 anos. E uma rede social criada por Mark

14



TradicGes de Portimdo permitiu-nos recolher e solicitar registos fotograficos pessoais, ler
comentérios pertinentes e obter esclarecimentos, de forma expedita, sobre davidas que nos
foram surgindo, e contribuiu para uma construgdo imaginaria de memorias e vivéncias de
portimonenses menos jovens. Curiosamente, o referido grupo tem como membros alguns
filhos da terra que, vivendo na cidade ou estando na didspora, partilham generosamente e
discutem diariamente registos fotograficos evocando memorias acerca das suas vivéncias da
infancia e adolescéncia e que nos auxiliaram frequentemente a construir mentalmente o
imaginario de um passado relativo a segunda metade do século XX que ndo tivemos
possibilidade de vivenciar.

Um Projeto Multimédia

Desde o inicio da frequéncia deste mestrado que era nossa intencdo desenvolver um
produto multimédia que pudesse conciliar a nossa relagdo de proximidade afetiva ao Museu
de Portim&o, atualmente reforcada pela relacdo organica com o GAMP* no desenvolvimento
de atividades em parceria com a Direcdo do Museu, com a oportunidade de poder dar a
conhecer melhor o fotografo Francisco Oliveira e parte do seu espélio fotogréfico.
Inicialmente o projeto contemplava a edicdo em livro de uma fotobiografia sobre o Oliveira
acompanhada de um DVD com registos audiovisuais com as imagens do fotdgrafo e as
conversas que fomos mantendo ao longo da investigacdo. ApOs varios constrangimentos,
avancos e recuos, decidimos desenhar um website que pudesse incluir uma parte significativa
do trabalho de pesquisa ja realizado e simultaneamente pudesse preencher um vazio de
conteddo ou uma expansdo de contetidos reduzidos na pagina institucional de Internet do

Museu de Portimao.

Tendo em conta os problemas de integracdo ao nivel do design grafico e de
incompatibilidade nas linguagens de programacdo das paginas, optamos por desenhar duas

propostas que se encontram publicadas na world wide web nos seguintes enderecos:

http://caosorio.wix.com/oliveirafotografo [versdo A]*.

http://caosorio.wix.com/fotografiaoliveira [versdo B]*’

Zuckerberg, Dustin Moskovitz e Chris Hughes para ser usado por estudantes da universidade de Harvard, nos
Estados Unidos. Em 2012 contava com mais de mil milhdes de utilizadores em todo o mundo.

15 Fazemos parte da Direcdo da Associacdo GAMP (Grupo de Amigos do Museu de Portimao).

°vd. Anexo 1.

vd. Anexo 2.
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http://caosorio.wix.com/oliveirafotografo
http://caosorio.wix.com/fotografiaoliveira

Na versdo A, procurdmos uma identidade propria e uma autonomizacao relativamente
ao website do Museu, constituindo um produto mais completo do ponto de vista dos
contetidos na linha de sites oficiais dedicados a fotdgrafos importantes, tais como Doisneau™® ,
Cartier-Bresson®®. Nas pesquisas realizadas, encontramos raras paginas de internet dedicadas
exclusivamente a obra de fotografos de grandeza historica relevante ja desaparecidos.
Pontuam pela rede blogues pessoais sobre figuras marcantes da fotografia mundial, muitas
vezes incompletos ou em fases incipientes ou paginas mais estruturadas que incluem sinteses
biogréficas e artisticas de varios fotografos. No caso dos autores portugueses, 0 panorama
ainda é mais desolador, o que vem reforcar a argumentacdo ja acima explanada, quanto ao

estada da arte.

Na versdo B, a qual ndo daremos especial relevo no que toca ao seu desenvolvimento
por se tratar de uma proposta experimental alternativa, procuramos uma aproximacao a
identidade grafica do website do Museu de Portimao e retiramos peso a investigacédo historica
e biografica, privilegiando a componente comercial do portefélio fotografico do autor.

Organizacéo do Relatdrio

O presente relatério, numa primeira parte que designamos por “O Fotografo e a
Cidade”, procura apresentar os resultados das pesquisas realizadas em torno do percurso
biografico e artistico de Francisco Oliveira, e da sua relacdo com o meio envolvente; dar conta
do processo de musealizacdo do seu espélio fotografico e demonstrar a necessidade de
divulgar, em suportes diversificados, o patrimoénio e a cultura local aproximando cada vez

mais 0 conhecimento universitario e a cidadania informada e participante.

Numa segunda parte, designada por “Website Francisco Oliveira”, procuramos
descrever as solugdes encontradas para desenvolver e implementar um projeto multimédia que
pudesse contribuir para a divulgacdo da obra deste fotdgrafo local, proporcionar um
conhecimento mais pormenorizado da sua relacdo com a cidade e 0s seus conterraneos e
também desenvolver mecanismos que permitam agilizar a aquisicdo legal de fotografias de
Francisco Oliveira. Tratando-se de uma criagéo intelectual, consideramos fundamental fazer o

seu enquadramento nos diplomas legais, decorrentes dos tratados internacionais de protegéo

18 \d. http://www.robert-doisneau.com/fr/robert-doisneau/
Y9'vd. http://www.henricartierbresson.org/hcb/
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juridica e do direito de autor.

Por altimo, numa terceira parte, consideramos a analise dos resultados de uma avaliagao
externa a que subtemos o website, com os principais objetivos de compreender 0s seus pontos
fracos e fortes de acordo com um instrumentos internacionalmente reconhecidos, e poder
assim melhora-lo com as sugestdes avancadas.

A norma que utilizamos para citacdes e referenciacdo bibliogréafica é a que consta do
Manual de Estilo da APA (American Psychological Association).

O presente relatdrio foi redigido em conformidade com o Acordo Ortografico de 1990
(Diério da Republica n.° 193, Série I-A, pags. 4370 a 4388 e Retificacdo n.° 19/91 de 7 de
novembro).
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CAPITULO 1

O Fotégrafo e a Cidade
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1.1.0 fotografo Francisco Oliveira

De acordo com o registo de nascimento, Francisco d’Oliveira (sic) nasceu as 11h00 do
dia 25 do més julho de 1918, em Estémbar. Seu pai, Anténio Simplicio, tinha 39 anos era
natural de Palmela, concelho de SetUbal e trabalhava como limpador de maquinas, nos
Caminhos de Ferro. A mde chamava-se Maria das Dores, domeéstica, natural de Estémbar,
tinha vinte anos. O casal vivia numa casa da antiga rua por detrds da igreja matriz de
Estdmbar, atual rua Coronel Manuel Greg6ério Rocha. Terd sido ali que Francisco Oliveira
nasceu e morou até aos quatro anos. Foram testemunhas e declararam querer ser padrinhos,
Francisco Casimiro Rocha, agulheiro dos Caminhos de Ferro, e Rosario Casimiro Rocha,
ambos moradores no sitio do Serro dos Fitos, como consta do seu “registo de nascimento”.

Oliveira conta que o nome desejado pelos progenitores e averbado em registo
paroquial foi Francisco Antonio Marques Simplicio. Um engano, talvez explicado pela
incipiéncia no funcionamento dos novos registos civis que a Repuablica levou a cabo, pode
estar na origem de t&o distante apelido.

Desconhecemos a existéncia de fotografias da infancia e juventude de Francisco
Oliveira. As dificuldades economicas das familias das classes operarias associadas ao
analfabetismo podem justificar facilmente a fraca repercussdo que os registos fotograficos
tinham nestes estratos socioecondémicos.

Na sequéncia da violenta epidemia de gripe espanhola ou pneumonica, o pai falece
quando Francisco tem apenas um ano de idade. Em 1922, a familia muda-se para Vila Nova
de Portimdo, vindo a morar na rua de S. Pedro, antiga estrada de Lagos. Apds a morte do avd
materno, José Agostinho, carpinteiro em Estdmbar, sua avo passa a viver com a filha e o neto
em Portimao.

A prosperidade econdmica de Vila Nova baseava-se na industria conserveira. Os anos
de 1914 a 1923 produziram um auténtico “boom” conserveiro em Portimao, dinamizando a
vida na vila, que constituia uma forca centripeta para as populacdes vizinhas da serra e do
barrocal”® e atraia dos concelhos limitrofes inGmeros trabalhadores. Nesse mesmo ano, no
dia 30 de julho, € inaugurado o ramal ferroviario que ligaria finalmente o Parchal a Lagos. As
obras da ponte ferroviaria sobre o Arade, iniciadas em 1915, s6 estariam concluidas sete anos
depois.

A cerca de 500 m de sua casa na rua de S. Pedro, que ficava junto a uma passagem de

2 Dyarte, M. (2003). Portim&o Industriais Conserveiros na 1.2 Metade do Século XX. Lisboa: Colibri, p. 26.
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nivel hoje inexistente, situava-se a escola particular que Francisco Oliveira frequentou até ao
5.° ano (1931). Este estabelecimento de ensino particular ficava na principal via de
comunicacdo da recém-elevada cidade com Lagos, Monchique e Lagoa: a rua Infante D.
Henrique, n.° 121, sendo sua mestra e proprietaria a Sra. D. Gloria Barbudo. Outras escolas
particulares, nomeadamente a da D. Maria Amélia e da D. Maria Xavier, eram conhecidas por
preparem bem os alunos para 0s exames oficiais. “O ensino particular teve uma certa
expressdo em Portimdo com sete escolas frequentadas por 238 alunos, no ano letivo de 1899-
1900.” No Censo de 1920, no concelho de Portimdo eram 3628 pessoas que sabiam ler e
escrever, num universo de 14 959 habitantes. (25%).”**

Oliveira conta-nos que realizou os exames do 5.° ano em 1931, nos quais obteve a
classificagdo de 15 valores, na “escola régia” que funcionava no Palacete Sarrea Garfias, em
Portim&o. As dificuldades econdmicas impediram que o jovem Francisco prosseguisse 0S Seus
estudos de 2.° ciclo s6 possiveis no Liceu Nacional Jodo de Deus, em Faro, ja que em
Portimdo a frequéncia da escola terminava aos treze anos com O ensino primario
complementar.

Ainda a propdsito do apelido, confidencia-nos Francisco Oliveira, a familia
desconhecia o engano da Conservatdria de Lagoa e apenas no dia da realizacdo dos exames do
5.° ano foi possivel deteta-lo, quando € pedida a identificacdo do estudante para poder na
legalidade realizar a prova final daquele ciclo de estudos.

Nesta época o0s examinadores, vindos de Faro, acompanhavam as provas dos alunos da
escola régia e das escolas particulares. O nome constante no assento de nascimento da
conservatéria de Lagoa (Registo n.° 267)%, Francisco d’Oliveira, atestou a identidade do
estudante que, para evitar mais constrangimentos, aceitou o novo apelido e passou a assinar
apenas “Francisco Oliveira”; nalguns documentos aparece igualmente “Francisco de
Oliveira”.

Completados os primeiros estudos em 1933, era tempo de escolher um oficio que
garantisse o seu futuro e contribuisse no presente para ajudar a suprir as caréncias do lar.
Assim, o jovem Francisco Oliveira torna-se ajudante de Vitorino Fonseca Dias (1874-1959),
um dos mais reconhecidos fotdgrafos de estidio de Portimdo da primeira metade do século
XX, numa passagem breve de cerca de meio ano, tendo sido este o seu primeiro contacto com
o oficio da fotografia.

O estidio do Dias funcionava desde 1910 no 1.° andar de um edificio bem localizado

2! Coutinho, V. (2010) in Portim&o e a Revolugdo Republicana. Coordenacao de José Tengarrinha. p. 176.
22 \vd. Anexo 3.

20



na prospera vila®, onde vai ser inaugurada em 1946 a atual estacdo dos CTT, na Praca
Manuel Teixeira Gomes. Foi também proprietéario do “Café, Restaurante e Pensdo Peninsular”
a funcionar no edificio contiguo desde 1929. A sua clientela era sobretudo constituida por
familias abastadas de Portimdo como se comprova pela identidade dos retratados e pela
publicidade, na qual destaca as impressdes em platina. Fonseca Dias colaborou diversas vezes
com a llustracdo Portuguesa que publicava clichés da sua autoria sobre os encantos da Praia
da Rocha. Sdo também da sua autoria as fotografias do | Congresso Regional Algarvio (1915)
exibidas naquela publicacdo. Na politica destacou-se como republicano, chegando a ser
administrador do conselho e vereador municipal pela maioria liberal em 1922-1924.
DUARTE (2003) refere que mediou a negociacdo entre o governo local e Judice Fialho no
conflito do imposto “ad-valorem™?*. Mais tarde, encerrou o estddio e ficou apenas com o café
restaurante Peninsular. Em Outubro de 1913%, é premiado na Exposicdo Nacional das Artes
Graficas em Lisboa. A referéncia a este prémio ird ser utilizada em molduras, cartdes e

vinhetas da casa Dias, como uma forma interessante de publicidade.

De seguida, o jovem Oliveira passa a trabalhar na rua Miguel Bombarda, n.° 119,
atualmente rua Dr. Jodo Vitorino Mealha, na Fotografia Santos, propriedade da familia
Santos® e na rua 5 de outubro n.° 29 (antiga rua da Guarda), no estidio de fotografia “Foto-
Cinema F. Santos”, propriedade de Francisco Santos, cunhado de Luis Urbano dos Santos.
Até se estabelecer por conta prépria em 1940, Francisco Oliveira fez grande parte da sua
aprendizagem como empregado dos Santos e com eles compreendeu as técnicas de
iluminacédo, revelacdo e impressdo de retratos. Do alto dos seus 96 anos, considera que
“facilmente superou os seus mestres e que aprendeu quase tudo a sua custa e pelo gosto com
que o fazia”.

ApoOs a experiéncia de cerca de sete anos como empregado, Francisco Oliveira
estabeleceu-se por conta propria com apenas 22 anos, na rua da Igreja, n.° 23, 1.° andar, em
1940. Era um estidio bem situado, por detrds da igreja matriz de Portimdo e tinha boas
condicdes para o sucesso do negocio. O estudio com laboratério proprio era amplo, apesar de
ndo possuir a iluminacédo ideal. Oliveira ali desenvolveu o seu negdcio durante nove anos a

fazer retratos de estddio. Nesta fase de arranque, Oliveira conseguia cumprir com 0S Seus

2 vd. O Portimonense n.° 7, 25.08.1910.

2 Duarte, M. (2003) Industriais conserveiros na 1.2 metade do Século XX. Lisboa: Colibri. p. 186.

2 ||ustracao Portuguesa, n.° 399 e Ocidente, n.° 1254,

%8 |uis Urbano dos Santos (1887-1975), conhecido retratista e editor de postais de Vila Nova de Portimao, da
Praia da Rocha e Loulé nos anos 30, era igualmente proprietario de uma mercearia e torrefagao de café, a “Pérola
de Portimdo”, que ficava do lado do Palacete Sarrea Garfias, hoje edificio do TEMPO (Teatro Municipal de
Portimé&o).
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clientes sem a colaboragéo de nenhum empregado.

Na rua 5 de outubro, n.° 18 em Portimédo, Francisco Oliveira vai estabelecer-se em
1949, “exercendo” a profissdo até aos nossos dias, embora tenha deixado de realizar trabalhos
fotogréficos a partir de 2003, ap6s um assalto que lhe causou enormes prejuizos materiais e
sobretudo morais. Oliveira ficou muito abalado e perdeu o entusiasmo pela sua arte, chegando
a fechar as portas do estabelecimento por algum tempo.

A rua onde se estabelece em 1949 era no seu tempo uma importante artéria da cidade
que ligava a igreja matriz a Praca Manuel Teixeira Gomes. Na verdade, ao longo dos tempos,
atraiu sempre comerciantes e profissionais liberais desde a ourivesaria, restauracao, penhores,
cafetaria, automoveis, papelaria, livraria, belas artes, carpintaria, alfaiataria, chapelaria,
tipografia, advocacia e sobretudo fotografia (Fonseca Dias, Fotografia Santos, Foto-Cine
Santos, Fotografia Oliveira, Borlinha). A oferta de alojamento na Pensdo (mais tarde
estalagem e atualmente hotel) Globo e nas Pensdes Enxerto e Santos, bem como servigos
publicos como os Bombeiros Voluntarios e os Correios e igualmente bancarios, como a Caixa
Geral de Depositos e o Banco Nacional Ultramarino, garantiam um movimento de gentes,

fundamental para o comercio local durante mais de meio seculo.

Foi neste seu novo estudio que Francisco Oliveira passou a ser o mestre Oliveira. Por
ali passaram milhares de clientes, ali se revelaram e imprimiram milhares de negativos. Neste
estidio, onde trabalharam trés empregados em diferentes periodos, vendiam-se maguinas
fotogréficas, variados acessorios, postais, molduras e filmes; fazia-se servico de laboratorio a
cores e p/b. O seu imenso trabalho na realizacdo de reportagens de casamentos, batismos,
comunhdes, publicidade, inauguracfes, etc., para além dos retratos de pose e tipo-passe,
garantiu-lhe uma vida sem dificuldades econdmicas, ocupando 0s seus tempos livres em
passeios pelo pais e pelo estrangeiro, dedicando-se também a pesca desportiva, frequentando
o Cine-Teatro e Cine-Esplanada e sempre presente nos convivios que 0s principais clubes
recreativos da cidade organizavam, nomeadamente o Boa Esperanca, a Sociedade Vencedora,

dos quais era sécio ou ainda do Clube Fraternidade.

Oliveira contraiu matriménio pela primeira vez aos 52 anos com Maria Emilia Gloria,
empregada na Casa Inglesa de Portimdo, de quem ndo teve descendéncia, e que vem a morrer
em 1983. Trés anos mais tarde casa em segundas nupcias com Joaquina Leitdo que vem a

falecer em 2007.
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Depois de 2003, profundamente abalado com o assalto ao estddio e sem as suas
preciosas ferramentas de trabalho, Oliveira passou a aceitar apenas encomendas de impressoes
de fotografias de paisagem e de Portim&o que fizera ao longo dos anos 50-60. Os trabalhos
foram sendo realizados pelo seu amigo de confianca Vitor Tempera®’,

Oliveira assume-se como o primeiro critico dos seus trabalhos e entre milhares de
negativos e tantas outras provas de contacto escolhne menos de uma centena de fotografias

para vender e autorizar a exibicdo em exposicoes publicas.

Quando fotografava fora do estudio, nas suas deambulacdes pela cidade, Oliveira ndo se
sentia especialmente atraido pelo elemento humano; libertava-se das poses rigidas candnicas
do retrato de estudio e dos casamentos e batizados. Podemos admitir que as escolhas dos seus
motivos serviriam para concretizar uma certa pulsao artistica, ou realizar aquilo que ndo podia
fazer profissionalmente. N&o se detetam nas suas tomadas de vista confrontos dos olhares, ndo
enquadra em close-up a aspereza das maos ou dos rostos sulcados pela forca do trabalho das

classes desfavorecidas.

O fotdgrafo conhecido de todos, respeitado pela sua ética, admirado pela sua elegancia e
educacdo, passa entdo a ser um testemunho invisivel do acontecimento oficial, do
enquadramento turistico, da natureza deslumbrante. E atraido sobretudo por aspetos de uma
cidade para a qual advinha grandes transformac@es urbanisticas que a vao transfigurar,

nalguns casos, irremediavelmente.

1.2. O Museu de Portimao

O Museu de Portimao assume-se como um observatério permanente e uma estrutura
de mediacdo cultural para investigar, conservar, interpretar, divulgar e valorizar os
testemunhos materiais e imateriais mais relevantes da historia, do patriménio, do territério, da

memoria e identidade da comunidade local e regional, na sua intera¢cdo com o mundo.

O seu programa museoldgico assenta em quatro grandes objetivos:

1. Reabilitar o patriménio industrial e cultural;

2. Valorizar a relagéo cidade — rio;

2" \/itor Tempera é o proprietario da FotoTempera, um moderno esttdio fotografico na rua Porta da Serra, n.° 30-
A, em Portimdo. Surge com o advento do digital e mantém um negécio de familia iniciado por seu pai, Romeu
Tempera, em 1964, na mesma rua.
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3. Interpretar e reforcar a evolucéo historica, territorial e social da comunidade;
4. Potenciar a formacdo de novos publicos, desenvolvendo uma oferta cultural de
qualidade.

A histéria de Portimdo encontra-se profundamente interligada com 0s recursos
naturais da matriz mediterranica do seu territorio e com a forte relacdo fluvial e maritima.
Neste contexto, surgem desde a antiguidade, os processos de transformacdo e conservacéo
pelo sal da riqueza piscicola das suas aguas e mais tarde, no século XX, uma importante

industria piscatdria e conserveira que ocupou as margens do Arade.

Em 1996, a necessidade de preservar toda esta relacdo historica motivou a aquisicao,
pelo Municipio de Portimdo, da antiga fabrica de conservas de peixe “Sdo Francisco”,
localizada na frente ribeirinha da cidade. E desse renovado edificio fabril, datado dos finais do
séc. XIX, que surge a 17 de Maio de 2008 o Museu de Portiméo, pélo de difusdo cultural e
espaco de descoberta das origens e da evolucdo da comunidade, do seu territorio e dos aspetos

mais marcantes da sua historia industrial e maritima.

A sua exposicdo de referéncia “Portimao, Territorio e Identidade”, representa uma
sintese historica do percurso socioeconomico e cultural das populaces que aqui viveram e
marcaram a singularidade da sua identidade e territério.”®

E um dos museus portugueses mais premiados, a nivel nacional e internacional, tendo-
Ihe sido atribuidos, desde a sua abertura em 2008, 0s seguintes prémios:

e Mengdo Honrosa na categoria “Melhor Museu Portugués”, pela Associagdo
Portuguesa de Museologia, em 2008;

e Menc¢do Honrosa do “Turismo de Portugal”, na categoria “Novo Evento Publico”, em
2009;

e Prémio “Museu Conselho da Europa 20107, atribuido pelo Conselho da Europa;

e Prémio “DASA — Mundo do Trabalho 20117, primeira edi¢do deste prémio atribuido
na cidade de Dortmund, na Alemanha.

e Prémio "Arara de prata - Jovens talentos"”, pelo filme "A conversa com Manuel

Teixeira Gomes", no Festival Tour Film Brazil 2011

No Regulamento Interno do Museu de Portim&o, habilitado pela Lei n°® 47/2004, de 19 de

Agosto, pode ler-se o seguinte (sublinhado nosso):

%8 http://www.museudeportimao. pt/pt/menu/40/da-fabrica-ao-museu.aspx.
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Artigo 10°
Objectivos

Os objectivos do Museu de Portimdo enquadram-se na sua misséo e vocagao e definem-se enquanto
Museu de Sociedade, Identidade e Territorio.

1 -Museu de Sociedade

a) Interpretar a complexidade social e histdrica dos periodos mais significativos da histdria local, no
tempo e no espago.

b) Estimular a inclusdo, formacdo e participacdo das populacdes na recuperacdo, proteccdo e

valorizacdo do seu patriménio cultural e natural.

c) Inserir a comunidade residente e visitante e os puablicos do Museu, nos contextos culturais e
historicos locais e globais, como elementos da sua transformacgao e tendo em vista uma integracéo e

accgao conscientes, na sociedade e no seu desenvolvimento.

d) Desenvolver um pélo cultural e um centro de servicos, de recursos técnicos e humanos, visando a

criatividade, o debate, a investigacdo, a formacdo, a educacdo e a animacdo, aberto a diversidade e

contemporaneidade de projectos, iniciativas e autores.

2 -Museu de Identidade

a)- Investigar, incorporar, inventariar, conservar, interpretar, expor, divulgar e valorizar, os
testemunhos materiais e imateriais mais significativos na construcdo da memdria e identidade colectiva

das comunidades, na area de influéncia do Museu, de forma sistematica e permanente.

b)- Construir um pélo de investigacdo e estudos, indutor de abordagens interdisciplinares relativa a

historia e ao patrimonial cultural e natural, estimulando sua divulgacéo e conhecimento.

c)- Potenciar através do Centro de Documentacao/Arquivo Histdrico, o interesse pelo estudo cientifico
e técnico, dos bens culturais a partir das cronologias especificas e das tematicas locais e regionais,

servindo as comunidades educativas e formadoras.

Artigo 37°

Difuséo de acervos

1- Publicagdes — objectivos

A actividade editorial do museu visa a publicacdo de trabalhos que contribuam para o melhor
conhecimento sobre a realidade social e histdrico-cultural do Municipio.

2- O Museu define e executa um plano de edi¢bes de suporte as actividades desenvolvidas,

nomeadamente no que respeita as exposicdes, actividades educativas e de divulgagdo dos acervos.
Os tipos de publicagfes a produzir pelo Museu sdo os seguintes:

a)- Catélogos de exposicdes;

b)- Folhetos;

c)- Jornais pedagdgicos e de exposicoes;

d)- Cartazes;
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e)- Brochuras

f)- Flyers;

g)- Convites;

h)- Fichas de exploracao pedagdgica;

i)- Estudos, artigos, monografias, teses ou outros trabalhos de interesse;

j)- Revista semestral de ambito museoldgico e patrimonial e folha informativa electrdnica.

Ora, foi com base numa boa parte, por nés sublinhada, do articulado do Regulamento
Interno do Museu de Portimdo que encontramos a justificagdo objetiva e em parte

motivacional que pudesse conduzir a um trabalho académico desta natureza.

1.3. A “Colegéo Francisco Oliveira”

No ano de 2009, a Camara Municipal de Portimdo adquiriu uma consideravel parte do
espélio fotogréafico de Francisco Oliveira®, numa légica de interesse publico e fazendo
cumprir uma das missdes do Museu de Portimdo conduzidas pelo seu Diretor, Dr. José

Gameiro®:

a)- Investigar, incorporar, inventariar, conservar, interpretar, expor, divulgar e valorizar,

os testemunhos materiais e imateriais mais significativos na construcdo da memdria e

identidade colectiva das comunidades, na area de influéncia do Museu, de forma
sistematica e permanente.

Para 0 sucesso da aquisicdo contribuiram a ndo existéncia de descendentes diretos e a

generosidade e inteligéncia do proprio Francisco Oliveira e dos seus sobrinhos Jorge de Lagos

e Jodo de Lagos.

De acordo com os dados fornecidos pela antropdloga Ana Ramos, técnica do Museu, a
colecdo Francisco Oliveira é constituida por cerca de 29.000 negativos®. Este vasto conjunto
encontra-se no Museu de Portimdo em fase de conservacao, restauro e esta organizado pelos
seguintes temas: casamentos (1958 a 1981); batizados (1964 a 1976); paisagens e
fotorreportagem (1945 a 1978); retratos (1950 a 1982); varios (s/d). Fazem igualmente parte

2 vd. Anexo 4.

% pouco tempo antes, parte do espélio de Julio Bernardo ja havia sido adquirido pela CMP com o mesmo
enquadramento museoldgico e por valores pecuniérios idénticos, de acordo com as declara¢des de Oliveira.

% vd. Apéndice 4.
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da colecdo equipamentos varios de estddio, tais como projetores, maquinas de impresséo,

secagem e vincagem, maquinas fotogréficas, suportes publicitarios, couvetes, cenérios, etc.

Numa visita programada e noticiada, em janeiro de 2014, acompanhados por Francisco

Oliveira, nosso convidado, foi possivel conhecermos uma parte deste acervo museoldgico
relativo a colecdo de objetos, maquinaria e equipamentos. Nesta sessdo, que constitui

igualmente uma viagem ao passado profissional e uma emocionante folhear do livro das
memorias do fotégrafo, assistimos a explicacfes do mestre, que se mostrou sempre solicito as
nossas davidas. Este momento foi informalmente registado em video e foram fotografadas

algumas pecas isoladas ou junto do préprio Francisco Oliveira.*

Ao longo da nossa pesquisa, estabelecemos algumas conversas informais com o
Diretor do Museu que nos esclareceu sobre todo o processo de aquisi¢do e nos orientou nos
procedimentos e contactos a serem realizados. N&o obstante e procurando documentar o apoio
prestado, consideramos fundamental propor trés perguntas por escrito ao Diretor do Museu,

cujas respostas se transcrevem de seguida.

1.Qual a importancia do espolio de Francisco Oliveira, na posse do Museu?

A colecéo Francisco Oliveira é, por varios motivos, fulcral para o discurso patrimonial que o Museu
de Portimdo desenvolve, pois a partir dela e da recolha imaterial que a acompanha (entrevistas
realizadas a Francisco Oliveira) é possivel comporem-se varias narrativas relevantes para a historia
e identidades locais.

Por um lado, pode ser encarada como uma cole¢do sobre o fotégrafo, com base na sua fotografia. Isto
porque nos remete para o oficio e para algumas das vivéncias dos fotégrafos profissionais na época
em Portiméo, onde sobressaem inclusivamente os mestres de F. Oliveira (alguns dos mais antigos
fotografos locais, como o “Dias fotégrafo” (retratista) e o Luis Urbano dos Santos (paisagista). Ainda
nesta perspectiva, esta colec¢ao revela-nos também o percurso evolutivo, desde o inicio do século XX,

da fotografia de estudio e exterior, quer a nivel tecnoldgico, de estilo e técnica.

Por outro lado, a colecd@o de Francisco Oliveira abrange um consideravel periodo temporal, o que
possibilita através dela uma leitura histérico evolutiva dos usos e costumes da comunidade, das
paisagens naturais e arquitetonicas locais. A evolucdo da fotografia de estudio revela a progressiva
transformacéo, ndo apenas no tipo de fotografia tirada nos batizados e outras celebragdes, mas dos
proprios rituais associados as mesmas. As proprias fotografias retrato, ou passe, também sofrem

alteracOes de estilo, a acompanharem as transformacgdes que o tempo ditou na imagem das pessoas,

32v/d. Anexo 5.
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podendo fazer-se uma andlise do que do que essas transformaces nos traduzem em termos

socioculturais e econdémicos.

No que diz respeito as fotografias de exterior, estas eram realizadas quer a titulo profissional
(acompanhando, por exemplo, eventos oficiais e outros (casamentos, e.g.) para 0s quais era
contratado, quer a titulo pessoal, fazendo a fotografia que gostava e experimentando diferentes tipos
de técnica. Estas fotografias revelam a par e par elementos importantes quer da evolucdo da
fotografia, através das diferentes técnicas que explorava, quer da evolugdo arquitetonica, paisagistica
e humana da cidade, colocando Francisco Oliveira a par de fotografos locais de grande interesse

como o Julio Bernardo.
2. Em que fase se encontra o tratamento do acervo?

O acervo, constituido por alguns positivos, mas a sua maioria por negativos, encontra-se identificado
através de um pré-inventario, trabalho que foi realizado pelo préprio Sr. Francisco Oliveira com
acompanhamento de uma técnica do Museu. Existe por isso uma listagem discriminativa e datada dos
varios materiais que o mesmo depositou nesta instituicdo. No entanto, esses materiais pela sua
guantidade e diversidade estdo a sofrer uma operacdo de acondicionamento em bolsas préprias

de poliéster.

No que respeita a conservacao e restauro, foi realizada uma primeira limpeza aos documentos, bem
como um diagnostico do seu estado de conservagdo e tratamento necessario. Existem materiais em
bom e razoavel estado de conservacéo, sendo que alguns dos negativos mais antigos se encontram em

mau estado. Futuramente e para consulta publica esta prevista a digitalizacao faseada do espdlio.
3. Que hipoteses de investigacdo considera de maior interesse, do ponto de vista museolégico?

Esta questdo encontra-se, a meu ver, diretamente relacionada com a primeira. Posso, no entanto,
acrescentar que julgo que seria um trabalho de grande interesse proceder-se a uma caracteriza¢do da
fotografia realizada por Francisco Oliveira, percebendo se seria ou ndo passivel de ser inserida numa
época especifica. Ou seja, se o tipo de fotografia (tecnicamente falando, maior contraste entre os
pretos e brancos, a incidéncia de luz, etc.) que se tira pode remeter para marcos temporais, historicos,
politicos, modais e sociais tendo em atengdo, o0 contraponto com as novas técnicas fotogréficas e as

novas paisagens naturais e culturais que a cidade de Portimao alberga.

Neste interessante depoimento é facil reconhecer o interesse para a investigacdo e a
relevancia da divulgacdo da obra fotografica de Francisco Oliveira, colocando o Museu de
Portim&o numa situagdo privilegiada quanto ao valor das cole¢Ges adquiridas. Confirma mais
uma vez a Vvisdo integrada e abrangente que a sua missdo tem levado a cabo, desde a sua

criacdo, justificando plenamente os prémios que lhe foram atribuidos.
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1.4. A pagina de Internet do Museu de Portimao

A presenca institucional digital do Museu de Portiméo® é assegurada diretamente por
colaboradores técnicos do museu que conceberam e fazem as atualizagdes da pagina web,
criada em 2012 e alojada nos servidores da VisualForma®*. Trata-se de um website com
navegacdo a partir de uma barra de menus horizontal (Exposi¢do, Museu, Centro de
Documentacdo, Servicos, Oficina Educativa, Visitar e Contactos) e submenus do tipo
dropdown. Na homepage apresenta um slideshow com seis fotografias sobre as varias sec¢gdes
do museu e particularidades ilustradoras da sua missdéo como museu de territério, da memoria
e identidade da comunidade local e regional, na sua interagdo com o mundo. No lado direito
apresenta uma “Agenda” e em baixo trés destaques designados por “Alcalar, Visita Virtual e
Oficina Educativa”. Possui ainda um pesquisa interna e ligacéo as redes sociais (Facebook e

Youtube). Todas as paginas oferecem a possibilidade de serem partilhadas e impressas.*

No que diz respeito a conteidos sobre as suas colecGes, notamos a auséncia de qualquer
referéncia ao espélio Francisco Oliveira. A Unica referéncia encontrada diz respeito a uma
sintese biografica do fotografo a propdsito da grande exposicéo de 2011-2012 “Uma cidade 2

Fotografos”, organizada pelo proprio Museu, com assinalavel éxito.

Compreendemos que esta lacuna se deve naturalmente ao facto de ainda ndo se
encontrar concluida a fase de conservacao, restauro e catalogacéo de todo o espélio, como nos
foi explicado pelo préprio diretor cientifico. Todavia, encontramos aqui uma janela de

oportunidade que pode dar mais sentido ao nosso modesto contributo.

% vd. http://www.museudeportimao.pt/
 \vd. http://www.visualforma.pt/default.aspx
% vd. Anexo 7.
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CAPITULO 2

Website Francisco Oliveira
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2.1. Uma pagina na Internet

A escolha de solucdes informéticas para a criagdo de um website sobre Francisco
Oliveira ndo se mostrou & partida simples e imediata. Dos mais populares CMS*®,
conhecemos, por experiéncia de trabalho constante na administracdo e producdo de contetdos
na pagina de Internet do Agrupamento de Escola Poeta Anténio Aleixo®’, o Joomla!*® Esta
plataforma apresenta-se como um sistema de gestdo de contetdo demasiado complexo e com
requisitos de administracdo backoffice que nos retirariam algum controlo sobre a sua

operacionalidade.

Para as necessidades de um website estatico, onde ndo seria a partida necessaria a
administracdo e gestdo de utilizadores de varios niveis e que pudesse na mesma medida
utilizar os recursos do HTML5* o Joomla! apresentava-se como uma possibilidade pouco

adequada.

Como alternativa comprovada a tecnologia Flash da Adobe, ou seja construcdo de
websites baseados fundamentalmente em linguagem HTMLJ5, encontrdmos no mercado duas
propostas de desenvolvimento de sites bastante interessantes e com enorme popularidade

neste segmento de produtos: o WordPress e 0 Wix.

O primeiro, € um sistema de sistema de gerenciamento de conteudos para web (CMS)
open source®, voltado principalmente para a criacdo de blogs via web. O segundo é uma

plataforma de construcdo de sites e funciona de maneira diferente de outros sistemas de

% CMS (Content Management System) ou Sistema de Gest&o de Contetido é um aplicativo usado para criar,
editar, gerenciar e publicar contelido na web de forma consistente e organizada.

37 Cf. http://www.aepaa.pt. Somos responsaveis pela gestdo e manutengo deste website desde 2009.

% 0 Joomla! é utilizado para o desenvolvimento de lojas virtuais, blogs, revistas online, portais de contetido,
jornais, catdlogos de produtos/servicos e diversos outros formatos de contetido. Foi criado em 2005 como
resultado da separacdo entre a equipe de desenvolvedores do Mambo e a empresa Miro.

% HTML5 (Hypertext Markup Language, versdo 5) é uma linguagem para estruturacdo e apresentagdo de
conteldo para a World Wide Web e é uma tecnologia chave da Internet originalmente proposto por Opera
Software. Steve Jobs, enquanto CEO da Apple, nas suas "Reflexdes sobre o Adobe Flash", conclui que o
desenvolvimento do HTMLS5 tornaria o Adobe Flash desnecessario, tanto para assistir video ou mesmo exibir
qualquer contetido web. Em consequéncia, em 2011 a Adobe anunciou que iria interromper o desenvolvimento
de Flash para dispositivos mdveis e redirecionar seus esforgos para o desenvolvimento de ferramentas utilizando
HTMLS.

“0 Significa que seus c6digos sdo abertos a toda a gente para usar e modificar. Quaisquer programadores podem
usar WordPress para criar seus proprios temas ou plugins. Este é exatamente uma das principais razdes pelas
quais a comunidade WordPress se tem expandido para mais de 70 milhdes de sites, ou seja, 19% da WWW.

31


http://www.aepaa.pt/

gestdo. Tem componentes e aplicativos que funcionam como parte de um CMS, porém em si

privilegia a componente do web design.

Perante a analise comparativa apresentada no anexo 14, concluimos que a proposta Wix
seria a solucdo mais adequada ao nosso projeto, em virtude de garantir maior flexibilidade e
apoio de helpdesk, ser mais versatil e privilegiar o webdesign.

2.2. Layout e design

A web foi inventada como um meio de comunicacdo para a publicagdo de conteudos.
Publicar em suporte web obedece em linha gerais a publicacdo de conteudos noutro meio
qualquer. Para Gerry McGovern et al. (2002) “O contetdo necessita de ser conciso, bem
escrito, bem organizado, bem apresentado e bem focalizado. Devem seguir-se as convengdes

da web e deve ser o conteudo a privilegiar a originalidade.”*

Para a construcdo de um website sobre o fotdgrafo Francisco Oliveira elegemos as
solugdes online em detrimento de software de edicéo offline. Apds termos testado a hipotese
WordPress, que se mostrou demasiado complexa e excessiva para a as nossas necessidades,
optdmos por uma solucdo Wix pela sua versatilidade do ponto de vista do
programador/construtor de paginas, pela generosa oferta de ferramentas em modalidade
gratuita, rapidez, robustez e pelas possibilidades tecnoldgicas avancadas que apresenta na

versdo paga.*?
A empresa descreve-se desta forma:

Wix é uma empresa de criacdo e edicdo de websites em HTML5 e Flash, reforcada por um
mercado de aplicativos, variadissimos modelos criados por designers conceituados,
hospedagem top-grade e centenas de recursos gratis.

Wix tornou-se a plataforma para milhares de empresas, organizacdes, profissionais e
pessoais em todo o mundo. Com a sua poderosa tecnologia e, ferramentas de codigo livre
user-friendly, a Wix permite iniciar e gerir a sua presenca na web, de acordo com 0s seu
objetivos estratégicos.*

A versdo A do website tem como base um layout desenhado por nés que privilegiava a

*! Gerry McGovern et al. (2002) Como escrever para a web. Vila Nova de Famalicdo: Centro Atlantico, Lda.
2 \v/d. Apéndice 2.
*3 Cf. http://www.wix.com/support/htmlI5/
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navegagdo por topmenu/pulldown menu auxiliada por uma navegacdo secundaria do tipo
breadcrumb*. Os contetidos disponibilizados em cada menu correspondem a informacéo
essencial e pouco aprofundada, para tornarem as péaginas mais convidativas a leitura e

navegacao.

Inicialmente o website assumia-se uma complementaridade do Catélogo/Fotobiografia
que fomos paralelamente desenvolvendo e que espera edicdo em papel até ao final de
Dezembro de 2015.

A opc¢do por um website estatico reside no propdsito de ndao sofrer grandes alteracdes de
conteddo ao longo do tempo a semelhanca dos sites de empresas, onde se pretende
simplesmente ter um espaco na Internet para que 0s clientes o consultem e retirem
informacGes simples, tais como, o que faz a empresa, onde esta sediada, que produtos tem e 0s
seus contactos. Compreendemos naturalmente que os sites dindmicos tém uma grande
vantagem em relacdo aos sites estaticos e ganham bastante mais terreno no que toca ao
posicionamento nas pesquisas do Google, pois tém sempre conteldos novos prontos a ser

indexados.

2.3. Estrutura e navegacao

Trata-se de um website com navegacdo a partir de uma barra de menus horizontal com
0s seguintes topicos: A Intimidade, O Fotdografo, A Cidade, Eventos, Multimédia, O Acervo, ,
Loja e Contactos. Para cada um destes topicos que remetem individualmente para informacao,
abrem-se submenus do tipo pulldown, exceptuando O Acervo, Loja e Contactos. A Intimidade
(Infancia, Escola, Juventude, Memorias) O Fotografo (Fotdgrafo aprendiz, Estddios Oliveira,
Exposicoes e Homenagens), A Cidade (Edificios, Praias, Pescadores, Conserveiras), Eventos
(Inauguracdes, Carnaval, Nevdo, Annalisa, Sta. Catarina), Multimédia (Videos, Slideshow,

Mapa fotografico), O Acervo, Loja e Contactos.

Esta organizacdo decorre da estrutura concebida inicialmente para uma Fotobiografia a
editar em livro, sendo complementada por website. Por vicissitudes varias, nhomeadamente
editoriais, houve necessidade de proceder a redefini¢cdo de objetivos e processos. Assim, como

ja foi explicado anteriormente, e pareceu-nos ser esta a organizacdo e apresentacdo de

“  GUBE, Jacob. “Breadcrumbs In Web Design: Examples And Best Practices”. in:
http://www.smashingmagazine.com/2009/03/17/breadcrumbs-in-web-design-examples-and-best-practices/
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conteidos que melhor garantia a necessaria flexibilidade e usabilidade de um website desta

natureza e com esta finalidade.

Na homepage apresenta uma composicdo de recorte fotografico de Oliveira com
dropshadow e texto autografo. A encimar todas as paginas, um cabecalho contendo uma
fotografia da autoria de Oliveira, virada a sépia e alusiva a atividade piscatdria da cidade,
onde se podem ver cinco pescadores porfiando/remendando as redes na zona ribeirinha de

Portimao.

Do ponto de vista da navegacdo, € de referir que os sites alojados na Wix poder ter um
mapa do site (xml) para ajudar os contetdos a serem reconhecidos pelos motores de busca. O
mapa do site € gerado dinamicamente nos servidores e, por isso, estd sempre atualizado com
as pagina adicionadas, removidas ou modificadas. Para a sua visualizagdo, é necessaria a
existéncia de dominio proprio, 0 que no nosso caso ainda néo é possivel, visto tratar-se de um

projeto.

2.4. Contetidos

Os contetdos disponibilizados no website constituem o resultado de alguns meses de
investigacdo por nos realizada e ja descrita no capitulo 1. Procuramos simplificar os textos e
reduzi-los ao essencial da informacdo recolhida. Os contetidos de natureza biografica foram
confirmados pelo proprio, por familiares e amigos ou comprovados por documentos aos quais
tivemos acesso. Procurdmos separar o percurso biografico da obra fotogréafica que se limitou
as copias autorizadas pelo autor”. Sabemos que apds a digitalizacdo e disponibilizacdo ao
publico da colecdo existente no Museu de Portimdo, o website podera ser enriquecido com

imagens inéditas de grande valor historico.

2.4.1.Loja online

De acordo com uma certa tendéncia em decorar os estabelecimentos comerciais e alguns

espacos publicos de Portimdo com fotografias da autoria de Francisco Oliveira e de Julio

5 vd. Anexo 6.
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Bernardo, parece-nos que agilizar o processo legal de aquisicdo de reproducdes fotogréaficas

das suas obras seria uma proposta pertinente*®.

Na sequéncia de contactos estabelecidos com Francisco Oliveira, Vitor Tempera — atual
impressor dos trabalhos encomendados a partir do catalogo da Foto Oliveira — e a Dire¢do do
Museu de Portimdo, obtive a anuéncia do autor e o entusiasmo dos parceiros no sentido de
permitir futuramente a encomenda online e posterior impressdo em papel, de fotografias,
salvaguardando assim as questdes dos direitos de autor e de propriedade inerentes e
garantindo a aquisicdo de reproducdes fidedignas e autorizadas. Esta matéria requer
naturalmente a celebracdo de contratos e podera ser desenvolvida em tempo oportuno.

Dentro da matéria especifica relativa as lojas online, Ascenséo (2010) explica-nos que o
Comeércio eletronico ou e-Commerce é um conceito aplicavel a qualquer tipo de negocio ou
transacdo comercial que implique a transferéncia de informacgdo através da Internet. Em
virtude ser um dos mais importantes fenémenos da Internet em crescimento porque permite
que os consumidores transacionem bens e servicos eletronicamente sem barreiras de tempo
ou distancia. O comércio eletronico expandiu-se rapidamente nos ultimos anos e prevé-se que
continue expandir-se com a mesma taxa de crescimento ou mesmo que haja uma aceleracéo

do crescimento.*’

Levar a cabo estas transacOes eletronicamente proporciona amplas vantagens
competitivas sobre os metodos tradicionais. Quando devidamente implementado, o0 e-
commerce é mais rapido, mais barato e mais conveniente do que os métodos tradicionais de

transacdo de bens e servigos.

Para tal é necessario o carrinho de compras (ou shopping cart), que se trata de um
sistema informatico usado para permitir que consumidores comprem bens e Servigos,

acompanhar clientes, e integrar todos os aspetos do e-Commerce num sé dispositivo.

A montante deste processo, sera aconselhavel ado¢do de mecanismos de autenticacdo.
Um sistema computacional, cujo acesso € permitido apenas a utilizadores autorizados,
constitui um procedimento que estabelece a identidade do utilizador com algum grau de
confianca (autenticacdo), e s6 entdo concede determinados privilégios de acordo com esta

identidade. O exemplo de controlo de acesso mais comummente adotados em CMS em

6 v/d. Anexo 10.
47 http://www.gestordeconteudos.com/tabid/3850/Default.aspx.
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sistemas é a autenticacdo baseada no conhecimento de Login (nome de utilizador e palavra-
passe) que permite remover caracteres indevidos que sdo utilizados em ataques informaticos;
verificar se as variavel do login estdo preenchidas, ndo permitindo que as variaveis login e
senha estejam em branco. Verifica se o utilizador existe na base de dados e se a senha confere.
Se a senha estiver correta, a aplicacdo lista os privilégios deste e salva as informacfes em
variaveis de sessdo, libertando o acesso e redirecionando para a pagina inicial do sistema. A
Wix disponibiliza uma aplicagdo de login que adotdmos e esta presente em todas as paginas do
website que estamos a desenvolver. Esta autenticacdo permite dois niveis de utilizadores: o de
webmaster do site com privilégios de edicdo, criacdo e gestdo de contetdos e o de simples

utilizador registado exclusivamente para efeitos de e-commerce.

Finalmente, é necessario ativar e instalar os métodos de pagamento online.
Habitualmente, o processo mais simples € criar uma conta comercial em servigos de
pagamento online (gateways de pagamento). O mais popular é o PayPal®®. No site desta
empresa podemos ler o seguinte: PayPal permite que as empresas ou 0s consumidores que
disponham de um endereco de e-mail enviem e recebam pagamentos online de forma segura,
conveniente e econdmica. A rede PayPal baseia-se na infraestrutura financeira de contas
bancérias e cartbes de crédito existente para criar uma solucdo global de pagamento em
tempo real. Oferece um servico especialmente pensado para as pequenas empresas, 0S
vendedores via Internet, os particulares e todos aqueles que considerem insuficientes os
mecanismos de pagamento tradicionais. PayPal também é cada vez mais utilizado noutros
sites de e-commerce para a venda de artigos tais como produtos de eletrénica, servicos de

web design e de viagens, e contetidos digitais®.

N&o sendo a sua principal vocacdo, o website sobre Francisco Oliveira pode tornar-se
uma plataforma de e-commerce e propor uma oferta mais diversificada de produtos de
merchandising, tais como postais ilustrados, roteiros, t-shirts, posters, servico de molduras,
impressdo em pecas decorativas, etc., que possam promover turisticamente a cidade a partir

das obras de um dos seus antigos fotografos.

Para garantir a otimizacdo do processo de compra online, ndo podemos negligenciar a
dimenséo da seguranca das transacdes que potencia a confianca dos clientes. A seguranga dos

dados transmitidos a partir de um site é conseguida através da aquisi¢do de um certificado

“8 payPal Inc. (a empresa-mae de PayPal (Europe) Sarl & Cie, S.C.A), passou a ser propriedade de eBay em
outubro de 2002, e esté localizada na Califérnia, EUA.
*9 https://www.paypal.com/pt/webapps/mpp/about.
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digital SSL *° (Secure Socket Layers). O facto de entrarem num endereco seguro (https) e de
verem o simbolo do cadeado na barra do enderego € determinante para a continuidade ou ndo
da visita. Das varias possibilidade que se apresentam na rede podemos considerar, a titulo
meramente exemplificativo, ja que a plataforma de alojamento Wix que escolhemos ndo
suporta este tipo de protocolos de seguranca, a proposta apresentada pela empresa

PTServidor™ que ronda os 30,00 € com uma encriptagio até 256 bits.

2.4.2. Mapa Fotogréfico

Inspirados na aplicacdo para dispositivos moveis Streetmuseum app®? procurdmos
adaptar as possibilidade oferecidas pela googlemaps™. Assim foi possivel durante um certo
periodo de tempo manter publico um mapa personalizado da cidade de Portimdo com os
locais onde Oliveira realizou algumas das suas fotografias assinalados, acompanhados por
uma miniatura da fotografia e de uma hiperligacdo que remetia para a loja online.
Lamentavelmente, o servico gratuito prestado pela Google foi alterado e o0s mapas
personalizados deixaram de ser publicos, embora mantenha assinalados os locais das tomadas

de vista e 0s comentarios associados®”.

2.4.3. Videos

Os primeiros contactos, na fase da investigacdo e da recolha de dados, com Francisco
Oliveira tiveram lugar no seu estudio fotografico e no café Xanadu, ambos na Rua 5 de
Outubro, em Portiméo, tendo o seu inicio no més de setembro de 2013. N&o querendo alterar
as rotinas do outono-inverno de uma vida, propusemos ao “mestre” encontros diarios nos seus
locais preferidos e dentro das suas capacidades fisicas e animicas. Acompanharam-nos, numa
espécie de tertulia, o amigo Manuel Mendonga, cuja presenca foi assidua, e 0 amigo Jorge de

Lagos, nas suas Vvisitas semanais ao tio fotdgrafo.

Francisco oliveira consentiu que o0s registos das nossas conversas fossem informalmente

gravados em video, e pediu que fossem apagadas ou ndo captadas alguma das “estorias”

%0 \/d. http://www.symantec.com/ssl-certificates/?themeid=verisign-ssl-certificates&inid=vrsn_symc_ssl_Index
L v/d. https://www.ptservidor.pt/certificados-digitais/

*2 https://itunes.apple.com/pt/app/museum-london-streetmuseum/id369684330?mt=8

*3\d. http://maps.google.com/help/terms_maps.html

> Vvd. Anexo 8.
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recordadas, sobretudo aquelas que pudessem melindrar pessoas ainda vivas ou seus familiares.
A confianga conquistada ao longo de dezenas de sesses, proporcionou a captacdo de imagens
noutros locais, tais como miradouro da praia da rocha, Clube Boa Esperanga, a caminho de
casa, no museu de Portimdo, em exposicbes ou mesmo em passeios a Lagos, Lagoa e

Barragem da Bravura (Odiaxere).

A decisdo de incluir algumas destas gravacdes prende-se com o facto de constituirem
um fator de enriquecimento e diversificagdo de contetdos e dados com potencial histérico
para futuros investigadores da historia local ou pequenos contributos para a histéria da
fotografia em Portugal.

No total, foram cerca de trés horas de gravacOes feitas com um aparelho fotogréafico
Canon EOS 550D na sua funcéo video Full-HD. Para a edi¢do das imagens foi utilizado o
software Windows Live Movie Maker. Os clips de video foram exportados para um canal

pessoal®® no Youtube *° e alguns podem ser vistos embutidos no préprio website.

2.5. Usabilidade

A usabilidade® tenta responder a situacdes diretamente relacionadas com a facilidade de
utilizacdo e a qualidade de interacdo do utilizador com um site (Figueiredo, 2004). O mesmo
autor refere que por muito “bonitos” que estejam os sites, se o utilizador ndo conseguir
encontrar aquilo que procura, rapidamente o abandona. Jakob Nielsen, define-a do seguinte
modo: “Usability is a quality attribute that assesses how easy user interfaces are to use. The
word "usability” also refers to methods for improving ease-of-use during the design process
(Nielsen, 2003).

Para Nielsen (1993:26 e 2003) a usabilidade pode ser dividida em cinco diferentes

componentes:

Facil de Aprender: o site deve ser facil de aprender, ou seja, o utilizador deve aprender

a interagir com o produto num curto espaco de tempo.

% https://www.youtube.com/user/caos63

% «Fundado em fevereiro de 2005, o YouTube permite a milhdes de pessoas descobrir, ver e partilhar videos
originais. O YouTube oferece aos utilizadores um férum que permite que as pessoas se liguem, informem e
inspirem outras pessoas em todo o mundo e funciona como uma plataforma de distribuicdo de contetdos
originais para criadores e anunciantes, sejam grandes ou pequenos.” In http://www.youtube.com/yt/about/pt-PT/
3" \vd. http://www.usabilidade.com/
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Eficiente: uma vez que o utilizador tenha aprendido a interagir com o produto, este deve

faze-lo com altos niveis de produtividade.

Féacil de Memorizar: o site deve ser facil de recordar, ou seja, mesmo que o utilizador
passe algum tempo sem utilizar o site, deve ser capaz de utilizad-lo novamente sem grandes

dificuldades e sem despender muito tempo.

Pouco sujeita a erros: a taxa de erros deve ser baixa. Os erros, caso ocorram, devem
ser erros minimos e o utilizador deve ter sempre a possibilidade de recuperar do estado
imediatamente anterior ao erro. Uma aplicacdo ou site onde ocorram muitos erros causam
frustracdo no utilizador. Caso ocorram com muita frequéncia o utilizador rapidamente deixara

de o utilizar.

Agradavel de utilizar: o utilizador deve gostar do site, deve gostar de interagir com ele.
Este deve ser agradavel para que os utilizadores figuem satisfeitos.

Com o objetivo de otimizar o website recorremos a uma ferramenta®® online, disponivel

em http://ux.sapo.pt/checklists/usabilidade/. De acordo com os autores desta instrumento do

tipo Check List “consiste num conjunto de pontos de verificacdo que podem ser feitos (...)
para confirmar que o seu website cumpre estas regras e para garantir que ndo se esquece de
algumas funcionalidades importantes durante o desenvolvimento ou até para fazer uma

avaliacao rapida da usabilidade de um site ja existente”.

2.6. Pesquisa

A ferramenta de pesquisa interna do website que utilizamos designa-se por
InstantSearch — Fast Simon® e constitui uma plug-in desenhada para a plataforma de
desenvolvimento Wix. A sua tecnologia é igualmente utilizada pela amazon.com. Dada a
simplicidade do website optamos por um processo de pesquisa basica®, na sua versdo gratis.
Estando localizada na area do cabecalho do lado direito, esta acessivel a partir de todas as
paginas do site e claramente visivel como sugere McGovern (2002). Permite a insercdo de 20
carateres e a caixa de edi¢do contém o rotulo “Pesquisar”, sendo a agdo iniciada com a tecla

“Enter” ou clicando no botdo com o icone lupa.

%8 \v/d. Apéndice 3.
% http://www.instantsearchplus.com/instantsearchplus-autocomplete-wix/?src=wix_modal
% Mcgovern, G. et al. (2002)- Como escrever para a Web, Lisboa: Centro Atlantico, Lda. p. 85.
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A apresentacdo dos resultados da pesquisa surge no maximo em conjuntos de cinco
ocorréncias, mostrando o titulo do documento, respetivo link, uma amostra de duas linhas

onde consta ocorréncia e os termos encontrados em realce.

2.7. Publico-alvo

Segundo revela um estudo da Marktest®!, o nimero de utilizadores de Internet em
Portugal cresceu dez vezes em 16 anos. A taxa de penetracdo aumentou sempre e, em 2012,
62,8% dos individuos com 15 ou mais anos faziam uso da Internet, 0 que representa um
crescimento de 3,8% relativamente ao ano anterior e de 5,7%, quando comparado com 2010.
No ano de 1997, apenas 6,3% da populacdo nacional considerada no estudo tinha acesso a
Internet, o que representa um crescimento de 56,5% em 16 anos. A taxa de penetracgdo teve
sempre uma evolugéo positiva desde 1997. As camadas mais jovens da sociedade com idades
compreendidas entre 0s 18 e 0s 24 anos (99,2%), os grupos sociais com melhores condigcdes
(99,2%), os estudantes (99,4%) e os quadros medios ou superiores (99%) sdo os agregados
sociodemograficos com taxas mais altas de utilizacdo de Internet na realidade portuguesa. A
penetracdo € mais baixa junto de idosos, mulheres, individuos de classe baixa e domésticas.
A zona do Interior Norte foi a que registou um menor crescimento na utilizacdo de Internet.
Ainda assim, é junto destes grupos que o crescimento mais se sentiu desde 1997, tendo

aumentado 132 vezes em individuos com mais de 64 anos e 136 vezes junto dos inativos.

Os dados do Instituto Nacional de Estatistica® mostram um crescimento médio anual de
13% entre 2002 e 2011. Em 2013 64% dos agregados domésticos tém computador em casa e
58% tém acesso a Internet. A taxa de penetracdo da Internet em Portugal continua a crescer e,
neste momento, 55% dos cidaddos entre 0s 16 e 0s 74 anos, residentes no pais, acedem a
grande rede. Dos que tém Internet a partir de suas casas, 98% dispGem de um acesso em
banda larga. Este foi o indicador que mais evolui comparativamente a 2003, altura em que

apresentava uma distancia consideravel face aos restantes indicadores em analise.

A Internet constitui um meio de comunicacdo de eficAcia comprovada junto de

61 Cf. Bareme Internet, estudo de referéncia sobre a penetragdo da Internet na populacéo portuguesa e sobre
comportamentos dos cibernautas portugueses produzido pela Marktest (edicdo de 2012).
82 http://www.ine.pt/xportal/xmain?xpgid=ine_main&xpid=INE.
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diversos ptblicos, nomeadamente dos chamados nativos digitais®®, assim como um meio de
divulgacédo extremamente importante junto das organizacOes e das institui¢oes.

Assim sendo, a presenca do Museu de Portimdo na Internet, através de um site oficial,
decorre do que se encontra previsto no seu Regulamento no ponto 5 do artigo 37.°:

Considerando a crescente mais—valia da disponibilizacdo dos conteddos museol6gicos
a escala mundial por via electronica, o Museu procurara divulgar e promover todas as
sua actividades e iniciativas na Internet, na pégina da institui¢do, na sua prépria
pagina, no sitio RPM/IPM e/ou noutros congéneres nacionais e internacionais. A
pagina web sera actualizada com regularidade, de forma a motivar a sua consulta por
parte dos utilizadores nacionais e internacionais, operadores turisticos, culturais e
sociais, visando a sua participacdo nas actividades museolOgicas e patrimoniais e

sempre que a programacao de iniciativas o justifique.

De acordo com este ponto, e apds uma analise dos contetidos da pagina web do Museu
de Portimao, concluimos que fazia sentido a criacdo de uma area para a divulgacéo publica da
colecdo Francisco Oliveira e a necessidade de criar condicdes para comercializar impressdes a
partir dos negativos classificados. Por estas razdes, consideramos que o desenvolvimento de
um site que pudesse funcionar como uma extensdo ou complemento do site oficial do Museu
de Portimédo e, porventura pudesse vir a ser repensado para constituir-se como uma parte
integrante, preenchendo essa lacuna no eixo dos seus contetdos para divulgacdo publica da
sua preciosa colecdo, seria 0 melhor meio para atingir varios pablicos tais como estudantes do

ensino superior, investigadores, turistas, visitantes virtuais, colecionadores, etc.

2.8. Acessibilidade

A acessibilidade na web é muito mais do versdes alternativas dos sites em texto para
poderem ser lidas por sistemas de leitura de ecrd para invisuais. E permitir o acesso a
informacdo de forma universal, para todos os utilizadores, independentemente das suas
necessidades especiais. Falamos, portanto, de um ambliope, invisual, de um surdo, de uma
pessoa com paralisia cerebral, ou até mesmo de utilizadores com outro tipo de "deficiéncias"
como por exemplo uma deficiéncia temporaria de um membro fisico superior ou uma

deficiéncia tecnoldgica no proprio equipamento.

6 Cf. Bennett, S. J. & Maton, K. (2010). “Beyond the 'digital natives' debate: towards a more nuanced
understanding of students' technology experiences”. Journal of Computer Assisted Learning, 26.
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Assim, existem um conjunto de Principios de acessibilidade® que devem ser seguidos
para que 0 acesso aos conteldos seja universal e que todos consigam navegar e ler a

informacg&o disponivel:

Principio 1: Percetivel

e Fornecer alternativas em texto para todo o contetdo ndo textual de modo a que o
mesmo possa ser apresentado de outras formas, de acordo com as necessidades dos
utilizadores, como por exemplo: caracteres ampliados, braille, fala, simbolos ou uma
linguagem mais simples.

e Fornecer alternativas para multimédia dindmica ou temporal.

e Criar conteido que possa ser apresentado de diferentes formas (por ex., um esquema
de pagina mais simples) sem perder informacg&o ou estrutura.

e Facilitar aos utilizadores a audicdo e a visao dos conteudos nomeadamente através da
separacao do primeiro plano do plano de fundo.

Principio 2: Operavel

e Fazer com que toda a funcionalidade fique disponivel a partir do teclado.

e Proporcionar aos utilizadores tempo suficiente para lerem e utilizarem o contetdo.

e N4&o criar conteudo de uma forma que se sabe que pode causar convulsdes.

e Fornecer formas de ajudar os utilizadores a navegar, localizar contetdos e determinar
0 local onde estéo.

Principio 3: Compreensivel

e Tornar o conteudo textual legivel e compreensivel.
e Fazer com que as paginas da Web aparecam e funcionem de forma previsivel.
e Ajudar os utilizadores a evitar e a corrigir 0s erros.

Principio 4: Robusto

e Maximizar a compatibilidade com os agentes de utilizador atuais e futuros, incluindo
as tecnologias de apoio.
No website dedicado a Francisco Oliveira ndo podemos garantir uma total acessibilidade
a todos os utilizadores porque ndo pudemos testa-lo com invisuais ou ambliopes, embora as

fotografias sejam sempre acompanhadas de textos informativos cuja leitura

8 Cf. Diretrizes WCAG 2.0 disponiveis em http://www.w3.org/Translations/WCAG20-pt-PT/WCAG20-pt-PT-
20141024.
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2.9. O Direito de Autor®

Na nossa realidade, o Direito de Autor é um direito fundamental consagrado na
Constituicdo da Republica Portuguesa (Artigo 42.°) e que protege as obras ou criaces
intelectuais. E um ramo do Direito Civil que se rege pelas disposicdes do Codigo do Direito
de Autores e dos Direitos Conexos (CDADC), publicado pelo Decreto-Lei n® 63/85, de 14 de
Marc¢o, com as alteracGes introduzidas pelas Leis n® 45/85 de 17 de Setembro, 114/91 de 3 de
Setembro, pelos Decretos-lei n® 332/97 e 334/97 de 27 de Novembro e pelas Leis n° 50/2004
de 24 de Agosto, 24/2006 de 20 de Junho e ainda 16/2008 de 1 de Abril.

O Direito de Autor constitui, assim, um conjunto de direitos que tém como objetivo
proteger o autor, responsavel intelectual pela criagdo de uma obra. Ao autor garante-se uma
série de direitos incluindo o da exclusividade do ganho econdmico que a utilizacdo das suas
obras venha a permitir. As obras estdo abrangidas pelo direito de autor durante a vida e até 70
anos apos a sua morte. A partir dessa data, as obras literarias e artisticas pertencem ao
dominio publico (Artigo 31 do CDADC). Na Unido Europeia, o Direito de Autor €
reconhecido por todos os paises, assim como pelos paises subscritores da Convencao de Berna

e nos paises membros do Tratado OMPI (Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual).

2.9.1. Direitos morais

Independentemente dos direitos de caracter patrimonial e ainda que os tenha alienado
ou onerado, o autor goza durante toda a vida do direito de reivindicar a paternidade da obra e
de assegurar a genuinidade e integridade desta, opondo-se a sua destruicdo, a toda e qualquer
mutilacdo, deformacdo ou outra modificacdo da mesma e, de um modo geral, a todo e
qualguer ato que a desvirtue e possa afetar a honra e reputacdo do autor. (Artigo 56.°
CDADC). Trata-se de um direito inaliendvel e que se perpetua, apés a morte do autor. Ao
contrario dos direitos patrimoniais, ele é imprescritivel e quando a obra cair no dominio
publico, passara a ser garantido pelo Estado (Artigo 57.°, n.% 1 e 2 CDADC). E punido com

pena de prisdo até trés anos e multa de cento e cinquenta a duzentos e cinquenta dias, de

% Esta parte do relatério foi extraida de um trabalho académico apresentado por nés na parte curricular deste
mestrado, no &mbito da disciplina de Legislacdo e Etica na Atividade Editorial.
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acordo com a gravidade da infracdo, quem se arrogar a paternidade de uma obra ou prestagdo
que sabe ndo Ihe pertencer ou quem atentar contra a genuinidade ou integridade da obra ou
prestacdo, praticando ato que a desvirtue e possa afetar a honra ou reputacdo do autor ou do
artista. (Artigo 197.° CDADC).

2.9.2. Direitos patrimoniais

Segundo o Artigo 67.°do CDADC “O autor tem, em exclusivo, o direito de fruir e
utilizar a obra, no todo ou em parte, no que se compreendem nomeadamente, as faculdades de
a divulgar, publicar e explorar economicamente por qualquer forma, direta ou indiretamente,
nos limites da lei. A garantia das vantagens patrimoniais resultantes dessa exploracédo
constitui, do ponto de vista econdmico, o objeto fundamental da protecao legal”. As principais
formas de utilizacéo e de exploragdo econdmica das obras sdo enunciadas no Artigo 68.°, n.° 2
e sdo reguladas especificamente nos Artigos 83.° a 175.°: edicdo; representacdo cénica;
recitacao e execucdo; obras cinematograficas; fixacao fonografica e videografica; radiodifusao
e outros processos destinados a reproducdo dos sinais, dos sons e das imagens; criacdo de

artes plasticas, gréaficas e aplicadas; obra fotografica; tradugéo e outras transformagdes; jornais

e outras publicacbes periddicas. Compete em exclusivo ao titular do direito de autor a
faculdade de escolher livremente os processos e as condicOes de utilizacdo e exploracdo da
obra, sendo as diversas formas de utilizacdo independentes umas das outras (Artigo 68°, n° 3 e
4). Quanto ao conteddo dos direitos patrimoniais, temos o direito de autorizar a fixacédo
material da obra, por qualquer processo que permita comunica-la ao pablico de forma indireta
e de multiplicar e distribuir os exemplares (suportes) em que a obra esta incorporada e o
direito de autorizar a comunicacdo da obra ao publico de forma direta, ainda que recorrendo a
gravacdes dessas obras. Considera-se ainda o direito de sequéncia (Artigo 54.°), que garante

aos autores de determinadas obras de arte (arte grafica ou pléstica, tal como quadros,

colagens, pinturas, desenhos, serigrafias, qravuras, estampas, litografias, esculturas,

tapecarias, ceramicas, vidros e fotografias) uma participacdo sobre o preco obtido, livre de

impostos, pela venda dessa obra, realizada mediante a intervencdo de agente que atue

profissional e estavelmente no mercado de arte, apos a sua alienacgdo inicial pelo criador.

2.9.3. Obras protegidas
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Na definicdo de obra a proteger pela Lei n.° 16/2008 de 1 de Abril (CDADC)
consideram -se no Artigo 1.° as obras como “criagdes intelectuais do dominio literario,
cientifico e artistico, por qualquer modo exteriorizadas, que, como tais, sdo protegidas nos
termos deste Cddigo, incluindo-se nessa protecdo os direitos dos respetivos autores.” A lei
exclui, portanto, as ideias, 0s processos, 0s sistemas, 0s métodos operacionais, 0s conceitos,
0s principios ou as descobertas. Em suma, protege-se a forma dada a ideia. As mesmas ideias,
temas, motivos podendo ser livremente aproveitadas por outros séo tratados singularmente por
cada autor que, projetando nesse labor a sua personalidade, confere a obra criada

“individualidade propria”, ndo constituindo contrafagao. (Artigo 196).

Consideram- se obras originais (Artigo 2.° CDADC): “as criagdes intelectuais do
dominio literario, cientifico e artistico, quaisquer que sejam o género, a forma de expresséo, o
mérito, 0 modo de comunicacéo e o objetivo, compreendem nomeadamente:

a) Livros, folhetos, revistas, jornais e outros escritos;

b) Conferéncias, licbes, alocucbes e sermdes;

c) Obras dramaticas e dramatico -musicais € a sua encenagao;

d) Obras coreograficas e pantomimas, cuja expressdo se fixa por escrito ou por qualquer outra forma;
e) ComposicBes musicais, com ou sem palavras;

f) Obras cinematogréaficas, televisivas, fonograficas, videograficas e radiofonicas;

g) Obras de desenho, tapecaria, pintura, escultura, cerdmica, azulejo, gravura, litografia e arquitetura;
h) Obras fotograficas ou produzidas por quaisquer processos andlogos aos da fotografia;

i) Obras de artes aplicadas, desenhos ou modelos industriais e obras de design que constituam criacao
artistica, independentemente da protecao relativa a propriedade industrial;

J) lNustraces e cartas geograficas;

1) Projetos, esbocos e obras plasticas respeitantes a arquitetura, ao urbanismo, a geografia ou as outras
ciéncias;

m) Lemas ou divisas, ainda que de caracter publicitario, se se revestirem de originalidade;

n) Parddias e outras composicdes literarias ou musicais, ainda que inspiradas num tema ou motivo de
outra obra.

S&o obras equiparadas a originais:

a) As tradugdes, arranjos, instrumentacdes, dramatizagdes, cinematizagdes e outras transformagdes de
qualquer obra, ainda que esta ndo seja objeto de protecao;

b) Os sumarios e as compilacfes de obras protegidas ou ndo, tais como seletas, enciclopédias e
antologias que, pela escolha ou disposicao das matérias, constituam criagdes intelectuais;

c) As compilagdes sistematicas ou anotadas de textos de convengdes, de leis, de regulamentos e de
relatérios ou de decisdes administrativas, judiciais ou de quaisquer 6rgdos ou autoridades do Estado ou
da Administrag&o.

As pecas de software (programas informaticos), embora ndo constem na lista anterior,
consideram-se obra protegida, de acordo com a Diretiva Comunitaria 91/250, transposta para
o direito portugués pelo D.L. n.° 252/ 94, de 20 de Outubro. Assim sendo a originalidade é

critério de protecdo e ndo de classificacdo de obras protegidas.
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Decorridos os prazos de protecdo de 70 anos a obra cai no dominio publico (Artigo
38.°), assim como ‘“cai no dominio publico a obra que ndo for licitamente publicada ou
divulgada no prazo de 70 anos a contar da sua cria¢do, quando esse prazo ndo seja calculado a
partir da morte do autor. Nao obstante, “quem fizer publicar ou divulgar licitamente, apds a
caducidade do direito de autor, uma obra inédita beneficia durante 25 anos a contar da
publicacdo ou divulgacdo de protecdo equivalente a resultante dos direitos patrimoniais do
autor as publicacdes criticas e cientificas de obras caidas no dominio publico beneficiam de

protecdo durante 25 anos a contar da primeira publicagdo licita”. (Artigo 39.°).
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CAPITULO 3

Avaliacéo e Publicacéo
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3.1. Avaliagéo do website

No ambito da avaliacdo programada durante a construcdo do website Francisco Oliveira,
decidimos, apds ponderacdo entre as varias sugestdes propostas pelo nosso orientador, utilizar
a ferramenta WAMMI - Web local Analysis and Inventory of Measure (University College
Cork, Ireland)®. Trata-se de uma ferramenta de avaliacio de websites, baseada em
questionarios online que medem a apreciacdo subjetiva dos utilizadores, a usabilidade e a
interatividade. Possui uma base de dados internacional, resultante de um grande nimero de

paginas ja testadas.

De acordo com a sua proveniéncia e sendo disponibilizado gratuitamente para fins
académicos na versdo 2.5 em varias linguas (apds o preenchimento de um formulario online),
constitui, portanto, um instrumento cientificamente credivel e suficientemente simplificado
para aplicar e conseguir a colaboracdo de utilizadores experimentados e ligados a educacéo
nas areas das Artes e da Informatica, para a avaliagdo do website.

3.2. Questionario de Avaliacdo WAMMI®’

Foram selecionados treze respondentes/avaliadores entre o pessoal docente da Escola
Secundaria Poeta Anténio Aleixo, em Portimdo, dos grupos de recrutamento de Artes e
Informatica, a quem foi pedido que ao longo de uma semana “navegassem” em todo o
website, testassem a usabilidade, apreciassem o design, a robustez, a seguranca, de acordo
com os seus conhecimentos e possibilidades. Dos treze selecionados, responderam oito ao

solicitado.

3.2.1. Andlise dos resultados

O relatério gerado pelo WAMMI, que pode ser observado no anexo 20, permite-nos
verificar que neste primeiro grafico de resultados que mostra os valores médios obtidos nas
escalas: Atratividade, controlabilidade , Eficiéncia, Helpfulness (Utilidade?) e
Apreensibilidade. O indice Global de Usabilidade (GUS ) é um composto ponderado, de

declaracdes de cada um dos cinco escalas.

% http://research.microsoft.com/en-us/um/people/marycz/hfweb98/kirakowski
®7V/d. Anexo 14.
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Escalas WAMMI
a) Atratividade
Valor médio obtido: 57.4.

“O site é atraente e visualmente agradavel, e também oferece muito do interesse directo

para os respondentes, quer se trate de funcionalidade ou informacoes.”
b) Controlabilidade
Pontuacdo obtida 57.4.

“Se um site pontua bem no Controlabilidade entrevistados provavelmente sentem que
podem navegar com facilidade e fazer as coisas que eles querem fazer. Pobre normalmente
significa um site mal organizado que perturba a forma como eles normalmente esperar para

fazer as coisas.”
c) Eficiéncia
Valor médio obtido: 57.4.

“Quando inquiridos dar uma boa classificacdo Eficiéncia eles sentem que podem
rapidamente localizar e fazer o que é de interesse para eles de uma forma eficaz e econémica.
Eles sentem que o site responde (possivelmente, carregar as paginas) a uma velocidade

razoavel.”
d) Helpfulness
Valor médio obtido: 66.6.

“Um site que é rico em Helpfulness corresponde com as expectativas dos entrevistados
sobre o seu contetudo e estrutura. A baixa pontuacdo neste parametro pode ser enganadora

sobre seu layout e contedo.”
e) Apreensibilidade
Valor médio obtido: 66.1.

“Quando Apreensibilidade ¢ alta, os entrevistados sentem que sdo capazes de comecar a

usar o site com o minimo de apresentac6es. Tudo é facil de entender desde o inicio. Quando
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Apreensibilidade é baixa, os inquiridos consideram que o site pode estar usando conceitos ou

a terminologia que nédo estdo familiarizados. S&o necessarias mais explicacoes.”
f) Indice de Usabilidade global (GUS)
Valor medio obtido: 62.1.

“Usabilidade global centrada em torno dos conceitos de que um site deve tornar mais
facil para os entrevistados para aceder ao que eles precisam ou querem a partir do site, que
existe um nivel bom, compreensivel da organizacdo, e que o site "fala a lingua entrevistados 'e

cumpre 0 seu expectativas.”

Resposta Abertas

Questao 1 - Que parte deste site vocé acha mais interessante ou Gtil?

Respondente Repostas
1 o arquivo fotografico da cidade.
2 Eu pessoalmente interessei-me por tudo, pois quando gostamos de fotografia o0 nosso

interesse por conhecer alguém ligado ao assunto é maior.

3 Os textos com a histéria do fotdgrafo acompanhados pelas fotos respetivas
4 O acervo e dados histéricos.
5 Acho que é muito interessante todo o separador sobre a cidade de Portiméo e o do

fotografo, porque além de explorarem a importancia do trabalho do fotégrafo Oliveira,
apresentam documentos de grande interesse histérico. S&o importantes para a
memoria da cidade, que é do interesse de todos e, sobretudo, uma forma de entregar
mais facilmente essa informagé&o aos jovens.

6 Achei bastante interessante a parte Multimédia.

7 O acervo

8 O conhecimento da histéria da cidade de Portimao através das fotos de Francisco
Oliveira.

Questdo 2 - O que e que acha que é o melhor aspeto deste site e porqué?

Respondentes Respostas
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1 o Visual simples.

2 Gostei da estrutura do site

3 A navegagao facil e bem estruturada ao nivel dos menus e dos breadcrumbs

4 A histéria da cidade em registo fotografico

5 Esteticamente esta muito bonito. Mas o mais importante é a a informacgdo que esta

nele contida e a facilidade de acesso a ela.
6 O facto de utilizar muitas fotografias e elementos multimédia a preto e branco.

7 A informagao prestada porque ajuda a preservar a memdria de alguém que teve um
contributo para Portim&o.

8 A existéncia de uma loja é uma surpresa agradavel. No entanto penso fazer falta
mais informagédo acerca das fotos. Estamos a comprar fotos digitais certo? Ha
possibilidade em papel?

Questao 3 - Acha que falta alguma coisa neste site?

Respondentes Respostas
1 Na compra das fotos falta a dimensdo da mesma ou os varios formatos
disponiveis.
2 Cor
3 Nada que me ocorra de imediato
4 O acervo fotogréfico deverd em maior quantidade. Melhorar a qualidade/resolugao

das imagens no menu a cidade.

5 Duas coisas: quando vou ao separador cidade ver as fotos, gostava de poder
clicar nelas e vé-las em tamanho muito maior. No mapa, acho que também seria
interessante clicar nos marcadores das fotos e, para além da descrigao, ver
também a foto a que esse marcador corresponde.

6 Por mim faria a experiéncia de alterar a cor de fundo do site, para negro e
introduzir mais elementos "retro". A introdugdo de elementos moveis "flash" ou
html|5 também poderia contribuir para um maior chamariz visual...

7 A navegagao tem de ser facilitada. Ter de andar a subir e descer é uma seca em
suportes horizontais. Talvez funcione num tablet mas é muito aborrecido num Pc.
As fotografias a excepgédo do slideshow véem-se muito pequenas. O site é sobre
fotografia, o texto é acessorio quando de trata da obra. No separador intimidade
ou fotografo o tamanho das fotos ja é aceitavel.

8 Talvez uma identificacdo mais rigorosa e individual de cada uma fotos existentes
nas galerias.Refiro-me a data ou a caracteristicas do filme ou maquina fotogréafica



usadas. Isto se possivel, é claro.

Nas questdes abertas, pudemos perceber que existiam aspetos menos conseguidos e que
foi possivel melhorar rapidamente. Outras sugestfes de melhoria de natureza mais técnica so
pouco ou nada exequiveis, na medida em que ndo temos esse conhecimento. Por seu turno, a
questéo da loja online que mereceu algum interesse necessita de um desenvolvimento especial

que Ihe confira maior diversidade e opcOes de escolha do produto a adquirir.

Questdes fechadas

Questao 1 - Como é importante para si o tipo de site que acabou de avaliar?
Global Usability

Escolh NU
scolha Umero de respondentes Score (GUS)

Extremamente

0,
importante 2 (25%) - 76.00
Precisarei dele 4 (50%) _ 65.50
algumas vezes
N&o é muito

0,
importante 2 (25%) - 41.50
Nunca precisarei dele |0 ( 0%) I 0.00

De acordo com os resultados globais desta quase insignificante amostra podemos
concluir que 75% dos utilizadores especiais reconhecem a importancia dos contetudos ainda
gue moderadamente. Consideramos, no entanto, que os resultados mais relevantes obtidos
com esta ferramenta de avaliacdo sdo o valor médio de 66.6. em Helpfulness; de 66.1 em
Apreensibilidade e, finalmente, o indice de Usabilidade global com o valor médio obtido de
62.1.

3.3. Publicacéo online

Face ao exposto e tratando-se de um projeto, pareceu-nos que seria prudente aguardar
pela decisdo do juri, apds a sua apresentacdo e defesa publica na Universidade, para, ndo
apenas disponibilizar o website aos motores de pesquisa na internet, como também proceder

ao registo do dominio e apresentar a proposta a direcdo do Museu de Portimdo. Nesta fase, 0
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acesso € restrito a quem conhece o URL (enderecgo de internet) e serviu sobretudo para testes
de conformidade com os navegadores, dispositivos, sistemas operativos e avaliagdo WAMMI.

A sua visibilidade dependera dos metadata, ou seja, processos de indexacdo a partir de
palavras (tags) para que os motores de pesquisa possam encontrar o website mais facilmente
na grande rede. Para tal, recorreremos ao SEO (Search Engine Optimization)®®, que constitui
um processo para otimizar os resultados das pesquisas. A Wix dispde de todas as ferramentas
e recursos necessarios para a otimizacéo das configuraces do SEO®. Por seu lado, o servico
do Google Analytics sera implementado com o objetivo de monitorizar o trafego do website, 0
que inclui o namero de visitantes, nimero de vezes que a pagina foi vista, de onde os
visitantes vieram, quanto tempo usaram e todo um conjunto de outras funcdes que auxiliam a

produzir relatérios em tempo real e poder ter um maior controlo sobre a gestdo do website.

No atual URL em que pode ser acedida, http://caosorio.wix.com/oliveirafotografo, esta

condicionada por mecanismo visiveis de publicidade e estd limitada as possibilidade
tecnoldgicas e de espaco de armazenamento que a versao de alojamento gratis disponibiliza.
Acreditamos que na préxima fase, se proceda ao registo de dominio e a subscricdo de um
plano de alojamento e-commerce que garante a utilizacdo plena de todos as ferramentas e

aplicacdes digitais contratuais.”

Numa outra estratégia de divulgacdo, marcamos presenca na rede social Facebook™,
com uma pagina dedicada a Francisco Oliveira que se encontra em fase incipiente, isto é, sem
recurso a mecanismo de promocdo e aguarda a semelhanca do website a defesa do presente

relatorio.

% Traduz-se por Otimizagio em Motores de Busca. “A Wix trabalha de acordo com as orientagdes e diretrizes do
Google, Bing e outros motores de busca para criar a relagdo mais efetiva entre o contelido de seu site e o0s
resultados de busca.”

89 Cf. https://www.youtube.com/watch?v=8ruZNOEJoZA

vd. Anexo 11.

" Vd. Anexo 12.
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CONCLUSAO

A partir das imagens fotograficas a que tivemos acesso e das leituras realizadas,
passamos a “compreender” melhor o sorriso de pose (mas triste) da operarias conserveiras, a
forga e a dignidade dos pescadores, as diferengas sociais, a “popularidade” ¢ a propaganda do
Estado Novo nas suas politicas de obras publicas e de ideologia fascista e sobretudo as
profundas transformacdes urbanas da cidade de Portim&o a partir dos anos 60. Imergimos e
construimos mentalmente uma cidade que ndo conhecemos, feita de luz e testemunhos.
“Viajamos” a um tempo de pobreza, de caréncias, de medo e também de alegrias intensas, de
entrega, de solidariedade, de luta e de orgulho “bairrista”. A longa espera por solucbes de
problemas verdadeiros devida esquecimento ou inoperancia por parte dos poderes politicos
nas tomadas de decisdes importantes para as populagdes, nomeadamente a criacdo de um liceu
nacional, as obras do porto ou o sistema de rega, requalificacdo da Praia da Rocha,
abastecimento de energia elétrica, promocao do turismo, entre tantas outras, tiveram por
ventura o efeito de unir os portimonenses e de exacerbar aspiracdes legitimas regionalistas em

pelas quais o Algarve tem lutado ao longo dos anos.

A partir das imagens fotograficas, fomos construindo uma imensa admiracdo pelo
homem. Francisco Oliveira testemunhou e eternizou os momentos mais felizes das vidas dos
outros, comoveu-se com o crescimento da sua cidade nos seus altos e baixos, deambulou
pelos cais de azdfama e desalento, perscrutou os mistérios das rochas, abragou o casario ao
longe e soube como poucos guardar na sua alma de camara clara os positivos de uma vida
imensa. Ao observar atentamente as fotografias de Oliveira, sentimos que possuem o
monocromatismo de uma autenticidade e de uma verdade caleidoscopica. A cidade que
fotografou € silenciosa e o tempo que cristalizou € lento, ao contrario do tempo presente que

também se caracteriza pelo ruido e pela velocidade.

Francisco Oliveira, que tivemos o grande privilégio de conhecer’?, apresentou-se sempre
como um homem discreto, encantador e de esmerada educacdo. Sabemos que ao longo de 80
anos, o0s seus sentidos beberam milhares de imagens, habituaram-se as efusGes dos quimicos,
ouviram o rigor dos tempos cronometrados, filtraram a penumbra e as luzes fortes, vibraram

com a verdade do preto e branco e a intimidade do estudio.

2v/d. Anexo 13.
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Aos 95 anos, espelha no olhar sabio uma nostalgia sem molduras dos anos de ouro de
um Portimao que se metamorfoseou em estranha borboleta. E o ultimo dos da sua geragio o
que o leva muita vezes a sentir-se s6 e sem amigos. Podiamos dizer que é como a oliveira
longeva que vai resistindo a intempérie dos novos tempos e as rugas da mudanga. Por vezes
sente-se no seu olhar e nos sulcos do seu rosto uma tristeza enorme de indignagdo contida.

Percebe-se um abatimento e uma desilusdo com o que foram fazendo a sua cidade.

Nos dias que correm, perto do seu centenario, continua rotineiramente ao entardecer a
abrir ou contemplar a montra do seu estidio desarrumado na antiga Rua da Guarda, onde
serenamente aguarda pelo crepusculo dos dias longos, embalado pelas memorias feitas de

prata e ouro.

Julgamos que este estudo e estas vivéncias expostas ao publico em suporte digital,
através do website e em livro a publicar oportunamente, constituem um pequeno contributo
necessario para a Histéria da imagem fotografica em Portugal, mais particularmente dos
fotografos de estudio no Algarve ao longo do século XX. Julgamos que o nosso contributo
pode acrescentar valor documental ao website do Museu de Portimao e incentivar outros a

realizar trabalhos nesta area.

Estamos conscientes de que ultrapassdmos a linha que circunscrevia a dimensdo
pragmatica e programatica do mestrado em Producéo, Edicdo e Comunicacdo de Contetdos —
Ramo Multimédia. Consideramos que a investigacdo em torno do tema escolhido poderia,
garantidamente, ser melhor tratada no &mbito da Histéria da Arte ou Historia Local. Todavia,
sendo a imagem fotografica uma fortissima motivacéo para o desenvolvimento do projeto, ndo

poderiamos equacionar um projeto na comunicacdo de contetdos que a excluisse.

Na verdade, acrescentamos a um interesse pessoal um conjunto de oportunidades as
quais ndo poderiamos ficar indiferentes: a existéncia viva e lucida de um fotégrafo quase
secular respeitado e conhecido por todos, a existéncia num museu de um acervo constituido

pela sua obra e viver na mesma cidade que adotdmos como nossa também.
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Anexo 1

Homepage do website na sua versdao A
[in: http://caosorio.wix.com/oliveirafotografo]

L e e — Y/ W

> L&)
7%

gy

'Fotografei trés geracdes.

Ainda hoje acontece passar por pessoas que vao acompanhadas pelos seus netos,
dizendo “Olha, foi este senhor que me tirou o retrato quando eu tinha a tua idade”,
o que me orgulha.

No estidio, em retrato, fotografei todas as camadas sociais, proprietarios,
advogados, médicos, industriais, comerciantes e militares.

Acompanbhei a vida de cidade e da regido. Fotografei cerimdnias e casamentos, nas
igrejas dos concelhos de Portimao, Monchique, Lagoa, Silves e Lagos. Sempre a
convite dos noivos ou familiares, e ndo foram poucos, quase um milhar em todas
as camadas sociais.

No campo econdémico e social procurei sempre cumprir com 0s COMPromissos e
deveres, sendo amigo do amigo.

Este & o meu retrato de corpo inteiro.
Como homem e cidadao quem sou eu para me julgar?”

Politica de Privacidade | Declaragdo de Responsabilidade | FAQ | Links

®© 2015. Carlos Osorio . wix.com website editor
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Homepage do website na sua versao B

Anexo 2

[in: http:/caosorio.wix.com/fotografiaoliveira]

M ey

Colegdo Francisco Oliveira

Carlos Osério 2014
©® ADANM KANT / Proudly created with Wix.com

ACERCA

EVENTOS EDIFICIOS

PESSOAS

K Create a WiX site!

PAISAGENS VIDEOS LOJA

Color Hex Hue Saturation Lightness Tags  Url Date
#FFCC00 48 100 50 1 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014
#000000 0 0 0 3 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014
#DFDFDF 0 0 87 1 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014
#1C1D1B 90 4 11 1 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014
#909190 120 0 57 1 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014
#4492BB 201 47 50 1 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014
#FFFFFF 0 0 100 1 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014
#404040 0 0 25 1 http://caosorio.wix.com/fotografiaoliveira May 29 2014
#5B6066 213 6 38 1 http://caosorio.wix.com/fotografiacliveira May 29 2014

Pantone de cores da proposta verséo B
Color ~ Hex Hue Saturation Lightness Url Date
#5B6066 213 6 38 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#C2D9E7 203 44 83 http://museudeportimao.pt};t/... May 28 2014
#223C4B 202 38 21 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#1778AB 201 76 38 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#14587A 200 72 28 http://museudeportimao.pt/pt/.. May 28 2014
#082331 200 72 1 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#F5F5F3 60 9 96 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#CDCDCB 60 2 80 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#878785 60 1 53 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#292117 33 28 13 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#5E5852 30 7 35 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014
#917760 28 20 47 http://museudeportimao.pt/pt/... May 28 2014

Pantone de cores do website oficial do Museu
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ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 (|@#8$%§&.,7:;)

Penultimate

The spirit is willing but the flesh is weak

SCHADENFREUDE

3964 Elm Street and 1370 Rt. 21

The left hand does not know what the right hand is doing.
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The Latin alphabet, owing to
political causes, finally displ
the other national scriptsof I
Asthe alphabet of Rome, it b
the alphabet of Latin Christe
and theliterary alphabet of E
and America. Itisnow, with t
single exception of the Arabi
the only alphabet possessing
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The Latin alphabet, o
to political causes, fin
displacedtheotherna
scripts of Italy. As the
of Rome, it became th
alphabet of Latin Chri
and the literary alpha
of Europe and Americ

ows_____________|
Crete Round Italic AaBbCcDdEeFfGgHhI

ound malic) LEGphs

Crete Round AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkL

Crete 20und Regular] AEGpRs

Fonte tipografica utilizada no website na sua versao B
Fonte: Crete Round

Designer: Veronika Burian

Ano: 2011

Publishers: Google Web Fonts and TypeTogether

“Crete Round ¢ uma fonte serifada que proporciona um toque de suavidade aos textos. Crete Round é mais
independente do original com terminais e serifas modificados para criar duas novas fontes que oferecem uma
aparéncia mais contemporanea e funcional. A altura, baixo contraste e serifas quadradas resistentes revelar-se-a
surpreendentemente eficiente para o uso na web.”"

3 Cf. http://ww.google.com/fonts/specimen/Crete+Round
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Anexo 3

Registo de nascimento de Francisco Oliveira
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Anexo 4

Copia de documento (Declaracdo de Acto Isolado) gentilmente facultado pelo advogado Dr.
Carlos Bicheiro, amigo do mestre Oliveira.

RECIBO

(TRIPLICADO)
DECLARACAO DE ACTO ISOLADO

- Alinea a) do n.° 1 do art.° 2.° do CIVA

-

FRANCISCO DE OLIVEIRA com o n°. de identificagdo fiscal 170212254, residente em Rua
Vicente Vaz das Vacas, n° 30 2° Esq., em Portimdo, declara que recebeu de Municipio de Portimio,
com o n°. de identificagdo fiscal 505309939, residente/com sede em Praga 1° de Maio, em Portimio,
a importancia abaixo discriminada, sujeita as regras de tributagdo do Imposto sobre o Valor
Acrescentado (a), pela realizagio de venda de quadros fotograficos, na qualidade de “acto

isolado”, concluido em Dezembro de 2009.

1 - Importancia 35.000,00 €

2 - IVA (nos termos dos artigos 27.° e 43.° do respectivo c6digo) ..................... 7.000,00 €

3 — Subtotal (1) + (2) 42.000,00 €

4 - IRS - Retengdo na Fonte taxa de 0% 0,00 €

5 - Total a receber (3) - (4) 42.000,00 €
(a) REGIME DE IVA

N - Sujeito a taxa de 20 %.
[] -Isento— Artigo 9.°

Importancia liquida a receber (extenso): Quarenta Dois Mil Euros.

Portimao, 31 de Dezembro de 2009

Assinatura:
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Anexo 5

Publicagdo no Facebook do Museu de Portiméo
[in: https://www.facebook.com/museudeportimao]

Isabel Maria Oliveira
B Kok K kk 04-06-2014
Muito bom, o vosso Museu
Com informacéo pertinente e apresentada de
forma dinamica e apelativa
A exposicdo temporaria ... Ver mais

Gosto - Comentar

Ajuda as pessoas a encontrarem os melhores locais

Escrever critica

ESTA PAGINA GOSTOU
Rede Portuguesa de Mu... & Gosto
- T Restinga il Gosto

—_~
ll.l. European Museum Forum & Gosto

n Museu de Portiméo

CRITICAS >

Carlos Pagina inicial 20+

m Museu de Portimao

mus 22

Conhecer e estudar os antigos fotégrafos Museu de Portimé&o!

O fotégrafo Francisco Oliveira veio até ao Museu, local onde se encontra parte
significativa do seu espélio, prestar alguns esclarecimentos sobre o equipamento
e materiais provenientes do seu antigo estudio. Esta visita surge no decurso da
investigac&o do professor Carlos Osério para a sua tese de mestrado em
“Producéo e Edic&o de Contetidos Multimédia”, na FCSH da Universidade do
Algarve.

gotogéa/[a

O_iveita

N&o gosto - Comentar - Partilhar 132 @ 2 [3 15 partilhas
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Anexo 6

Declaracdo de Francisco Oliveira na qual autoriza a utilizagdo de copias das suas fotografias
no ambito deste Projeto.

DECLARACAO

FRANCISCO OLIVEIRA, com o n.2 de identificagdo fiscal 170212254, residente em Rua
Vaz das Vacas, n.2 30 2.2 Esq., em Portimdo, declara que ndo se opde a livre utilizagdo
e publicagdo de copias de impressdes fotogréficas das quais é autor por Carlos Alberto
Osorio, c.c. n.2 6268024, no dmbito da sua dissertagdo de mestrado da Faculdade de

Ciéncias Humanas e Sociais da Universidade do Algarve.

Portim3o, 18 de dezembro de 2013

s

— <

e
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Anexo 7
Alguns ecrds do Website do Museu de Portiméo
[in: http://www.museuportimao.pt]

OFICINA
EDUCATIVA

Redes Socws @l

Wuseu de Portmio © 2012

A Portimdo_

Homepage da pagina internet oficial do Museu de Portimao

Ll s
if 1 1A T mhia 3\
= ™~

Uma Cidade 2 Fotégrafos

cidade

fotégrafos

Juilio Bernardo + Francisco Oliveira
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Anexo 8

Proposta de fotolocalizagcdo com o auxilio da Googlemapps

Clicando nos locais assinalados sobre o0 mapa de Portimdo podera conhecer melhor a

obra de Francisco Oliveira.

4
pv.254d

= i =\
3 ) 3
g ° @\
& & 30 &
Ny, B &
{ Vale da Horta g
z i
ha "5 -5 X g |u
3 s g
1 v '
= = ? Rua ‘3@ B
Varante s § R gost au | e )
@ D\ &SM
< = Bl %
RS
Ruya &0 5ot 1 4’311,

Castpl_os

©2014 Google -
Dados do mapa ©2014 Google - Termos de Utilizacio

Ver Fotografias de Francisco Oliveira num mapa maior




Anexo 9

Péagina de Facebook dedicada a Francisco Oliveira (criada e gerida por nos).
[in: https://www.facebook.com/oliveirafotografoportimao]

Pagina Atividade Défini¢es Criar um pablico ~ Ajuda ~

NAO LIDAS

1 . 2
R Ol ki .' X o :
rancisco Iv'e":a - - il Vé o teu andncio a...
- e

Cronologia Sobre Fotos Gostos Mais *

PESSOAS > Publicar Foto / Video

. Escreve algo nesta Pagina Francisco Oliveira

Vasco Antonio Guerreiro Carapucinha gosta disto

! jq/ Francisco Oliveira alt a sua foto de capa

Alcanga o teu préximo marca

ii/b 100 Gostos

Promover Pagina

6

2+ Chat (18)
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Anexo 10

Péagina da Loja online

Loja online
Encomende aqui fotografias de Portimao tiradas por Francisco Oliveira nos anos 40, 50 e 60.

O carrinho esta vazio/ sh opping cart is empty

=

Drag the Cart button to the header and linkit to your Cart page >1 cal'to
g Yy g arl U
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Anexo 11
Registo de dominio www.oliveirafotografo.com.

TIWIX

Purchase oliveirafotografo.com Domain - Just Follow the Steps

Public or Private Registration

We accept:
visa @B 2 v

Shield yourself from spam, fraud, and annoying telemarketers with PRIVATE Registration

() Public Registration - Display my address and phone
" number in the public WHOIS directory

Your Name
you@yourdomain.com
1234 Your Strest Address
Your City, ST, 34512
Your Country

Phone: Your Phone

Why am | being asked to make this choice?

How does it work?

Service Term

Billing Information

) .a)

Your Name
our@ourdomain com
c/o Registrar name
Registrar Address
Registrar City

Phone: Registrar Phone

@ secure Shopping

Wix s 100% committed to online safety

@ Private Registration - Do NOT display my address and
= phone number in the public WHOIS directory.

9,90 Sz

Review Domain Contact Information

Planos de alojamento da Wix para www.oliveirafotografo.com

eCommerce Unlimited Combo Connect Domain
Bast for Small Business Entrepreneurs & Freelancers For Personal Use Most Basic
1 17 1 42 25 08
\EB&LBT;JE € Imonth € Imonth € imonth € Imonth
i ' This Plan Displays
Save 35% Save 45% Save 36% Wix Brand Ads.

Yearly %‘ Get $125 Gift Vouchers 'ﬁ‘ Get $125 Gift Vouchers % Get $125 Gift Vouchers

Savings Plans Free Domain Free Domain Free Domain —
L] O
Pay per Month &
Remove Wix Ads v v v b4
Storage 20GB 10GB 3GB 500MB
Bandwidth 10GB UNLIMITED 2GB 1GB
Connect Your Domain v v v v
Shopping Cart v X x x
Add Favicon v v v X
Ne Mabile Ads W v v X
Free Hosting v v Vs Vs
Google Analytics v v
Premium Support v v
Google AdWords Voucher* $75 $75 $75 X
Facebook Ads Voucher* $50 $50 $50 ®
* Yearly Savings Plan only
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Anexo 12
Ecrd de uma publicacdo na pagina do Facebook do Museu de Portimdo a proposito de

uma foto de Francisco Oliveira.

n Museu de Porti Carlos  Pagina inicial 20+

N Museu de Portimao

muey 5 de Julho
. 2014
Uma peca, uma histéria
] 213
A propésito das noites de verdo, partilhamos convosco uma fotografia da Praia da Fundada

Rocha captada por Francisco Oliveira.

; o o o o 2 3 Patrocinado %!
Esta fotografia é de quando foi inaugurada a iluminac&o da falésia, das rochas,

vamos la. Foi feita 2 uma hora da manhé&, mas repare que estas sombras todas Clube Praia da
elas estdo detalhadas. Eu fiz uma experiéncia uma noite, ndo me saiu bem, SD“’":’WQ —

porque a luz que eu tinha (...) iluminava as rochas, umas mais diretas, outras
mais indiretas e as partes mais escuras ficavam-me negras, néo havia
transparéncia. Comecei a estudar, a estudar (...) epa Agosto € o luar mais
luminoso, esse Agosto vai iluminar esta parte. Foi como a fotografia foi feita.”

Reserve e poupe!
Clube Praia da Oura,
Albufeira

VIDEOS >

Tescoma Portugal

Quer ser um Chef na
sua Cozinha? Em
Tescomaonline pt
Encontra Tudo que
Precisal

Gostar da Pagina

Graca Bemardo
gosta desta pagina

CRITICAS >
Gosto - Comentar - Partilhar €293 © 10 [ 39 partilhas

Isabel Maria Oliveira
P Ak 04-06-2014 & José Garrancho, Cidalia Pacheco e 91 outras pessoas Comentarios principais -
. gostam disto

. Escreve um comentario

m Museu de Portimao De facto esta bela foto de Francisco Oliveira terd sido tirada
Tuw @ partir da segunda metade da década de 60, como bem referiram Pedro Jang Costa

e Elisabete Rodrigues. Aos nossos fis pedimos desculpa por esta pequena troca de
iuda as nessnas a melhores lncaj datas

Muito bom, o vosso Museu

Com informacéo pertinente e apresentada de
forma dinamica e apelativa

A exposicéo temporaria . Ver mais

Gosto - Comentar

14 Chat (13)

Ana Maria Gréo colega do meu pai.... o (itimo dos
“déssicos™

6 de Novembro de 2013 35 22:41 - Gosto * ¢ 1
Joao Carlos Fino Figueiras Também cheguei a
tirar umas fotos no Fotdgrafo Gréo ()

6 de Novembro de 2013 s 22:56 * Gosto * &3 1

Ana Maria Grdo
6 de Novembro de 2013 s 23:03 * Gosto *¢3 1

Maria Candeias O sr,Oliveira tirou-me muitas
fotografias. Era um dptimo fotégrafo!
6 de Novembro de 2013 as 23:59 " Gosto * 02

Maria Candeias Bem haja.
7 de Novembro de 2013 as 0:00 * Gosto * &3 1

Maria Joaquim eu conhego muito bem esse senhor
mas como o deixei de o ver pensei que tive-se
morrido gostei de ver que ainda esté vivo

7 de Novembro de 2013 45 0:10 * Gosto * 3 1

M
2
™
&
]

José Jodio Cercas Vicente ¢ atuaimente o sécio
n° 1do Boa Esperanga A.C.P.
7 de Novembro de 201 13:49 " Gosto "&b 1

Armando Vaz DEUS o conserve (MESTRE)!...

9 de Novembro de 2013 &s 18:45 * Gosto * &0 1

W/ Rui Clemente uma enorme Foto | 0 Antes € 0
& depois , ambos bem e de saude !
9 de Novembro de 2013 as 19:19 - Gosto " &3 1

José Casimiro GRANDE SENHOR.

9 de Novembro de 2013 s 19:23  Gosto * 33
Reinaldo E Dolores Bem podem pensar, € o Mestre
dos Mestres em fotografia, que a vida continuo a

sorrir-he.
10 de Novembro de 2013 &s 13:27 - Gosto

Identificar foto Opgbes | Partilhar Enviar Gosto . Escreve ticanmentano,

Ecra de um dos albuns fotograficos do grupo do Facebook “Costumes e Tradigdes de
Portimao” Foto de Jodo Figueiras.
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Anexo 13

Fotos com Francisco Oliveira

Fig. 1 Com Francisco Oliveira (ao
centro) e Manuel Mendonga no café
Xanadu, em Portim&o (2014).

Fig. 2 No Museu de Portimédo (2014)

Fig. 3 No Boa Esperanga (2014)




Anexo 14
Questionario WAMMI

-0 —
= =
=

s
==
=B

e/hfr
uestionn

» o ires/w
Versdo académica mmi/pt

‘i
=l

Agradecemos a sua contribuicdo na avaliacdo do este site. Caso ainda nédo tenha
utilizado este site, por favor volte ao mesmo e preencha este questionario apos ter
utilizado o website.

A informagéo que fornecer serd mantida totalmente confidencial e nenhuma informacéo é
armazenada digitalmente que o identifique como individuo. A sua participagéo néo é
obrigatdria, e pode desistir a qualquer momento.

Por favor insira a sua palavra-chave.

Que parte deste site vocé acha mais interessante ou Util?

i“
|-i||

) - Concordo Discordo
Afirmagdes de 1-10 de 20 totalmente  totalmente
Este site contém muito de interesse para mim. "SI I I G R o
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http://www.ucc.ie/hfrg/questionnaires/wammi/pt/
http://www.ucc.ie/hfrg/questionnaires/wammi/pt/
http://www.wammi.com/

E dificil movimentar-me neste site. 'l ol ol iR &

Encontro rapidamente aquilo que quero neste site. ‘ol ol ol ol &
Este site parece-me légico. ‘ol ol SN N &
Este site necessita de mais explicacdes introdutdrias. ‘ol ol ol il &
As péaginas deste site sdo muito atraentes. 'l ol oI I
Sinto-me em controlo quando uso este site. ‘ol ol ol ol &
Este site é demasiado lento. ‘ST o INE NN QI o
Este site ajuda-me a encontrar aquilo que procuro. ‘ol ol ol ol &
navegar este site e dificil 'olE ol ol N &
Afirmacdes de 11-20 de 20 tco(:gl(;:;(ri](t)e to?;T;eriZ
N&o gosto de usar este site. ‘ol ol ol ol &
Neste site entro facilmente em contacto com quem quero. 'R ol ol ol &
Sinto-me eficiente quando uso este site. ‘ol ol ol ol &
E dificil dizer se este site tem aquilo que quero. ‘ol ol SN N &
E facil usar este site pela primeira vez. 'l ol ol I o
Neste site existem coisas que me incomodam. 'l ol oI I
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E dificil lembrar-me onde estou neste site. ol ol ol ol &

Usar este site é uma perda de tempo. 'olE ol aEE N &
Encontro o que espero quando clico nos elementos deste site. ‘ol T o oI o
E facil entender tudo neste site. 'l oI oI I &

Por favor certifique-se de que assinalou cada um dos items acima e depois siga
para a ultima secc¢éo

Como é importante para si o tipo de site que acabou de avaliar?

Extremamente importante
Precisarei dele algumas vezes

N&o € muito importante

D

Nunca precisarei dele

Como classifica o seu conhecimento da Internet?

Especialista
Bom

Mediano

D

Fraco

O que e que acha que é o melhor aspecto deste site e porqué?

79



L b

o] | o

Acha que falta alguma coisa neste site?

QKD

Apos responder a todas as questfes, por favor clique em
ENVIAR

ENVIAR |

Copyright © 2015 Jurek Kirakowski & Nigel Claridge
wammi.com
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Apéndice 1
Fotdgrafos/casas fotograficas e editores de postais ilustrados (Portimao/Praia da Rocha)

EDITOR DE a
NOMES LOCAIS POSTAIS FOTOGRAFO OBS.
Jeronymo José de Gldria Portimo — R. Direita ? SIM séc. XIX
Nicola de Luisi Portim3o — R. Direita ? SIM séc. XIX
Vitorino da Fonseca Dias Rossio/ P;E:rv'sconde SIM SIM c. 1910-1940
Luis Urbano dos Santos (1887-1975) Rua Miguel Bombarda SIM SIM “Pérola de Portimao”
Santos (Luis Urbano dos Santos) & Sousa Travessa Sra. da Tocha SIM 1910
(Manoel Libanio Sousa) (1910)
Pacheco, Seita & C.a Lda SIM (1920)
Pujol S.R. SIM séc. XX
Comprava e editava os
Ourivesaria Confianca SIM clichés de Zambrano
Gomes)
Jeremias J. P. Bravo f iy da:ocﬁav('er SIM Anos 30-50 (séc. XX)
T rente ao gte Viola- Edita Postais do Oliveira
Venda do Chico O Chico,
Fotos de Eduardo
Comissdo de Iniciativa da Praia da Rocha Portim3o SIM Portugal
José Augusto Salvador/ Casa Havaneza Portimao SIM
- (postais feitos na
Casa Inglesa Portimao SIM Alemanha)
Livraria Silva Portimdo —R. do SIM Editor fundado em 1942
Comércio — Encerrada em 2010
. . _ Diretor do Jornal “0
Joaquim da Silva Praseres/Prazeres Portimao SIM Portimonense” (1910)
Manuel da Silva Marreiro(s) - (1921) Rasmalho-Monchique - SIM SIM
Franga
Foto Santos (Urbano Oliveira dos Santos) Rua Miguel Bombarda SIM SIM
Foto-Cine de Francisco Santos Rua 5 de Outubro SIM
). Grao Portimédo SIM
Romeu Tempera/Vitor Tempera Portimao SIM
Valentim (barbeiro do largo da mo) Portimao SIM Trabalhou com Anténio

da Silva Mai@dgros




Portimdo —R. do

Jilio Foto Comércio e rua D. Carlos SIM Em atividade
|
Francisco Oliveira (1918-) Rua dgﬁtuuabr;i;/S de SIM Fechou em 2003
Julio Bernardo (1916-2013) Sem esttdio SIM SIM Espdlio adquirid_o p~elo
Museu de Portimdo
Antdnio Criségono dos Santos Prali_jizsLuz SIM SIM VdMFL?r:ic;tizg? g: I_Ca égrz:ra
Borlinha Lagos/Portim3o SIM SIM
Alberto Malva Lisboa SIM
Faustino Antdénio Martins Lisboa SIM FAM
Zambrano Gomes Lisboa SIM Café Alianga (Faro)
Martins & Silva Lisboa SIM
M&R (Malva & Roque) Lisboa SIM
(Alexandre ?) Corréa Leal Lisboa SIM Anos 20
Arnaldo Fonseca (1868-1936) Lisboa SIM
José Pires Marinho (1857-1929) Lisboa SIM
Seraphim Faro SIM
Matos (editado por Jeremias Bravo) Faro SIM SIM
Foto Beleza Porto SIM Cg';;?:;:g:?g:;:;qe;)
Emilio Biel Porto SIM
Antonio Passaporte (1501-1983) Evora SIM SIM Pseuddnimo LOTY
Pereira SIM
Antonio da Silva Marreiros (1932) Mexilhoeira Grande SIM
César de S3 Lisboa? SIM SIM
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Francisco Mas Lda. SIM
Fotografia Arnaldo Faro SIM

Paulo Guedes e Saraiva Lisboa SIM (1904)
Colegdo J. A. Madeira ? SIM
Gravanita Lagoa SIM
Martins Lagoa SIM
R. Rodrigues ? SIM
SNI Lisboa SIM

Papelaria Artistica do Algarve Silves SIM Edita postais do Fonseca

Dias
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Apéndice 2

Quadro comparativo de dois produtos de desenvolvimento de websites.

[Versdo original

http://www.websitebuilderexpert.com]

Flexibilidade

WordPress

A principal preocupacdo com o WordPress é
gue muitas das ferramentas / plugins podem ser
construidas por maus programadores. Usando
um plugin mal construido pode diminuir o
desempenho do site, causar conflitos ou
bloquear o site. Quando isso acontecer, néo
havera um helpdesk e o desenvolvedor do
plugin ndo podera ajudar (especialmente se o
plugin for grétis).

na variante brasileira do Portugués e adaptado de Jeremy Wong (2014) in:

Wix

Tudo é testado e
controlado pelas equipas que
desenvolvem o website; também
tém boas fungdes de helpdesk.

Usabilidade/Facilidade
de uso

Prepare-se para gastar muito tempo
para aprender a usa-lo. WordPress é realmente
a plataforma mais poderosa, mas ele vem com a
complexidade. E claro que sempre pode
contratar desenvolvedores para ajuda-lo, mas
isso leva tempo para contratar e gerir a pessoa,
e vai custar dinheiro.

Wix facilita para todos os
niveis de utilizadores para construir
sites rapidamente, uma vez que
permite solucdes de drag and drop
de contetdos.

Helpdesk/Suporte

Pode achar util tutoriais WordPress,
mas vai precisar de paciéncia para procurar e
vai demorar um pouco de tempo em que a ajuda
é espalhados por toda parte.

A contratacdo de um desenvolvedor
WordPress para ajudéa-lo funciona, mas precisa
considerar o tempo que leva para contratar o
desenvolvedor direita (pesquisando,
entrevistando, avaliando), e os custos de
contratacdo. Ele pode se sentir como ir a um
mecanico de automoveis para corrigir alguma
coisa, mas ndo saber nada sobre carros. N&o é
um processo facil.

Com Wix, se ndo
conseguir encontrar ajuda em sua
biblioteca de tutoriais, pode enviar
questBes para um forum de suporte.
Também oferecem suporte por
telefone e e-mail. Se optar por um
plano VIP, também terd suporte
VIP e prioridade de suporte por
telefone one-on-one.

Manutencdo Ongoing

Apesar WordPress ser mais poderoso contra
Wix, WordPress requer um pouco de trabalho
de manutengdo para manter seu site WordPress
exige updates frequentes. Se ndo atualizar seu
tema ou plugins, corre o risco de prejudicar o
desempenho do seu site, ou até mesmo desliga-
lo.

Com Wix, eles conseguem
todas as atualizagBes, assim ndo
tem que fazer nada. Este é um
beneficio real, especialmente se
trabalha numa equipa muito
pequena (ou mesmo apenas por Si
mesmo), sem o beneficio de uma
equipa website dedicado a apoia-lo.

Conclusdes

WordPress é poderoso e flexivel, mas
também leva tempo para resolver através de
todos os tutoriais e plugins para encontrar as
ferramentas certas para ajuda-lo a construir um
bom site.

A contratacdo de um desenvolvedor
WordPress para obter ajuda também é muito
comum, mas o custo pode realmente acabar
com alguns anos. O processo de contratacdo

Com Wix, eles ajudam a
gerir todas as atualizagBes e
suporte. Apesar de ndo ser tdo
flexivel como WordPress, Wix faz
toda a experiéncia de construcdo de
website mais facil e mais agradavel
(especialmente para 0s ndo-
técnicos).

Portanto, em conclusdo, a nossa
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pode ser estressante e tedioso, e muitas vezes
ndo vai saber o que tem até que o
desenvolvedor comega a trabalhar (apés a
coleta inicial dinheiro / baixo pagamento de ).
Além disso, quando WordPress atualiza sua
plataforma, pode precisar de contratar o
empreiteiro novamente para garantir que o
trabalho feito sob encomenda permanece
compativel.

Maior flexibilidade, mas mais de manutenco,
maior curva de aprendizagem e maior custo a
longo prazo

opinido é que se € uma equipa de
uma pessoa ou ndo tém dedicado
recursos técnicos para ajuda-lo a
construir, manter ou solucionar
problemas de um site,
recomendamos o0 uso Wix.
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Apéndice 3

Avaliacéo de websites: usabilidade
[In: http://ux.sapo.pt/checklists/usabilidade/]

A checklist de usabilidade web consiste num conjunto de pontos de verificacdo que podem ser feitos quando estiver a
desenvolver o seu website.

Pode usar esta lista para confirmar que o seu website cumpre estas regras e para garantir que ndo se esquece de algumas
funcionalidades importantes durante o desenvolvimento ou até para fazer uma avaliagdo rapida da usabilidade de um site ja
existente.

Navegacao e Feedback

E sempre fornecido feedback sobre as agdes do utilizador
O utilizador deve receber sempre feedback imediato sobre as suas a¢Bes, de modo a saber que o sistema recebeu 0 seu
comando e o esta a processar. Este feedback pode ser fornecido de varias formas: quando o utilizador passa sobre um link
(a:hover); quando o utilizador clica num link (a:active); quando o utilizador navega com o teclado (a:focus); quando o
utilizador esta a preencher campos de formularios (input[type=text]:focus, textarea:focus); quando o utilizador clica num link
que abre na mesma pagina (#id:target); e/ou quando a agdo desencadeada pelo utilizador demora a ser processada (barra de
progresso, icone de "loading"” ou outra informacao que dé a sensagdo de que a agao esta a decorrer e que o utilizador deve
esperar pela sua finaliza¢éo).

E fornecido feedback sobre a localizagéo do utilizador
Devemos informar sempre a localizagdo do utilizador, preferencialmente através de um feedback visual claro no menu,
indicando a sec¢do em que o utilizador se encontra. Esta informacéo pode ainda ser complementada com navegagao do tipo
"breadcrumb™ no caso de haver mais de 2 niveis hierdrquicos de navegagéo.

Os titulos dos links e menus sdo claros e percetiveis
Os textos nos menus devem ser claramente percetiveis de forma a que o utilizador consiga perceber a partida quais os
contelidos que ira ver se clicar num determinado link. Sempre que possivel deve ser evitado o uso de abreviaturas nos menus
principais.

Os itens clicaveis tém aspeto clicavel e diferente do resto do contetido
Os itens clicaveis devem ser claramente distinguiveis dos restantes itens. Os links no meio do texto devem ser imediatamente
identificaveis como tal e ndo se devem confundir com o resto do texto. Uma vez definido o aspeto dos links, esse aspeto deve
ser mantido idéntico em todas as restantes paginas do site.

Os itens néo clicaveis ndo se parecem com links ou bot6es
Deve ser evitado o uso de textos sublinhados quando os mesmos ndo contém links. Adicionalmente, no meio do texto, ndo
devem ser usadas cores diferentes em palavras, frases ou paragrafos. Deve ser mantida uma consisténcia em que o texto
mantém sempre a mesma cor ao longo de todas as paginas, pois o uso de texto numa cor diferente pode ser também associado
a existéncia de um link para outra pagina. Mais grave ainda é usar a mesma cor escolhida para os links em texto que ndo é
link (no caso de nédo se usar links sublinhados convém identifica-los com uma cor/aspeto diferente do resto do texto).

O texto dos links faz sentido quando lido fora do contexto
Os utilizadores devem poder olhar para os links e automaticamente perceber algo sobre o seu destino mesmo antes de
clicarem. O uso de termos como "clique aqui" pode ser bastante contra-produtivo e quando lido fora do contexto ndo
proporciona informag&o adicional.

N&o ha links quebrados
Os links devem ser testados de modo a que ndo haja links quebrados (para paginas inexistentes, ou para paginas incorretas)

Existe padding suficiente nos links de paginagdo
Nos links de paginacéo, deve ser criado um espacamento extra (padding) a volta de cada link. Isto facilita a navegag¢do uma
vez que os links colocados apenas num caracter se tornam demasiado estreitos e dificeis de clicar. Ao criar este espagcamento
extra aumenta-se a area clicavel nos links e ao mesmo tempo da-se um melhor feedback visual ao utilizador.
Layout

As paginas sdo consistentes ao longo de todo o website
A informacéo importante e os itens clicaveis (blocos de navegacao principais e secundarios) devem ser colocados sempre nos
mesmos locais ao longo de todo o website.

Existe uma folha de estilos especifica para impresséo
O site deve estar preparado para que os contetdos possam ser lidos online ou em papel. Segundo alguns estudos, a razéo pela
qual os utilizadores optam por imprimir um artigo ou ler online é o tamanho do mesmo. Quéo maior for o tamanho do artigo,
maior € a probabilidade dos utilizadores optarem por imprimi-lo em vez de o ler online. Assim, deve ser sempre fornecida a
opgao de imprimir os contetdos de uma pagina web. Essa opgéao deve ser efectuada através de uma folha de estilos (CSS)
especifica para impressdo e ndo através de um link que abre 0 mesmo artigo numa versao diferente (otimizada para
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impressdo).

N&o séo definidas alturas fixas para os elementos
E importante que o aspeto grafico ndo limite os contetidos e que cresga consoante 0 aumento dos mesmos ou 0 aumento do
tamanho do texto. Assim, os elementos graficos ndo devem ter alturas fixas, pois os contetdos que 14 irdo ser colocados
dentro podem crescer mais do que a altura definida a partida, quebrando assim o layout.

Os icones usados sdo consistentes com as agdes que executam
Os icones devem representar sempre as mesmas agoes e ndo devem ser reaproveitados para outras acdes diferentes ao longo
do website.

Na&o sdo usadas imagens decorativas no meio do HTML
Deve ser evitado o uso de imagens decorativas no meio do HTML (ex: cantos arredondados, imagens de espacamento, etc).
Todos os elementos relacionados com a apresentacao/decoracdo devem ser incluidos via CSS. Por outro lado, as imagens que
transmitem informacdo importante ou que fazem parte do contetdo devem ser incluidas directamente na pagina através da tag
IMG e ndo como imagem de fundo de uma DIV.
Legibilidade

O espacamento entre linhas foi aumentado para melhorar a legibilidade
Deve ser mantido um espagamento entre linhas minimo de 1.4 pontos nos blocos de texto dos contelddos (textos e artigos).
Um maior espagamento entre linhas ajuda a facilitar a leitura do texto e a reduzir a sensagdo de cansaco dos olhos apds a
leitura de textos compridos no ecrd. Este espagamento pode ser facilmente adicionado através de uma linha de CSS: line-
height:1.4;

A informagéo critica (que requer a atencao do utilizador) tem destaque suficiente na pagina
A informagdo critica pode ser de varios tipos, mas normalmente esta relacionada com informagao sobre contetdos alterados
na pagina ou validacéo de dados introduzidos pelo utilizador em formularios. Podem ser avisos, informagdes, ou erros. Nao
se deve abusar do efeito de highlight uma vez que ele é mais eficiente quando usado poucas vezes na pagina. Num site em
que constantemente o utilizador é confrontado com texto highlight perde-se facilmente o efeito de chamar a atencéo do
utilizador.

S6 sdo usados blocos de texto a bold para destacar informag&o relevante na pagina
Deve ser evitado o uso excessivo de texto a bold. O texto a bold deve ser usado apenas para dar destaque a determinadas
palavras ou frases. O uso excessivo faz com que o énfase que queremos dar aos elementos que destacdmos perca o seu efeito.
Se tudo esta destacado, nada sobressai.

Existe um contraste suficiente entre a cor dos textos e a cor de fundo
A cor usada nos textos deve fazer um contraste suficiente com a cor de fundo para garantir uma boa legibilidade. Um mau
contraste entre as duas cores pode tornar os textos ilegiveis para uma boa fatia da populacéo, mesmo para pessoas com Viséo
“normal”.
Formuléarios e Mensagens

Os itens de preenchimento obrigatério sdo distinguiveis dos restantes
Os utilizadores devem conseguir distinguir claramente os campos em que o preenchimento é obrigatorio dos restantes
campos. Hoje em dia, a maior parte dos websites usa um asterisco a frente do nome do campo para os identificar como
obrigatdrios; outros websites usam a palavra "obrigatério™ em vez do asterisco. Ambas as solugdes séo validas, mas o uso de
um asterisco obriga a ter uma legenda no topo do formulario para indicar que os campos marcados com * sdo de
preenchimento obrigatorio.

As mensagens de erro estdo junto dos elementos que contém o erro
As mensagens de erro devem estar indicadas junto aos campos que contém o erro e ndo apenas no topo ou no final do
formulério. Isto permite contextualizar melhor os erros e ajuda a perceber onde é que os utilizadores tém de os corrigir.

As acbes principais sdo claramente distinguiveis das a¢des secundarias nos formularios
Tem de haver uma diferenciacéo visual entre as a¢@es principais e as a¢des secundarias de modo a evitar potenciais erros por
parte do utilizador. Esta diferenciacdo também ajuda a perceber claramente qual a acdo que confirma e qual a agéo que
cancela o formulério.

Os formularios estdo a funcionar e enviam para os recipientes corretos
Os formulérios devem ser todos testados e as contas de rece¢do dos dados devem ser verificadas para confirmar que os dados
foram recebidos com sucesso.

A pesquisa estd a funcionar e as mensagens de erro sdo adequadas
O formulério de pesquisa deve devolver resultados para as pesquisas efetuadas e quando ndo ha resultados deve ser mostrada
uma mensagem a indicar que a pesquisa ndo devolveu resultados.
Ajuda

Existe ajuda contextual nas interacdes mais complexas
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Uma vez que a maior parte das pessoas ndo costuma ler as intrugBes/ajuda antes de comegcar a usar um sistema, a forma mais
Gtil de ajudar os utilizadores a navegar e a ultrapassar situacdes que podem ser mais complicadas é fornecer ajuda contextual,
na altura certa e no local certo, onde sabemos que os utilizadores vao necessitar dela.

As mensagens de erro ajudam a resolver o problema
As mensagens de erro devem ser claras e devem ajudar o utilizador a corrigir o erro. Uma mensagem do tipo: "Ocorreu um
erro ao preencher o formulario” nao ajuda em nada a saber a razdo pela qual ocorreu o erro nem como o corrigir.
Redes Sociais

Foram adicionadas as tags ""Open Graph™
Devem ser adicionadas as tags Open Graph no inicio de todas as paginas de contetido que permitem indicar uma série de
parametros sobre o conteido da pagina e que serdo usados nas partilhas nas redes sociais.
Responsive

O site foi testado em dispositivos de varios tamanhos
Quando se desenvolverem websites responsive, os mesmos devem ser testados em varios dispositivos com ecrds de tamanhos
diferentes para confirmar que os layouts sdo corretamente aplicados.
Performance

Todos os ficheiros estaticos foram minificados e comprimidos
Todos os ficheiros estaticos (ex: CSS, JS e HTML) devem ser minificados e comprimidos. Isto permite poupar bastantes KB
sempre que as paginas sdo carregadas.

Os contetidos foram optimizados para mobile
E importante garantir que os conteidos que um website responsive carrega estdo otimizados para serem consumidos nestas
circunstancias. Isto inclui servir imagens mais leves, substituir elementos Flash (caso existam) por equivalentes em HTML5
(ex: players de video) e reduzir os elementos decorativos ao menor nimero de itens e ficheiros possivel.
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Apéndice 4

Relatério elaborado por Ana Patricia Ramos, técnica do Museu de Portiméo, em 7.04.2014

Colecdo Francisco Oliveira - quantificacdo do espélio fotografico

O espolio fotografico do mestre Oliveira encontra-se distribuido por 25 caixas de arquivo,
organizadas segundo critérios tematicos:

Temas e abrangéncia temporal N.2 de Caixas
= Casamentos (1958 a 1981) 4 caixas

= Batizados (1964 a 1976) 1cx

= Paisagens e foto-reportagem’* (1945 a 1978) 3 cxs

= Retratos (1950 a 1982) 16 cxs

= Varios (s/d) 1cx

= Casamentos (total das 4 caixas)

Rolos Envelopes (negativos ja | N.2 de negativos’ Caracteristicas
cortados) (suporte e dimensao)
292 88 1716 Pelicula 6x9
= Batizados
Rolos Envelopes (negativos ja | N.2 de negativos Caracteristicas
cortados) (suporte e dimensao)
10 1 21 Pelicula 6x9
6x10
6x11
6x12
6x13
6x14
6x15
6x16

™ A designagio de “Paisagens e foto-reportagem” foi aqui adoptada com vista sobretudo a abranger as
fotografias de exterior, de paisagens ou o registo de realidades e de eventos sociais locais a que, amplamente,
também se dedicou o mestre Oliveira.

" Para ja encontram-se contabilizados sobretudo os negativos cortados (individualizados) e acondicionados em

envelopes pelo mestre Oliveira. Os negativos que se apresentam em rolo ndo foram praticamente quantificados.
Isto aplicar-se-& a qualquer uma das tematicas aqui apresentadas.
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6x17

6x18
6x19

= Paisagens e foto-reportagem (total das 3 caixas)

Rolos Envelopes/Caixas N.2 de N.2 de Caracteristicas

(negativos ja cortados) | negativos positivos | (suporte e dimensao)

165 97 775 30 Papel
Pelicula 6x9
2,5x4
6,5x9,5
9x13
o Retratos’® (total das 16 caixas)
Rolos Envelopes/Caixas N.2 de N.2 de Caracteristicas

(negativos ja cortados) | negativos positivos | (suporte e dimenséao)

- 376 15,997 205 Papel

Chapa de vidro
6,5x9

6,5 x10

9x12

Pelicula 6x9

= Varios
Rolos Envelopes (negativos N.2 de N.2 de Caracteristicas

ja cortados) negativos positivos | (suporte e dimensao)
1 - 2 1 Papel 16x37

Pelicula 6x9
12x17

TOTAL
Rolos Envelopes/Caixas N.2 de N.2 de

(negativos ja cortados) | negativos positivos
467 562 18511 236

"8 _ Os negativos das Ultimas caixas respeitantes a esta tematica ndo se encontram contabilizados, uma vez que,
devido ao seu mau estado de conservacao, ndo foi possivel individualiza-los.
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Conclusdo

E de sublinhar que a recolha do espélio fotografico do mestre Oliveira, veio acompanhada do registo de um
total de 28.775 negativos ou negativos e positivos, nimero contabilizado pelo préprio mestre Oliveira. No
entanto, deste nimero total, e sobretudo por motivos de conservagdo e restauro da colecgdo, encontra-se para
ja contabilizado o que aqui foi apresentado. Neste momento, o espélio do mestre encontra-se ainda submetido
a um trabalho de limpeza, individualiza¢do dos negativos e sua contagem.

Ana Patricia Ramos

Museu de Portimao

Sector de Patrimodnio
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Apéndice 5

Espdlios fotogréficos digitais disponiveis online

Arquivo Fotogréafico da Camara Municipal de Lisboa

Possui algumas centenas de milhares de registos, datados de 1850 em diante, que tém vindo a ser
disponibilizados online gradualmente. O tema predominante nas diversas colecOes deste arquivo é o da cidade de
Lisboa.

http://arquivomunicipal.cm-lisboa.pt/pt/fundos-colecoes/colecoes-de-fotografia/

Espdlio Fotografico Portugués

Este espolio corresponde a um conjunto de cerca de 600.000 negativos oriundos do estudio Fotografia Beleza,
que esteve ativo na cidade do Porto desde a primeira década do século XX.
http://www.espoliofotograficoportugues.pt/Default.aspx?I1D=51

Arquivo do Centro Portugués de Fotografia

Neste arquivo podem encontrar-se diversas colecdes reunidas originalmente por individuos ou entidades
especificas, destacando-se a Colecdo Nacional de Fotografia.
http://digitarg.cpf.dgarg.gov.pt/

Arquivo Fotografico da Agéncia Lusa

Mais de um milhdo e meio de imagens que contam a histdria do nosso pais desde 1920. O arquivo desta agéncia
noticiosa é acrescentado diariamente pelo trabalho dos seus jornalistas e dos de outras agéncias internacionais.
http://lusa.fotos.sapo.pt/

Arquivo Fotografico da Direcdo Geral do Patriménio Cultural

Integram este arquivo colecdes de fotografia pertencentes a Museus, Palacios e outros imdveis tutelados pela
DGPC, bem como colec¢des depositados por outras entidades e por colecionadores particulares.
http://www.patrimoniocultural.pt/pt/recursos/arquivos-dgpc/arquivo-fotografico/

Arquivo Fotografico da Fundagéo Calouste Gulbenkian

Aqui encontram-se sobretudo fotografias que documentam as artes visuais portuguesas. S&o 180 colecdes que
totalizam cerca de 180.000 registos fotograficos.
https://www.flickr.com/photos/biblarte/

Arquivo Fotogréfico da Cinemateca Portuguesa

Os registos fotograficos que a Cinemateca disponibiliza online sdo sobretudo fotogramas retirados de diversos
filmes.
http://www.cinemateca.pt/Cinemateca-Digital.aspx

Espdlio Fotogréafico de Ernesto de Sousa

A obra fotogréafica produzida pela personalidade plurifacetada que foi Ernesto de Sousa encontra-se acessivel
através do portal do Centro de Estudos Multidisciplinares a ele dedicado.
http://www.ernestodesousa.com/?cat=7
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