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Resumo: O texto propde uma problematizacdo da experi€ncia turistica contemporanea, a
partir de eixos operatdrios reconfiguradores do seu caricter fragmentéario. Toma o fendmeno
turistico como prdtica intercultural historicamente determinada, interpelando-o face a
experiéncia moderna, para procurar compreender as suas possibilidades e limites, no

confronto com a crise da racionalidade propria da Modernidade.
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Introducao

Permitam-me a ousadia de dar como vélido o pressuposto de que boa parte dos
elementos de propulsdo mais centrais 2 vossa participacdo nestes semindrios' se inscreve nas
preocupacdes de compreensdo “pragmatica” da gestdo dos fluxos turisticos, como uma ldgica
de colocagdo e de potenciacdo turistificadora de determinados espagos no “mercado”. De
algum modo foi esse o fito de quem organizou o semindrio, pensado como confronto entre
académicos e “praticos”, que a l6gica de distribuicao dos conferencistas ndao dissimula.

O desafio € tanto mais instigador quanto boa parte de nds ndo resiste a ideia da
resolugdo madgica dos problemas numa unica cifra que oriente a nossa ac¢do. Os estudos
“encomendados” proliferam, de um modo geral, com o objectivo da sua obtencdo. Sendo
certo que nao € desejavel condenar os gestores pelo desejo da apreensdo de indicadores
simples para orientacio da sua ac¢dio, a mesma postura ja é criticivel nos investigadores. E
um dado que a relacdo com as preocupagdes com a gestdo turistica ndo tem que se constituir
como um problema em si, o que nao significa que ela ndo seja imprescindivel. A ciéncia

produz conhecimentos e, em teoria, esta producdo nao se independentiza de qualquer valor
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pratico, por ser capaz de esclarecer as possiveis op¢des que, a sociedade ou quem ela elege,
devem tomar. Todavia, conhecimento cientifico e op¢do politica ndo decorrem da mesma
esfera racional de valores, nem das mesmas competéncias, pelo que importa que 0 nosso
discernimento ndo fique obliterado entre campos distintos, sobrevalorizando qualquer um
deles.

Feitas estas consideragdes preliminares, avanga-se com a interpelacdo de algumas das
tensOes mais candentes que a assolam a experiéncia turistica, na actualidade, reveladas em
dois grandes eixos de cesura histérica que t€ém perpassado os seus modos de producdo e
organizacao sociais. A andlise dessas grandes fracturas sismograficas devera fundar um juizo
critico sobre os «perigos» que a tornam problematica, circunstancia que pode contribuir para a
reabertura de problemas aparentemente solucionados, descongelando figuras em que os
agentes turisticos tendem a cristalizd-las (estéticas, juridicas, normativas, etc.), e outras,
alocadas a garantia simbdlica dinheiro, no enclave de saberes que visualizam o turismo
enquanto campo de instrumentagdo econdémica (a Economia, a Gestdo, as Ciéncias

Empresariais em geral).

Modernidade e tradicao

A andlise dessas tensOes € recoberta pela ideia mais abrangente de que o turismo se
inscreve numa histéria que comeca sob o signo da mais extrema fragmentacao da experi€ncia
cultural, na raiz da qual se fazem acompanhar movimentos de sentido contrario. Por um lado,
aquele que visa, numa Optica modernista da experiéncia, abracar espacos libertdrios de fuga a
“tribunalizacdao” da vida moderna, num registo de disjuncdo progressiva de fuga as
contradicdes e ambiguidades do mundo, através da mudanga para espacos de feicdo
corbusiana, projectada como idedrio de progresso, de emancipacdo compensatoria do
prosaismo da vida quotidiana; por outro, o que se inscreve numa légica de libertacdo da
sensacdo de vazio do sujeito moderno, através da satisfacdo de um desejo arcaizante de
restauracdo de um tempo perdido com a institucionalizagdo da modernidade, voltando-se para
a producao cultural da tradicdo como figura de disjun¢do regressiva da nostalgia do passado,
que caracteriza os romantismos.

Para se apreender o sentido da crise que instabiliza a experiéncia turistica importa nao
confundir a tradi¢do com a antiguidade nem a modernidade com a actualidade: “A tradi¢cdo
ndo é necessariamente uma realidade antiga nem a modernidade uma realidade recente; sdo

categorias que se aplicam a maneiras de estar, modos e estilos de vida, comportamentos e
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representacoes do mundo, que podemos observar em qualquer época e em qualquer
civilizagdo 2

Esta distincdo € indispensdvel a deducao de infundadas evocagdes histéricas do turismo,
como uma sucessao de periodos encadeados com um sentido preciso, no pressuposto de tudo
se passa como se determinada estilizac@o turistica s ganhasse sentido face a outra que a
tivesse precedido. Por outro lado, remete para a ideia de que a circularidade das préticas
turisticas passa por fendmenos dindmicos que evoluem na sua natureza e forma, em estreita
correlagdo com os modos como 0s espacos/tempos sdo submetidos a programas ontoldgicos,
politicos, econdmicos, estéticos, isto €, a formas que acabam por constituir ancoras dotadas do
dinamismo necessdrio para a transformac¢do do imagindrio exotépico contemporaneo.

Num cendrio em que esse conjunto sofre, na Modernidade, uma série de transformacdes
que oscilam em funcdo do imagindrio e do simbdlico, cambiantes da consciéncia que se
projecta na experiéncia turistica, parecem distorcidas as andlises que a tratam como ‘“‘um
produto” de consumo com a sua trajectéria de lancamento, exploracido e obsolescéncia’.
Como se o conteddo da experiéncia turistica fosse objecto de protocolos de fabricacdo, ou
pudesse ser deduzido de um exame a luz de uma ciéncia experimental a procura da lei e ndo

de uma producao de sentido, apreendida na 16gica de uma ciéncia interpretativa.

Critica da nocao fisicalista de recursos

A nocdo de recurso esbate a ideia de producao social do lugar como turistico. Trata-se
de uma nocdo equivoca conquanto, se um lugar € turistico, ndo serd por deter qualidades
intrinsecas, constituidas na base de infra-estruturas, isto €, da sua colocagdo como recurso no
mercado. Mas s@o andlises deste tipo que convergem no pressuposto de que, esgotado o
recurso, o seu declinio intervém como se a paisagem fosse um objecto da natureza, uma
imanéncia estética do lugar, e ndo um produto social. A no¢do de recurso €, por esta via,
contestdvel, enquanto categoria tradicional que parece estar a perder significado, sobretudo
porque as ruinas de um monumento, ou mesmo o vazio das dunas desérticas do Sara
constituiriam a divisa de uma decadéncia, de um nio recurso, o que nao € verdade.

Com efeito, se contaminados por redutos sociobiologistas, 0s recursos turisticos nao
seriam renovaveis. Nesta perspectiva, a no¢do de capacidade de carga, bem como o
desenvolvimento sustentdvel, apenas constituem coroldrios directos deste sistema de
referéncia. Sobre este aspecto, a andlise de A. Roger, a propdsito da «morte da paisagem», é
dotada de uma lucidez analitica interessante, na medida em que a separa da ideia de «declinio

do lugar turistico»:



4

Compreendo perfeitamente que se fique preocupado como o caos ecologico, com a
devastacdo sistemdtica do ambiente pela industrializacdo e pela urbanizacdo. No entanto, ndo
conviria esquecer que, até uma data recente, a humanidade ndo teve paisagens, limitou-se a
habitar a regido. Nesta perspectiva, rigorosamente, a morte da «paisagem» sO poderia
significar outra coisa: o desaparecimento dos modelos que tornam possivel a percepcdo
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estética, este luxo tardio, e ndo vejo qualquer sinal desse desaparecimento ".

Durante muito tempo paradigma da ciéncia geogréfica, o determinismo fisico comega
a ser hoje problematizado por gedgrafos que propdem a sua critica radical: “Um recurso é
sempre relativo: [...] As forcas da natureza que lhes correspondem e que os produzem
existem independentemente dos homens; mas é a sociedade que os torna recursos. 3

Nao hd recursos turisticos a priori, mas quadros de percepcdo estética que se
inscrevem no espago € no tempo. Os espacos turisticos ao emergirem como formas de
conversdo dos lugares a cendrios que os invadem a nivel simbdlico e instrumental, por efeito
de linguagens especificas, constituem modos de produgdo social historicamente inscritos. Ora

o modelo do ciclo de vida e a presun¢do de linearidade que o acompanha € uma forma de

denegacdo desta historia.

Do esgotamento dos recursos ao enxerto do turismo sustentavel

Estas consideragdes, que s6 em aparéncia sdo marginais ao tema central do nosso
debate, implicam-se no argumento de que cada modelo de experiéncia turistica colhe o seu
significado mais profundo, ora na preponderancia de heterocronias, ora de heterotopias, como
eixos dominantes dessas praticas.

E vasta a literatura produzida nas duas ultimas décadas, em redor do entendimento das
relacdes que os sujeitos estabelecem com o espaco e o tempo, pondo em relevo a plasticidade
do solo das suas defini¢cdes no imagindrio dos individuos.

Se esta dicotomia € vélida, enquanto esforco de sintese, dir-se-ia que os trajectos que
percorrem a experiéncia turistica flutuam entre dois modos estratégicos essenciais quanto a
forma dos agentes turisticos conceberem e acompanharem estes movimentos: por um lado, os
que enfatizam a racionalizacdo do espaco-tempo, privilegiando uma certa aniquilagdo do
espaco pelo tempo; por outro, os que privilegiam a espacializacdo do tempo, como fio
condutor, numa espécie de imersdo profunda no original da prépria coisa, através de uma
relacdo de significac@o a que o lugar “aurdtico” se presta.

Se os primeiros edificam “periferias de prazer”, enclaves turisticos ao arrepio das

memorias dos velhos espacos histdricos, corporizem ou nao esses espacos/tempos a percepgao
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de paisagens naturais ou construidas, os segundos convergem numa aposta orientada pela
exumacgdo do tempo, por se darem conta de que os capitais aplicados em revivalismos
identitérios e estetizadores dos espagos que perpetuam a ideia de comunidade, de tradi¢do, de
retorno as origens, colhem vantagens especiais na producao de mais-valias.

Dir-se-ia que se uma estilizacdo turistica se obriga a privilegiar os materiais, 0s
capitais, as forcas produtivas legadas pelas geracdes precedentes, continuando uma actividade
tradicional em circunstancias modificadas, a outra modifica as antigas condicdes por uma
actividade totalmente diferente.

Estes modos de divisao ndo seriam em si mesmo problemadticos se, nos ensaios lidico-
viajeiros do turismo, as curvaturas imagindarias do espago e do tempo nao sofressem mutacoes.
Mas se é num registo critico que aqui se privilegiam, entdo importa pensar 0S Sseus
movimentos como mote de compreensdo das mudancas que se operam nessa experiéncia que,

a seu modo, prossegue a critica da vida quotidiana.

Aporias espaciais

A circularidade das crises do imagindrio contemporineo do turismo parece
comparecer, embora com argumentos de natureza aparentemente diversa, o andtema da
destruicao dos espacos e tempos Outros, como lugares comuns de declinio que fazem com
que os individuos passem a deixar de se rever neles.

No que respeita ao modelo dominante, edificado sob os escombros da 2* guerra
mundial, que privilegiou os impetos racionalizadores do espaco, como melhor forma de
organizar o seu campo de proximidade a uma ac¢do maximalista na producdo de bens e
servicos associados ao turismo, a coberto de uma equivoca neutralizagdo ou subalternizacao
do tempo, ndo € negligencidvel a sua problematiza¢do. No seu campo de atrac¢io gravita um
processo de industrializacdo e internacionalizagdo do turismo que, tendo-se guindado como
forca de apropriagdo de um poder politico e econdémico supra locais, se socorreu da
experiéncia estética da cultura de massas e das formas de organizacdo social e modos de
convivéncia que as culturas locais permitiram, como estdgio da experiéncia turistica erigida a
condi¢do de simbolo de consumo extra-local.

A edificacdo desse modelo ndo se descarta do arrebatamento maquinico de influéncia
fordista, que se nutriu de um imaginario homogeneizado do consumo e dos gostos que,
supostamente, coabitariam com a democratizacdo das condicdes de vida dos individuos,
configurada como uma légica social inica de consumo, quer nas suas formas materiais quer

simbdlicas.
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Na sua emergéncia era equivoco pensar que os turistas, prefigurados como
consumidores, acabariam por refutar a ideia estereotipada de massa amorfa que segue um
mesmo programa, passando-se a ter conjuntos de individuos com diversas interpretagdes
dessa experiéncia, momento a partir do qual foi forcoso admitir que, cada vez mais, esse tal
consumidor deseja viver “as suas condutas distintivas como liberdade e como aspiracdo,
como escolha, e ndo como condicionamento de diferenciacdo e de obediéncia a um co’digo”6.
E sabido como esse registo monofuncional de paisagens despolitizadas, simplificadas e
mercantilizadas, ao expandir-se pelo Mediterraneo, transformou a sua fisionomia. Sob o
impulso de um processo de turistificacdo de feicdo densa e homogeneizadora do espago, foi-
se implantando uma cadeia de produgcdo material que acabou por se confrontar com o
julgamento estético operado pelas modificagdes de gostos e comportamentos que,
nomeadamente a partir dos anos 90, passaram a estar associados ao habitus’ das classes de
turistas que antes se deixavam atrair por esses locais. Como se a institucionalizacdo pesada
induzisse a uma banaliza¢do do lugar, implicando, a prazo, a desafeccdo turistica face a um
quadro de passividade e a aquiescéncia relativo a “imposi¢ao” dos objectivos de férias, da
maneira de as viver, da hierarquizacao das curiosidades turisticas e até das qualificacdes e
classificacdes dos monumentos e locais a visitar.
Nao serd, por isso, de estranhar que a geografia desses espagos surja hoje cada vez

mais associada a muitas das desilusdes da geografia da alma.

Critica do aprisionamento e desenraizamento do espaco

Numa l6gica de submissdo a si de todos os lugares e praticas, este processo tem
encarnado uma trajectéria de deslize do consumo para o definhamento dos espacos, pelo que,
em abono de um jogo de revitalizacdo do seu esplendor, as posicdes oscilam em fungao de
alguns argumentos essenciais:

Desde logo a vis@o de um certo estrutural funcionalismo que nega os efeitos perversos
do modelo, ndo vendo por que razdo as mudangas operadas no seu seio possam significar um
declinio. Numa tentativa de estabilizacdo e controle, questiona se um espago de
monoactividade turistica, perante um decréscimo de actividade e de volume de capitais
econdmicos, for parcialmente reafectado a novas funcdes (congressos, turismo sénior,
residéncias secundadrias, etc.), sofre um declinio ou um enriquecimento, num quadro evolutivo
proprio dos espacos turisticos. No fio condutor deste pensamento evolucionista, um espago

turistico ndo estd destinado a sé-lo de modo cristalizado, tdo pouco sera inextinguivel,
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podendo mesmo oferecer ndo sé as condicdes reprodutivas, mas também a producdo de um
novo lugar.

Ja a forma do paradigma naturalista pontilhar o sentido da experiéncia turistica passa
pela minimizagao ou submissdo do poder de cria¢do e de renovacao da sociedade a natureza.
Os lugares possuiriam parametros de suporte, embora ainda ndo se saiba como € possivel a
uma ciéncia social definir o limite da sociedade. O paradigma naturalista ressurge, por vezes,
na compulsdo dos proprios mitos por si produzidos, assistindo-se a um curioso regresso a uma
forma de determinismo natural que remete a andlise para uma espécie de inconsciente
colectivo, a0 mesmo tempo que o exclui do campo da linguagem. Pensa a experiéncia de
forma pouco estruturada ao querer trabalhar o social sem recurso ao imagindrio e ao
simbolico, como producgdo de e da linguagem.

Quer uma visao, quer outra, deixam por inventar uma dramatologia da paisagem que,
segundo Paul Virilio, “tem ser encontrada [no regaco de] uma cenografia da paisagem com
actores e ndo simplesmente com espectadores”g.

Com efeito, as andlises produzidas neste dominio tém deslocado a importancia da
producdo para o consumo, como espagco de apropriacdo, transformacdo e investimento de
significados em que os consumidores parecem localizar-se num circuito cultural fechado.

A nocdo de turismo sustentado, fora de uma teoria radical da experiéncia, incapaz de
poder explicar como se constitui e opera essa representacdo, nao foge aquela distor¢dao. Dai
que, a suspei¢do da tradi¢do critica dirigida a esta nocdo, presida a ideia de sintoma evidente
da sua correspondéncia a uma fase de evolug¢do do projecto modernizador hegemdnico, que
sanciona o rumo tomado, e aceita como irreversivel o acumulo de despropdsitos cometidos,
dificultando a aplicagcdo de desenvolvimentos regenerativos que invertam o definhamento dos
espagos.

Com efeito, se tem algum fundamento afirmar que a generalidade dos bens culturais
em geral, dos artefactos e dos bens de consumo, servem para ser usados manipulados e
substituidos, e ndo preservados em auténticos museus, culturais ou imagindrios; se este
futurismo que nos assola € um mundo de “destrui¢do criadora”, envolta nos processos de
tecnoeconomia contemporanea, como € possivel pensar que a sociedade suprima as suas
proprias fundamentacdes, pondo cobro a escala e ao alcance das alteragdes ambientais de que
ela foi o principal elemento de gestacao?

Resulta facil prefigurar as implicagdes que este jogo de linguagem tem sobre os
processos culturais nesses espacos. Por um lado, s@o solapados os vdrios discursos sobre o
que € a cultura, instituindo-a como objecto de apreciacao estética, isto €, naquilo que resulta

atractivo ao turista; por outro, decrescem as possibilidades de elaborar projectos que vao para
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além da paleagcdo das consequéncias de uma planificacdo urbanistica nula e da saturacdo de
todos os indicadores ndo econométricos.

Com efeito, desta ‘“teologia” negativa, de ressondncias neo-romanticas, parece
deduzir-se que ha mais acontecimentos que paisagens, a troco de se pretender que haja mais
paisagens que acontecimentos, quando a questdo capital parece ser a de como conceber um
local *como um cendrio para homens e nao simplesmente como um objecto de contemplagdo
estética, mais ou menos nostdlgico, que se oculta nos debates museograficos dos espacos

visados.

Aporias temporais

Todavia, o processo estetizador centrado no eixo da temporalidade, que visa render o local
a magia, a santidade, ao génio do lugar através de um arquivismo paisagistico, indutor da
contemplacdo de um determinado espago-tempo imagindrio que suscite uma ecologia das
emocgdes, que se imiscua como ponte de ligacdo entre locais e estranhos, como economia de
memoria, a que nao € alheia a preocupagdo comum com uma clientela cujos interesses seriam
mais culturais, também nio estd isento de problemas.

Se os locais turisticos, 0os objectos, as imagens, € até mesmo as pessoas nao eram
simplesmente vistos como producdes contemporaneas, mas como fios condutores de eventos
passados, de épocas ou modos de vida, equiparando-se a autenticidade ao tradicional, esta
concepcdo do tempo que emergiu no Ocidente, prenhe de ideias de evolucionismo sécio-
cultural, comeca também ela a passar por metamorfoses substantivas, configuradas pela
Modernidade tardia.

Com o desabrochar do imaginério espacial da autenticidade, espécie de novo paradigma
sensivel da espacialidade estética, entronizado numa concep¢do nostdlgica da histéria em
busca de uma unicidade perdida através da exumacao do passado, das memorias, das raizes, a
reinvencdo da natureza passa a inserir-se nesse registo mais amplo de “invencdo da cultura”
ou, por que ndo, da sua anestesia pela cultura contemporanea aprisionada pela férmula do
«espectdculo»'’. Trata-se de uma invencdo amarrada A obsessdo do tipico e do exético, onde,
de uma forma escatoldgica, a narrativa da autenticidade aplicada a cultura encontra o seu
efeito na experiéncia “trdgica” da modernidade, a0 mesmo tempo que procura responder a
uma morte percebida de um ethos ocidental que se enredou no vazio do Tempo, no
“desencantamento do mundo”, por conta da busca do progresso e da tecnologia. Dai que as
novas formas de conectividade registem a urgéncia de recuperacdo da vida auténtica em toda
a sua pujanga, convertida num cendrio tomado, simultaneamente, como heranga e como

. 11 . . . . . -, .
projecto . Com efeito, esta vontade reservista significa para os individuos que vivem em



9
espacos urbanos uma devolucio monumental ao “ecoldgico”, ao “bom selvagem”'?, como
no¢ao ilusdria de harmonia relacional com o “natural”.

Num certo sentido, esta forma de viagem no tempo, por queda irremedidvel noutro espaco,
parece comprazer-se, num primeiro momento, com parques e reservas, que devolvem os
lugares como espagos de recriagdo desse imagindrio, garantindo aos agentes turisticos
contemporaneos a actualizacdo de uma ilusdo de desligacdo da amarra social sentida pelos
individuos na compactacao do espago urbano.

A captura do tempo, sujeita a projecgdes ilusorias de passado, enquanto transporte
ficcional para espagos outros, conduz agora ao cruzamento do moderno que habita o
imagindrio dos individuos relativamente as tecnologias avancadas e aos paises que as detém,
com um regresso a tradi¢do, uma espécie de coracdo da pré-histdria, onde ficcionalmente se
identificam raizes.

E no seio destas preocupacdes que a globalizacio aprofunda, que irrompem quer a
sobrevalorizacdo simbdlica do mundo rural, transformado em objecto de consumo para os
urbanos, quer a reconversao paisagens desindustrializadas, pela crise dos grandes complexos
fabris fordistas, em dreas de atraccdo turistica, que t€m em comum uma politica orientada
para a exumagcao de certas manifestacdes do passado.

Convertido em nostalgia, o antigo remete, para a busca de herancas tangiveis e
intangiveis, assumindo a forma de movimentos conservacionistas da cultura’. A esta faceta
do interesse actual pelas identidades locais, pela importancia do passado no sentido de
colectividade, pelo relevo dos espacos vernaculos, préprios do sujeito moderno desprovido da
sua tribo e com o desenvolvimento da ‘aldeia global’, da sua alma, associa-se a progressiva
consolidagcdo da vertente culturalista do turismo orientada por uma nitida institucionalizagcdo
da cultura, em fundacdes, museus, economia, grupos, média, etc.

No seu conjunto, o que passa a estar a venda como requisito da doagao de sentido desta
estilizacdo turistica, € um transporte imagindrio que, no dizer de Jodo Vasconcelos, responde
a “possibilidade de regressar por uns tempos a um passado social genuino, inviolado. |[...]
Uma espécie de museu de um tempo remoto” ",

Trata-se, porém, numa perspectiva critica, de um regresso em falha, manipulado pela

»l 16
> que preserva o tempo e a cultura, a0 mesmo tempo que a abole'’.

“industria da heranca

Critica do tempo empacotado em celofane

Com efeito, esta estilizacdo turistica estaria isenta de problemas se ndo associasse a

cultura a uma mise-en-scéne, que tem como coroldrio a sua substancializac¢do, vertida num
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“produto cultura” artefactualizado, recoberto de estética, de dessocializagdo e de
artificialidade, como se “houvesse um objecto da cultura ou esta fosse uma «substancia»,
mesmo se inefdvel e subtil 17,

E um dado que este investimento simbélico no tempo tem, por efeito lateral,

a transformacdo de certos aspectos da cultura local em patriménio e em potencial fonte de
capital simbdlico ou econdémico de povoagdes onde rareiam, no contexto socioecondmico
actual, outros recursos capitalizdveis. A inversdo do «atraso» e da marginalizacdo mediante a
sua promog¢do sob a forma de «cultura € uma tendéncia mundial [...]. S3o indmeros os grupos
humanos que hoje se véem a si préprios como «culturas» e esse facto pode contribuir para
mitigar ou inverter a marginalizacdo ou a dominacao a que estdo remetidos [...] e também na
medida em que, uma vez objectivada, a sua cultura é susceptivel de se transformar em
mercadoria e de ser trocada por outras coisas — por estradas, por medicamentos, por direitos
humanos, por subsidios, por territério, por turistas, por visibilidade nacional e internacional,

etc 218

Hewison, numa obra ja classica', considera que os artefactos e as prdticas culturais
adquiriram o estatuto de mercadoria, podendo ser comprados e vendidos. De igual modo, os
espacos que sustentam essas praticas, por um processo de metonimia, sdo igualmente
comercializados. A medida que os “produtos” culturais entram no ciclo das trocas mercantis,
a presumivel autenticidade dos cendrios turisticos torna-se controversa.

Com efeito, a mercantilizacdo da cultura parecem presidir a inconsisténcia e a falsidade
que a minam e distorcem, langando-a em pseudo-eventos engendrados por cépias e
simulacros, como pseudo-expressodes artisticas tradicionais. Trata-se de num processo que vai
ao encontro das criticas mais veementes do desbocar da experiéncia turistica no espectro da
encenacdo da autenticidade, da producdo do especticulo, perpetradores da reificacdo da
cultura.

Carlos Fortuna alude a este desiderato transaccional na produgdo de valor turistico,

referindo que as sociedades “investidas da fungdo turistica”,

“sao chamadas a fazer entrar na categoria de bens transacciondveis, “trivializdveis”, a
cultura, o patriménio, as tradicdes, a propria identidade, a contemplacio de certas categorias da
populacdo (os camponeses, os artistas, os operdrios) e, finalmente, de fazer dos modos de vida
dos individuos um objecto turistico, circunstancia que poderia mesmo dirigir-se a interrogacdo
sobre a célebre questdo da autenticidade da histéria, do passado, da tradicdo e sobre o modo

como, em cada momento eles sdo inventados e tornados artificiais™’.
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David Harvey, em a Condicdo Pos-Moderna, posiciona-se de forma bem mais critica, a
ponto de considerar essas priticas como autenticamente inauténticas, conquanto na busca de
raizes, o que o turista encontra sdo simulacros, pastiches, e nada mais.

Ja porque as préticas de “conservagdo”, “recuperacdo” ou ‘“‘adaptacdo” dos modelos
tradicionais traduzem uma culturizacdo forjada em apropriacdes objectivadas, este processo
pode ser entendido, no dizer de Paulo Seixas, como “prdtica monumentalizadora de
elementos de cardcter arqueologico, historico e/ou etnogrdfico, por vezes insignificantes,
inconsistentes ou até falsos |[... que se explicam] pela forca e, ao mesmo tempo pela fraqueza
que a cultura parece ter vindo a adquirir na luta contra os interesses puramente
econémicos”?!

Por nefastas que sejam as suas consequéncias, o patrimoénio cultural transfigura-se como
capital de rentabilizacdo, a etnicidade como um recurso de exploracdo, a identidade torna-se
objecto de uma narrativa problematizadora da “andlise do trabalho ideolégico, da invengdo
de tradigcées e da construcdo de comunidades imaginadas [que] passa por ter em conta os
papéis distintos e os interesses na reproducdo das estruturas de significacdo e legitimacdo

22

das regioes””", a coberto de um trabalho continuado de simbolizacdo e dos efeitos que tal

processo induz nas identidades sociais.

Conclusao

Enquanto uma ideia modernista de espaco supunha que o planeamento e o
desenvolvimento deviam concentrar-se em planos urbanos de larga escala, tecnologicamente
racionais e eficientes, a modernidade tardia cultiva, na perspectiva de Harvey23, um conceito
de tecido espacial como algo fragmentado, como um conjunto de formas passadas sobrepostas
as presentes, numa colagem de usos correntes e efémeros. Dai que também os projectos
urbanos desejem agora ser sensiveis as tradi¢coes vernaculas, as historias locais, as fantasias
particulares, num jogo tensional entre modernidade e tradi¢do, onde se forjam novas
sensibilidades culturais.

E nesse tecido hibrido que se busca a restauracio e recriacdo de valores cldssicos
tradicionais, numa espécie de coktail de signos, em oposi¢cdo a uma concep¢ao monofuncional
do espaco propria do planeamento modernista.

Assim, ndo € acidental que estes paradoxos da experiéncia turistica, traduzidos em
constantes (re)composi¢des da relagdo entre modernidade e tradicdo, se constituam

intermedidrios da instituicdo de novas modalidades de celebracdo do patriménio, de novos
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catdlogos emblemadticos identitarios e de novos processos de circulagdo da cultura, ainda que
recombinados com novas mecanicas de poder.

E com base na andlise desses paradoxos que é possivel entender um imenso conjunto de
desafios e de possibilidades a que o turismo estd sujeito, face a diferentes combinatdrias de
unidades de espaco/tempo mobilizadas de diferentes formas e com significacdes diversas,
correspondendo a constituicio de diferentes cartografias tipicas, ou seja, diferentes
significacdes das pulsdes exotdpicas.

Mas esses desafios constituem possibilidades sempre em falha, na medida em que ao
fundo de verdade das estilizacdes da experiéncia turistica contemporanea presidem tanto as
formas que as preparam e estabilizam, quanto os elementos criticos que a juncam de
instabilidade, dotando-as de um caracter circunscrito e transitorio. Se a estas caracteristicas se
associar a natureza efémera desta experiéncia, entdo os elementos enigmaticos do turismo nao
poderdo deixar de constituir objecto de uma investigacdo constante, por parte daqueles que
tém por esta matéria um apreco especial. Nao fora assim, e o vosso trabalho como futuros
profissionais estaria resolvido como um acto tnico, de uma vez por todas, o que ndo é
verdade. Por isso, se tem acuidade a hipétese de associacao entre a hiperlucidez requerida no
recenseamento cientifico da cultura como patriménio turistico e a vossa possibilidade de éxito

profissional, entdo esta discussao j4 terd produzido os seus proveitos.

! Boa parte dos argumentos deste artigo, agora divulgado por se entender ainda actual, foi construida em torno da palestra com o titulo
«Recodificagdo da Tradicdo na Actualidade da Cultura Turistica», no &mbito do Semindrio “Turismo Algarvio — que estratégias para o
futuro, realizada a 1 de Abril de 2003, a convite dos movimentos de cultura de Portimao, da Escola Superior de Gestao, Hotelaria e Turismo
da Universidade do Algarve.

A alusio aos participantes no semindrio dirigia-se, sobretudo, aos alunos da Escola Superior de Gestdo, Hotelaria e Turismo da Universidade
do Algarve que, na sua maioria compunham a assisténcia no Anfiteatro do Campus de Portimao daquela Universidade.

% Adriano Duarte Rodrigues, Comunicagdo e Cultura, a experiéncia cultural na era da informagao, p. 49.

* Vide, entre outros, R. W. Butler, The concept of a tourist area cycle of evolution. Implications for management of resources, pp. 5-12.

* A. Roger, Esthétique du paisage au siécle des Lumiéres, p. 80.

> R. Brunet, Les mots de la géografie, Dictionnaire critique. p. 391.

¢ Jean Baudrillard, A Sociedade de Consumo, p. 67.

" E nas regulagdes de classe que se demarcam os gostos, penetrados que sio pelos julgamentos sociais e culturais préprios dos seus
detentores. Nesse sentido, o gosto transporta-se a uma afectividade classista. Vide Pierre Bourdieu, La Distinction, Critique Sociale du
Jjugement, Les Editions de Minuit, Paris, 1979.

8 Paul Virilio, Cibermundo a politica do pior, p. 116.

® Podendo entender-se como tal um conjunto inter-relacional entre espacos, observados numa dimensdo triplice: na sua fisicalidade,
sociabilidade e temporalidade. Dir-se-ia tratar-se de um conjunto de instituicdes produtoras da constituicdo de praticas e bem assim da sua
estruturagdo. Cf. Nigel Thrift e Peter Williams, Classe & Space: the geografy of class formation, pp. 16-17.

' Em alusdo 2 obra de Guy Debord, A Sociedade do Espectdculo.

' Conservar o passado em nome do futuro das “geracdes vindouras” é j4 uma tentativa de objectivacio do futuro intemporal perante a

finitude da vida humana, mas também é, no presente, um suceddneo das grandes reservas, a possibilidade de imaginar, com sucesso, a
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heranca aristocritica das obsessivas prdticas de caca “grossa” e dos safaris, que as brochuras destacam sob a forma de elementos
iconograficos, proponentes da mae natureza em estado selvagem e puro. Turner e Ash fazem notar que, “desde a II Guerra Mundial, o nosso
interesse pelos animais exéticos acabou por se converter em algo muito parecido com uma obsess@o.” Na maior parte dos casos, ndo se trata
da opgdo violenta da relagdo com os animais, mas uma relacdo voyeurista que troca a carabina pelos disparos da maquina fotogrifica,
associados ao temor que cede a uma experiéncia paradoxalmente controlada pelos agentes turisticos. O safari fotografico, dizem: “oferece-
nos um daqueles paradoxos que tanto abundam no turismo. Os movimentos do turista que realiza um destes safaris estdao mais constrangidos
e controlados que de costume, e suas experiéncias mais que nunca, sdo outros que as dirigem”. Louis Turner Y John Ash, La Horda Dorada,
pp. 261-262.

2 Uma das caracteristicas do imaginario rousseauniano do espaco selvagem é também o da insubmissio dos individuos a teias sociais, a
malhas apertadas, cujo endurecimento maior foi o que convergiu na institucionalizac¢@o do trabalho de apropriac@o privada.

'3 0 que nio é de estranhar, conquanto “um dos fenémenos sociais contemporineos de maior profundidade e projecgio nos nossos dias em
que a consciéncia de identidade das sociedades, associada a no¢do de continuidade parece que fraqueja, é o despertar de movimentos sociais
de reaccd@o contra uma sociedade, a actual, moderna, pragmadtica e consumista que pelo seu modo de vida ameaca a permanéncia dos vinculos
histdricos, a ponto de pér em perigo de desapari¢do a heranga tangivel do passado. A sociedade contemporanea acelerou de uma maneira
extraordindria, em relacdo a outras épocas, o ritmo de producdo de objectos gragas ao progresso tecnolégico e também o de gerador de
desejos e ainda o de destrui¢do de objectos sub-repticiamente convertidos em obsoletos. Esta espiral de producao-destruiciao de objectos, sem
aparente soluc¢do de continuidade, ndo sé chega a extremos que provocam alarme social, como pde de sobreaviso tanto os movimentos
conservacionistas do meio cultural, como os movimentos ecologistas. A modificagdio do meio fisico com as mudangas provocadas na
paisagem e a prdtica de desaparicdo da envolvente natural primdria, o crescimento do meio edificado, o aumento da contaminac@o
atmosférica e das dguas, alertam a populacdo, do mesmo modo que o sentimento de perda de relacdo com o passado e com a tradi¢do”. Josep
Ballart, EI Patrimonio historico y arqueoldgico: valor de uso, p. 37.

'* Jodo Vasconcelos, Tempos Remotos: a Presenca do Passado na Objectiva¢do da Cultura Local, p. 227.

' Para Harvey “a inclinaciio pés-moderna de acumular toda a espécie de referéncias a estilos passados, é uma das suas caracteristicas mais
presentes, ao que parece, a realidade esta a ser moldada para imitar as imagens dos midias. O resultado da insercdo desta pratica no contexto
sdcio-econdmico e politico contemporaneo tem produzido aquilo a que Hewison chama de “industria da heranga” que se tornou um grande
negécio em Inglaterra. Museus, casas de campo, paisagens urbanas reconstruidas e reabilitadas que fazem eco de formas passadas. Copias
directamente produzidas de infra-estruturas urbanas passadas, passaram a fazer parte de uma vasta transformacdo da paisagem britanica a
ponto de a Inglaterra estar substituindo a manufactura de bens pela manufactura da heranca como sua principal inddstria. O impulso de
preservar o passado é parte do impulso de preservar o “eu”. Sem saber onde estivemos € dificil saber para onde vamos. O passado € o
fundamento da identidade individual e colectiva; objectos do passado sdo a fonte de significagdo como simbolos culturais. As continuidades
entre passado e presente criam um sentido de sequéncia para o caos aleatdrio e um sistema estdvel de sentidos organizados que permite lidar
com a inovagdo e a decadéncia. O impulso nostdlgico é um importante agente do ajuste a crise, é a sua emulsdo social, reforcando a
identidade nacional quando a confianca se enfraquece ou é ameacada”. David Harvey, Condi¢do Pos-moderna - Uma Pesquisa sobre as
Origens da Mudanga Cultural, p. 84.

16 «“Prevendo um mundo mais disneylizado, Foucault vé nele o incremento de acontecimentos comprimidos, empacotados, «inventados», que
parecem ao mesmo tempo, abolir e preservar o tempo e a cultura, que aparentam ser, simultaneamente, temporarios e permanentes”. Edward
W. Soja, Thirdspace, pp.160-161. Cf. também com a alusdo de Eco a “esse pecado original de nivelamento de passados e de fusdo entre
cépia e real.” Umberto Eco, Viagem Na Irrealidade Cotidiana, p. 16.

'7 José A. Braganga de Miranda, Teoria da Cultura p. 69

'8 Jodo Vasconcelos, op. cit., p. 228.

19 R. Hewison, The Heritage industry: Britain in a climate of decline, Londres, Methuen, 1987. Cf. Herbert, David T., Heritage, Tourism
and Society, Mansell Publishing Limited, A Cassell Imprint, London, 1995.

20 Carlos Fortuna, Les Centres Historiques et Monumentaux des Villes: A Propos du Tourisme Urbain et du Patrimoine, p. 245.

2! Paulo Castro Seixas, Qutros Mapas: Impactes Socio-culturais e Antropologia de Urgéncia, p. 54.

2 José Manuel de Oliveira Mendes, O Regionalismo como Construgdo Identitdria, in Revista Critica de Ciéncias Sociais, n® 45, Estudos
Sociais, Coimbra, 1996, p. 129.

# Para o autor, “enquanto os modernistas véem o espago como algo a ser moldado para propésitos sociais e, portanto, sempre subserviente 2
constru¢do de um projecto social, os pds-modernistas vém-no como independente e auténomo, moldado segundo objectivos e principios
estéticos, ndo tém necessariamente uma relacdo com algum objectivo social, salvo talvez a consecucdo da intemporalidade da beleza

desinteressada, como fins em si mesmas”. David Harvey, op. cit., p. 70.
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