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Este artigo resulta do trabalho realizado pela
aluna Salomé Vieira orientado pela docente
Rita Baleiro na disciplina de Projecto. O artigo
€ a simula da primeira parte deste trabalho
final de investigagdo que se propunha analisar
a relacdo entre a imprensa regional, no caso
particular do jornal O Algarve, e o Turismo
Algarvio, durante os anos de 1964 a 1973.

O artigo esta dividido em duas partes: a
primeira dedicada aos artigos de opinido e a

segunda as noticias de caracter informativo.

o caso do jornal O Algarve
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A principal razdo subjacente a esta investigagéo,
prende-se com o desejo de estudar, nas suas
multiplas faces, o importante fenémeno econdmico e
social que é o turismo. Assim, optou-se por uma nova
forma de ver o fenémeno turistico — através da imprensa
regional — abandonando, parcialmente, os recorrentes
estudos turisticos muitas vezes direccionados para uma
vertente econdémica.

Na realidade, foi a curiosidade de analisar a relacéo,
gue provou ser forte e duradoura, entre o turismo algar-
vio, como actividade econdémica de grande valor no desen-
volvimento econdmico nacional e regional, e a imprensa
regional algarvia, no caso particular do jornal O Algarve, o
que motivou esta investigau;élo.i

Na impossibilidade de estudar, na sua totalidade, o fe-
némeno turistico na regido do Algarve escolheu-se, sob a
orientagao da teoria de Licinio Cunha (Cunha, 1997), o pe-
riodo compreendido entre 1964 e 1973, que corresponde,
de acordo com este investigador, a fase da “Maioridade”
do desenvolvimento da actividade turistica’. E nesta fase
que ocorre 0 boom turistico nacional e que domina o dese-
jo de alcancar rapidamente o optimus turistico.

Porém, foi durante estes anos que surgiu um cres-
cimento descontrolado, do qual resultaram vérios erros,
nomeadamente, uma construcdo excessiva e desorde-
nada de empreendimentos turisticos e a negligéncia de
questbes como ordenamento e planeamento do territorio” .
Nesta fase, o produto turistico mais procurado foi o sol e
praia e, tal como Licinio Cunha afirmou, o turismo passou
a significar litoral.

Cabe agora caracterizar o jornal O Algarve, o jor-
nal mais antigo da regido, fundado em 28 de Marco de
1908 por Artur Miranda, José Ferreira Silva e Joaquim
Magalhaes. Quanto ao seu conteldo, & um jornal informa-
tivo, ja que procura informar o leitor dos vérios aconteci-
mentos nacionais em geral, e da regido algarvia em parti-
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cular. Quanto a sua periodicidade é um semanério, sendo
de momento publicado s quintas-feiras. Actualmente, as
suas &dicoes raramente excedem as trinta péginas (no pe-
riodo em analise o jornal apresentava oito paginas, no ma-
ximo). Consequéncia directa deste limite de espaco {agra-
vado pelo facto de pelos menos guatro paginas serem ocu-
padas por publicidade) é a redu¢éo da 4rea para a insergao
das noticias a publicar. Neste contexto, a seleccéo & inevi-
tavel e tem-se, sempre, o cuidado de optar pelas matérias
que tém maior receptividade do piblico. No caso da regido
do Algarve &, com toda a certeza, o turismo.

Sobre a imprensa convém considerar um dos condicio-
nalismos no processo informativo identificado por Anibal
Alves: «O processo informativo é condicionado pelo pro-
cesso social, ou seja, a construcdo da informacao tem lu-
gar e ganha sentido no quadro da construgéo da realida-
de social pelo qual cada sociedade se estrutura viva e
perdura.»{Alves 1997: 229). Assim, antes de qualquer re-
feréncia mais objectiva sobre a relagdo turismo e impren-
sa, é de mencionar que a imprensa regional algarvia, como
espelho da sociedade em que se insere, sempre se ocu-
pou de um dos fenémenos socioldgicos mais evidentes do
Algarve: o turismo.

Ainda no que respeita & imprensa, a apresentacéo de
um facto, durante o processo de recolha e seleccao das
noticias a colocar no jornal, € ja um reflexo da realidade,
devendo ser expresso com o maximo de objectividade e
ndo devendo, por essa razdo, ser descontextualizado do
meio em que ele ocorre. De facto, quando nao é conside-
rada a realidade em que o0 acontecimento se deu, a noticia
assume muitas vezes um corpo informativo que nédo cor-
responde & realidade. Comao refere Anibal Alves: «[...] é na
relacdo ou enredo social que.o discurso informative ganha
o seu sentido pleno. E também nesse quadro que a infor-
macao regional e local emerge na sua face mais relevan-
te.» (Alves 1997: 234).

Acima de tudo, a imprensa regional procura definir e in-
formar os acontecimentos que marcam a sociedade, dan-
do-os a conhecer ao publico, ao mesmo tempo que pro-
cura o reconhecimento de entidades, grupos ou organi-
zaches que se destacam no dmbito social. Assim expli-
cou José Bettencourt da Camara, na sua palestra sobre

Jornalismo Regional:

Por isso é que privilegiamos a noticia das localidades,
das nossas gentes, dos nossos politicos, dos nossos des-
portistas. Fazemo-lo com a consciéncia de que assim es-
tamos a cumprir 8 nossa fungdo, mesmo que, por vezes
se tenha de fazer eco do problerna de um determinado

“buraco na estrada” ou de uma “vereda que esta intransi-

tavel”. Porque séo essas as informacdes que as pessoas
precisam, essa aten¢do que os leitores nos exigem para

sermos o seus jornal (Camara 1997: 361).

Voltando a relagéo turismo e imprensa regional algar-
via, pode-se dizer que representando o primeiro uma ac-
tividade econdmica de extrema importéncia social, foi um
tema que a imprensa regional procurou incluir nas suas
edicdes.

Porém, a relacao turismo/imprensa acaba por se mos-
trar mais complexa do que inicialmente se previa. Ela
pode, por exemplo, assumir uma forma de competicdo
entre destinos turisticos. Ou seja, em alguns casos, a im-
prensa pode ser utilizada como uma forma de divulgar as-
pectos negativos de um destino que oferega uma maior
competitividade. A publicagdo de alguns acontecimentos
menos favoraveis, ainda que de impactos pouco significa-
tivos, pode ser apresentada de maneira a que, aos olhos
do publico, seja suficiente para riscar da sua lista de fé-
rias o destino em noticia. Como alertou Vitor Cabrita Neto:
«A imprensa estrangeira, que € a expressao de interesses
econdmicos enormes, € 0s NOSsos rivais na oferta turisti-
ca ndo perdoam nenhum dos nossos erros, gue ja sdo mui-
tos.» {Neto 1984: 1157).

Todavia, também se podera olhar a situacdo de um
angulo inverso, e como tal, um destino turistico pode
usar o jornal como um veiculo de propaganda positiva,
como evidenciou Addo Flores: «Tal como Raul Proenca,
em relagéo,'ao conjunto do pafs, Mario Lyster Branco &
igualmente precursor desta actividade propagandistica do
Algarve, publigando ou participando na publicagéo de su-
cessivos guias e roteiros da regido, ou através de intensa
colaboracéo jornalistica na imprensa regional e nacional.»
(Flores 1999:606).

Tendo em conta a natureza da prética jornalistica, divi-
diu-se este artigo em duas partes distintas: uma dedicada
aos artigos de opiniao e outra s noticias de caracter infor-
mativo. Os primeiros, que também podem ser denomina-
dos de coluna, sdo sempre assinados e permitem tomar
conhecimento dos principais pensamentos dos jornalistas
e colaboradores do jornal O Algarve face a esta nova acti-
vidade na regido: o turismo. As noticias de caracter infor-
mativo permitem, por seu turno, verificar quais 0s aconte-
cimentos relacionados, directa ou indirectamente, com 0O
turismo que eram acompanhados pelo jornal.

No que respeita ao Algarve, e segundo a bibliografia
disponivel, o turismo foi um fenémeno néo planeado e es-
pontaneo, dadas as caracteristicas naturais da regido e a
sua descoberta pelos primeiros turistas que ¢é chegaram
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impulsionados por agentes de viagens estrangeiros que di-
vulgavam as atracgdes da regido nos seus paises de ori-
gerfi. Como no inicio se referiu, ao periodo em anélise cor-
respondeu o maior crescimento turistico jamais verificado
na regido algarvia, alterando para sempre o seu ambiente
econdmico, politico, social e cultural. Nesta fase, o produto
mais procurado pelos visitantes era o sol e praia, factores
naturais que o Algarve possufa, e possui, em grande quan-
tidade e beleza (Cunha 1997: 102).

Sobre a actividade jornalistica desta fase, é fulcral re-
cordar gue ela coincidiu com os piores anos para a impren-
sa em Portugal, anos marcados pela repressao e recusa da
liberdade de imprensa. Este processo que ficou denomi-
nado de censura ndo poderia, mesmo que pontualmente,
deixar de ser considerado neste artigo, pois tratando-se de
uma fase em que a imprensa foi por ele ensombrada, mui-
to certamente os assuntos publicados n&o eram revelados
e explicados ao leitor na sua totalidade"”.

A semelhanca dos outros jornais em Portugal, o jornal
O Algarve tinha obrigatoriamente de enviar as suas provas
tipograficas por forma a serem revistas pelos servigos de
censura, recebendo-as no regresso mutiladas, o que obri-
gava a uma revisio da estrutura das noticias ou mesmo,
quando os cortes das noticias eram integrais, a perda to-
tal das edicdes: «A rotina do controlo prévio parecia entao
ja, em definitivo, instalada: um funcionério de cada jornal
deslocava-se & censura com “provas em triplicado” da no-
ticia a ser examinada; dessas trés, uma retornava com dois
carimbos, um com a palavra "visado” e a indica¢do do lo-
cal da comissdo de censura, o outro com uma das varian-
tes possiveis (“autorizado com cortes” ou “cortado”).»
(Rosas e Brito 1996: 140).

Para além da censura, temos de ter em consideragao
que a imprensa, durante os anos de 1964 a 1973, néo de-
monstrava o desenvolvimento jornalistico que apresenta
actualmente. Tinha, de um modo geral, uma linguagem
menos cuidada e menos profissional do que hoje em dia e
havia um uso corrente, apesar de vigiado, da opini&o € in-
terpretacao de noticias que os jornais de hoje tentam apre-
sentar de forma mais objectiva, procurando restringir-se
aos dados informativos. De igual modo, também a reco-
Iha e seleccdo das noticias era menos isenta, dependendo,
muitas das vezes, dos critérios pessoais do jornalista que
assumia essas tarefas.

Desta forma, e considerando trés aspectos essenciais
(censura, qualidade jornalistica e jornal de divulgagéo re-
gional), a anélise que se segue requer um tratamento cui-
dado das conclusbes a retirar.

Numa caracterizacdo breve do jornal O Algarve, du-
rante o periodo 1964-1973, estas eram as secgbes que

ocupavam regularmente as paginas do jornal: os Postais
Louletanos (refere acontecimentos relacionados com Loulé
e a sua populagdo, normalmente, surge na primeira pagi-
na); Os 7 dias da Semana (noticias varias); De Domingo a
Domingo (noticias véarias de caracter sociocultural); Quem
Perdeu? (objectos que se perdiam e eram depositados
na Secretaria do Comando da Policia de Faro); Agenda
do Algarve (nimeros de telefone Uteis); Deliberactes da
Cémara de Faro, Necrologia; Publicidade e Andncios; Vida
Desportiva e Mundanismo (poesia, datas de aniversario e
outras efemérides).

A seccao do jornal onde aparecem os artigos de opi-
nido é atribuida a denominacgé&o de tribuna livre ou critica. O
artigo de opinido, igualmente designado por coluna ou co-
mentéario, pode ser, segundo a teorizacéo jornalistica, um
artigo raciocinador, orientador, analftico, judicativo ou valo-
rativo — conforme os casos.

E este género de artigo que, provavelmente, melhor
nos esclarece sobre a relagdo turismo/imprensa, pela per-
cepcao que oferece ao leitor sobre a sociedade ¢ a realida-
de turistica no Algarve, permitindo, deste modo, identifi-
car as principais ideias e criticas que surgiam face a nova
realidade algarvia: o turismo. Porém, nunca esquecendo
que, devido ao processo repressivo da censura, as opini-
des eram apresentadas e discutidas de forma subtil.

Nestes textos de caracter mais opinativo, o jornalista
nao trabalha directamente com os acontecimentos ou com
os factos, como o faz nas noticias informativas. Na realida-
de, estes,artigos ndo seguem uma estrutura e conteudo
unicamente informativos, pelo contrério, neles o jornalista
trabalha sobge ideias, deduzindo de acontecimentos actu-
ais, como o turismo, as suas diversas consequéncias e
necessidades.

Funcionando como uma andlise dos factos envolvidos
nos varios acontecimentos relacionados com o turismo,
estes textos permitem a reflexdo sobre possiveis erros e
solucdes que deveriam ser tidos em conta para um melhor
aproveitamento e um crescimento turistico mais equilibra-
do, no que respeita, nomeadamente, aos impactos am-
bientais e socioculturais.

Iniciando a anélise dos artigos nos primeiros quatro
anos do perfodo em estudo, sobressai um artigo publicado
a 12 de Janeiro de 1964: «A Batalha do Turismo Portugués
para 1964», que rene o0s principais pontos que eram dis-
cutidos nesta fase inicial do turismo algarvio. Neste artigo,
o jornal procurava reflectir sobre a crescente consciéncia
do valor econémico do turismo, que a sociedade comega-
va a reconhecer, em particular os representantes do Estado
portugués que haviam contemplado no Gltimo Orgamento
de Fstado uma ampla quantia para o turismo. Acrescentou
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ainda que o Estado reforgara a necessidade de reunir a vas-
ta variedade de atractivos turisticos que cada regiéo dispu-
nha, d€’forma a criar um produto direccionado para o gosto
do turista, e que as regides, em parceria com o Estado, de-
veriam apoiar 0s Municipios e associagdes culturais e des-
portivas no desenvolvimento turistico.

Ainda neste artigo, ¢ feita uma chamada de aten¢éo
para a necessidade de se criar novos hotéis, melhorar a
qualidade dos que ja existem, melhorar e remodelar os res-
taurantes e casas tipicas e de se reparar as vias de acesso,
por forma a criar um mais elevado nivel de comodidade a
guem se deslocar ao Algarve.

Nunca tendo a regido conhecido um desenvolvimento
turistico desta natureza e de forma tao acentuada, as lacu-
nas eram profundas e a vérios niveis, destacam-se, entre
outras, a capacidade de alojamento, a interacgao turista-
populacdo e os acessos. Perante isto, o jornal, durante os
primeiros quatro anos do periodo em anélise (1964-1968),
frequentemente, estimulou a populagdo para a possibi-
lidade de se obter melhores resultados e beneficios da
actividade turistica.

Assim, durante estes prime'iros quatro anos, ainda que
surgissem artigos que focassem outras questées, a verda-
de é que O Algarve, reflectindo a preocupagéo social, cen-
trava muita da sua ateng&o no sentido de incentivar a cria-
cao de novos hotéis ‘e obras de melhoramento nos exis-
tentes, por forma a satisfazer a necessidade dos turistas.
A construcdo de um elevado nimero de alojamentos para
poder receber a crescente procura era urgente, ja que ndo
adiantava atrair turistas se ndo se conseguia ter as condi-
¢cOes para os receber.

Simultaneamente, o jornal assumia uma posicdo em
defesa da sua regido quando a mesma era alvo de critica
por alguns jornais nacionais, pelo facto da regido algarvia
querer receber turistas sem ter capacidade para tal. Ainda
que fosse necessério criar condicbes de alojamento, e 0
jornal para isso jé alertava, O Algarve considerava, numa
atitude muito regionalista, que a regido estava convenien-
temente preparada para o turismo que se verificava na al-
tura, quando a maioria dos turistas era nacionais. Eis algu-
mas das respostas d'O Algarve a acusagdes desta ordem:
«Segundo lemos nalguns jornais, estamos {(?1) a recusar
turistas aos milhares, dezenas de milhares (30mil, 40 mil)
porque ndo hé alojamento.» (O Algarve 7 Janeiro 1964:1);
«Ora quem vier ao acaso, sem ter previamente prevenido
as coisas, teréa, se isso for necessério, de se sujeitar aque-
les inconvenientes que em toda a parte se registam. E se-
raoc esses casos que devem contar para se dizer que ndo
temos condicdes?» (O Algarve 22 Maio 1968: 1-2).

Nao somente com a questao do alojamento se deba-

tia o turismo algarvio, as vias de comunicagao e acesso a
regido preocupavam igualmente o jornal. De facto, a defi-
ciente rede de estradas, sobretudo a que ligava as princi-
pais zonas turisticas, ndo apresentava as condigbes neces-
sarias para transportar os turistas com o adequado nivel de
qualidade e conforto a que estavam habituados nos seus
paises de origem; pelo contréario, ofereciam-lhes uma via-
gem desconfortéavel.

O jornal colocava este problema como prioritario face
ao alojamento, porque a construgao do aeroporto de Faro
nao o resolveria na sua totalidade, e porque este torna-
va desagradavel a visita ao turista: «Hé que pensar-se en-
tdo nos aerédromos regionais, que liguem o Algarve de
Sagres a Vila Real de Santo Anténio, e nas ligagbes rodo-
viarias rapidas e cémodas, que levem o turista do litoral a
serra para poderem admirar o Algarve em toda a sua bele-
za paisagistica.» (O Algarve 13 Dezembro 1964: 1).

Os jornalistas alertavam ainda para a preservagéo dos
factores naturais e para a criagdo de factores culturais atrac-
tivos que proporcionassem uma recepcao de qualidade:

Enquanto as terras do interior se apetrecham com pis-
cina, utilizando as verbas do totobola! Faro, que tem a sua
piscina natural — a formosissima doca — ndo consegue o
arranjo de uns metros de muro derrubado, n&o se procu-
ra manter-se-lhe dgua permanente, ndo se pode fazer a
limpeza do lodo...irrita ver que se ndo pode fazer nada!
Estranho poder de inércia se apodera dos individuos que
preferem g estagnagao do progresso! Estranha passivi-
dade a dos Farenses que nada procuram fazer a bem de
Faro! (O Algarve 14 Junho 1964: 4).

A Praia de Faro era um dos locais sobre o qual o jor-
nal despendia maior atengdo. As ideias transmitidas pelo
jornal eram muito objectivas e ndo escondiam o seu des-

contentamento perante o “laissez-faire” das entidades ofi-.

ciais e populagdo algarvias: «A Praia de Faro, uma realida-
de turistica da cidade, de que muitos duvidavam, ndo ha
muitos anos, estad praticamente dividida em duas zonas
- a de inglés ver e a de portugués morar! Assim mesmo.
Uma zona tem todo o progresso que faz dela uma maravi-
lha; a outra, estd abandonada a si mesmal» (O Algarve 9
Outubro 1966: 4).

Foi, também, nesta fase que se comegou a reconhecer
a importancia da divulgagéo e da promog&o da regiao a ni-
vel nacional e internacional. Esta atitude é inédita, pois até
aqui esperava-se que o turista descobrisse o Algarve por
mero acaso ou através de comentarios feitos por anterio-
res visitantes. Assim, impunha-se a criacdo de roteiros e
de outras formas de dar a conhecer o Algarve indispensa-
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veis na aquisicdo de um estatuto internacional de destino
turistico de qualidade:

Pois Faro que tem Museus que relnem elementos
preciosos e Biblioteca Municipal com raridades bibliogra-
ficas [...] estdo votados a um abandono, a um lamentavel
desprezo que arrepial [...] Falam da necessidade de criar
um roteiro “Da pobreza que existe, ou da sua falta deri-
vam os conceitos errados de que Faro ndo tem nada dig-
no para se ver, que & a modes [sic] que uma Aldeia com
lgreja, Hospital e Cadeial " (O Algarve 17 Maio 1964: 1)

De acordo com a opinido dos jornalistas do jornal O
Algarve, era a regido e as suas entidades competentes
quem se deveria ocupar da sua divulgagdo e nao espe-
rar, passivamente, que os jornais fizessem propaganda do
Algarve, ou que este fosse descoberto por mero acaso:

O Algarve tera de fazer por si, a propaganda das suas
belezas, e seria oportuno editar-se um Album com um
volume para cada concelho, com reprodugao fotografi-
ca das paisagens de cada regido, formando o conjunto
uma cobertura foto-turistica da provincia. Os jornais e as
revistas, |4 vao, de vez em quando, publicando uma vis-
ta daqui, ou dali, mas tudo téo disperso fica, que pou-
co, ou nada serve a propaganda efectiva que é mister fa-
zer. Quem poderia fazer isso?! Talvez a EVA, pelo seu de-
partamento turistico; a Casa dos Rapazes; a Comissao
de Turismo; «Os Amigos de Faro»; a Casa do Algarve; a
Junta de Provincia, qualquer particular?...talvez fosse de
tentar. {O Algarve 3 Maio 1964:3)

Este jornal, sempre que possivel, fazia referéncia a
exemplos reais que permitissem transmitir ao leitor a im-
portancia que a promog¢do de uma regigo e suas riquezas
culturais e naturais exerciam no desenvolvimento turistico,
recordando que as potencialidades algarvias ndo eram pura
ilusdo aos olhos da populagéo local e que eram muitos os
visitantes que se diziam apaixonados por essas mesmas
belezas. Por essa razdo, o jornal, numa posicdo de defen-
sor da regido algarvia, fazia acompanhar os seus textos de
grandes e atraentes fotografias, que procuravam desven-
dar as potencialidades turisticas desta parte do pafs.

Todavia, 0 aumento da procura turistica ndo depen-
dia Gnica e exclusivamente de uma propaganda eficaz, ou
mesmo do aparecimento do aeroporto de Faro, era tam-
bém indispensével criar espectaculos e actividades ludicas
que divertissem e ocupassem os turistas durante a sua es-
tadia na regiao.

A este respeito, o jornal edita, em 1964, uma curiosa

noticia que procura reforgar a importancia do tipo de recep-
¢ao que se deve prestar ao turista:

Se as possibilidades de proporcionar no Algarve di-
vertimentos de uma certa categoria artistica sao hoje
quase nulas, ha uma coisa féacil e barata que podemos
oferecer aos turistas: o poderem desengoncar-se ao rit-
mo (algum nome lhe tenho que dar) do twist e quejandos
bailes modernos. [...] Ora é preciso proporcionar aos tu-
ristas ocasido de pernearem livremente. E é tdo facil ar-
ranjar uma orquestra para o caso! N&o esquegam ai no
Algarve, que o turista hoje, em 90% dos casos ndo quer
“descansar”. 1sso era dantes quando o turismo era princi-
palmente constituido por chefes de Reparticao da Junta
de Crédito Publico ou majores reformados. O que o tu-
rista quer hoje é “perder gorduras” através de uma gi-
néastica endiabrada. Depois acabadas as férias é que ele
se propde a descansar na doce sonoléncia do escritério,
da reparticdo ou do “gabinete de trabalho”. (O Algarve 5
Janeiro 1964:1)

Apenas alguns meses mais tarde, este assunto regres-
sa as paginas do jornal, reforgando a ideia que o turista pre- -
cisa de razdes que o facam escolher o Algarve como desti-
no turistico para as suas férias e que o Algarve pode arran-
jar mais mecanismos para aumentar a sua receita:

Todos se assustam com o nao haver! (e\onde os ha)
hotéis"para albergar os turistas! Comida para mais gente!
Lugar para estacionamento de mais carros! E dal se parte
para o cor’nodismo de pada fazer! Nao! Nao é assim que
se faz aquele turismo que interessa s regides! Nao € pro-
jectando festas para os de casa! O turismo & por si acg¢éo
e movimento, & um carnaval de iniciativas em movimento
que lhe d4 vida! Os turistas da época pré-balnear, j& aian-
dam, e ndo se lhes prepara nada para verem. de que se
recolheriam algumas divisas, pois do céu azul, do clima e
do mar morno, ndo se lhes cobra nada! [sublinhado e ne-

grito no originall (O Algarve 31 Maio 1964:1)

Na realidade, a meio da década de 60, o turista tinha ja
um nivel de exigéncia mais elevado, o que tornava premen-
te a satisfacdo das suas necessidades, de forma a impedir
um confronto negativo entre as suas expectativas e as ex-
periéncias vividas no destino visitado — o Algarve.

A 10 de Outubro de 1965, O Algarve editava um texio
intitulado «O Algarve nao Deve Perder a Oportunidade Tu-
ristica Actual». Nele, o jornal referia-se ao aproveitamento
dos castelos, a criacio de facilidades para expanséo do tu-
rismo nas zonas do interior, 4 realizagdo de exposigdes de
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artesanato, ao incentivo aos agrupamentos de folclore e a
cobertura total do Algarve pela Radio Televisdo Portuguesa’.

A preservacao da identidade cultural algarvia perante
o desenvolvimento turistico era outro dos tdpicos de dis-
cussdo que o jornal também referia, sem davida, por sentir
que este assunto preocupava a sociedade algarvia.

A percepgdo do Algarve como um centro turistico fez,
inevitavelmente, surgir interacgdes sociais envolvendo a
populacdo e o turista. O turista que, de acordo com Nash,
& visto pela maioria da populagcdo como um estrangeiro, ou
seja, um visitante temporario que nao partilha o essencial
do dia-a-dia da restante populagéo, alguém estranho com
caracteristicas particulares (1988:1-14). Do ponto de vista
sociolégico, as consequéncias do turismo assentam na
introducao de novos valores culturais e comportamen-
tais, criando uma nova realidade sociocultural, que a po-
pulagdo local tende a adaptar e a interiorizar, abandonan-
do antigos valores que a definem cultural e socialmente
(Jaffari 1990: 1-20).

Segundo o jornal O Algarve, cada regido, deveria esme-
rar-se por apresentar o que € genuinamente seu, defenden-
do de forma firme e objectiva a preservagdo dos padroes
tradicionais e culturais, assim como a oferta ao turista de um
Algarve genuino. Nesta ordem de ideias, A.J. do Patrocinio,
um colaborador regular deste jornal, refere, elogiosamente,
no seu artigo «Turisticamente o Algarve é uma Realidade
Indiscutivel», as idiossincrasias da regido que a tornam dnica
e fascinam, com certeza, a maioria dos turistas:

Mas é isso mesmo que nos da a vida calma que apre-
ciam. Se & isso que desilude um ou outro turista, como
sSupomos ser, por Nndo compreenderem porque vivemos
ainda sujeitos a fazer cinquenta quildémetros de camione-
ta, em duas horas, ou de automotora, quase no MesmMo
tempo, dir-lhe-emos que é talvez um pouco moroso, mas
o turista deve ser o curioso que anote o que vé, mas se
viesse encontrar tudo o que ja conhece e igual em toda a
parte, a sua viagem deixaria de ter interesse. Pela nossa
parte, achamos que temos de introduzir algum progresso
nas condicdes de vida, mas o Algarve sé lucrard, turisti-
camente, se se mantiver igual a si mesmo. (O Algarve 9
e 16 Abril 1967:1)"

O elevado investimento estrangeiro, a partir de 1966
e que se manterd até ao final do periodo em analise, €
uma preocupacdo deste Orgdo da imprensa regional.
Concretamente, a 6 de Margo de 1966, o jornal revelava
a forte iniciativa estrangeira que se foi instalando e domi-
nando o desenvolvimento turistica da regido: «A medida
que se vao concretizando as medidas para tornar o Algarve

numa zona turistica ao nivel internacional, verificamos com
magoa, que uma grande parte dos empreendimentos nao
estdo naquela base de iniciativa regional, nem ao menos
nacional [...1.» (O Algarve 6 Marco 1966: 1).

Um outro tema que comeca a ser veiculado, nomea-
damente entre 1968 e 1973, é a criacdo de um turismo de
qualidade. Apés reconhecido o valor econdmico do turis-
mo, comega a sentir-se a preocupagao, por parte das au-
toridades competentes, de oferecer um produto turistico
com qualidade em varias frentes. E também a este facto
o jornal esteve atento. A 13 de Outubro de 1968, Félix da
Paiva, um outro jornalista de O Algarve, escreve a proposi-
to da arbitrariedade na aplicagc&o dos prec¢os na hotelaria:

Ha pois, que actuar, e rapidamente, contra os abu-
s0s desta natureza e nao esquecer a notdria falta de re-
lagéo entre os pregos de pensado completa e a qualidade
dos servigcos de mesa e de quarto, nas estalagens e nas
pensdes algarvias classificadas de primeira classe. [...] Ha
que refrear os intuitos de enriguecimento répido, ndo sé
em defesa do turismo nacional, como, no fim de contas,
em defesa dos préprios industriais da hotelaria média do
Algarve. {O Algarve 13 Outubro 1968: 4)

Em 1969, apesar das constantes chamadas de aten-
¢do do jornal O Algarve e de outros 6rgdos de imprensa
regional, esta situagdo mantém-se e 0S excessos continu-
am a verificar-se, daf que o jornal ndo o deixe de recordar
ao leitor:

As noticigs que nos vém do estrangeiro elogiam o
bem estar que sentem os turistas na nossa terra, a afa-
bilidade das gentes. [...] Ora tudo isso, é de manter, para
que ndo se destruam os motivos cativantes. Ha historias
que se contam, haverd casos verdadeiros, nessas histo-
rias, mas o interesse de todos exige que se desmintam as
histdrias e se destruam os casos de verdadeira ganancia
de lucro. (O Algarve 17 Agosto 1969:6).

Antes de terminar a analise dos artigos de opinido e
avancar com o estudo das noticias de caracter noticioso,
fica aqui o registo de outra das preocupagdes do jornal: a
inflacdo nos precos do comércio local sentida pela popula-
cdo durante os meses de Verdo. Come refere Clara Neves:
«[...] as consequéncias da enchente turistica de meses
como o de Agosto, trez como consequéncias o aumento
dos bens alimentares. Espirito de sacrificio da populacdo
algarvia, e o reverso da medalha: alguns oportunistas e ex-
ploradores, que praticam precos elevados.» {O Algarve 16
Setembro 1973: 4).
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Como anteriormente se referiu neste artigo, nas noti-
cias de caracter informativo os factos sdo dados a conhe-
cer’ao leitor de forma mais lucida e pretensamente mais
objectiva do que nos artigos de opinido.

Na anéalise destas noticias, ao longo dos anos compre-
endidos entre 1964 e 1973, sobressaem 0s seguintes te-
mas: o aeroporto de Faro (a construgéo e as alteragdes
ao planeamento apds a inauguragdo); 0s nOvVos empreen-
dimentos turisticos e as melhorias executados nos ja exis-
tentes; varios acontecimentos relacionados com o turismo
e a divulgacdo da regido.

Em 1964, um ano antes da inauguragao do aeroporto,
colocava-se sobre ele uma grande expectativa e tudo o que
Ihe estava relacionado era alvo de pesquisa do jornal, onde
se podem encontrar noticias como «Aterrou uma avione-
ta no aeroporto de Faro» {O Algarve 9 Fevereiro 1964:1);
«Prosseguem as obras de acesso ao aeroporto» (O Algarve
9 Agosto 1964:1) e o «O Aeroporto de Faro projecta ja o
Algarve no estrangeiro» (O Algarve 12 Julho 1964: 1,4).

O jornal demonstra um grande optimismo guanto ao
impacte do aeroporto na regido: «Faro esta assim a dois
passos de beneficiar desse elemento progressivo que ha-
de transformar profundamente a vida regional, abrindo no-
vos horizontes a sua projecgao, de todo o Algarve e até do
Pais, nomeadamente comercial, cultural, econémico e ar-
tistico.» (O Algarve 8 Novembro 1964: 1).

Na edicao de 12 de Setembro de 1965, o jornal descre-
ve pormenorizadamente todas as actividades que preen-
cheram o dia da inauguragdo do aeroporto, tanto as perso-
nalidades presentes como o voo inaugural a Lisboa, onde
se visitou o Museu da Marinha e o Planetario.

Porém, numa atitude reveladora da ambicionada im-
parcialidade jornalistica, o jornal no se limitou a referir os
aspectos positivos e tomou uma posi¢ao de descontenta-
mento face as instalacbes provisorias do aeroporto: «No
“Provisério” Aeroporto, achamos que as paredes podiam
ja ter qualquer coisa que chamasseg a atengao dos frequen-
tadores, calhando bem uns quadros de paisagens da re-
gido para quebrarem a frieza de paredes nuas. Um painel
para informagdes também prestaria ali um bom Servigo.»
(O Algarve 23 Janeiro 1966: 1).

Mas a realidade & que o jernal persistiu em transmitir
4 populagdo os principais acontecimentos que cercavam o
aeroporto: 0 aparecimento de novos voos (a noticia do voo
inaugural da TAP Faro/Frankfurt, no Veréo de 1968, apare-
ceu em trés edicdes do jornal, a 23 ea30de Junhoea? de
Julho, sempre na primeira pagina}; as obras no aeroporto; a
chegada de individualidades; as comemoragbes dos aniver-
sarios da TAP; o nimero de passageiros que chegavam dia-
riamente; antncios publicitarios da TAP, entre outros.

Nos anos de 1970 e 1971, dois outros acontecimentos,
relacionados com a actividade desenvolvida pelo aeroporto,
saltaram para as péaginas do jornal: «<o Condor», o novo taxi
aéreo e a perspectiva de receber voos charter, que repre-
sentavam um avango guer para o0 aeroporto quer para a ac-
tividade turistica da regido: «O objectivo das negociagoes
[...] era o de estabelecer as bases de uma politica de trans-
porte aérec que permita o crescimento de voos fretados,
indispensaveis no desenvolvimento.do turismo no Algarve,
em paralelo, com o crescimento das carreiras regulares en-
tre Faro e Inglaterra.» (O Algarve 3 Janeiro 1971: 1).

Como ja foi referido, o aparecimento de novas unida-
des hoteleiras nao escapou ao olhar atento da equipa de
jornalistas de O Algarve. No entanto, 0 que marcou es-
tes anos nao foi, somente, o aparecimento de mais ho-
téis, mas sim a rapidez e o elevado niimero com que surgi-
ram no solo algarvio. A enorme frequéncia deste tema re-
sultou, ja em 1964, na criacdo de uma rubrica que se dedi-
casse Unica e exclusivamente a ele: O Algarve Prepara-se
Para o Turismo.

De entre as vérias noticias que surgem entre 1964 e
1973, assiste-se ao destaque de alguns hotéis em detri-
mento de outros. Esta diferenga de destaque é observa-
vel, nomeadamente, através do tipo de imagem que o
jornal opta por apresentar (tamanho, qualidade e porme-
nor), da dimensao do texto, da analise critica levada a cabo
pelo jornalista e do nimero da péagina em que se insere.
Fazendo um levantamento breve desses hotéis e areas tu-
risticas de maior destaque, sdo de nomear o Hotel Faro e
o Hotel Eva, em Faro; o Hotel Sol e Mar e o Hotel Balaia,
em Albufeira; o Hotel Algarve e o Hotel Japiter, na Praia da
Rocha e o Hotel Eden em Armagéo de Pera.!

As noticias das inauguragdes assemelham-se, na maio-
ria da vezes, na estrutura informativa, apresentando um
texto, frequentemente acompanhado por uma fotografia,
que varia em tamanho consoante o destague que o jorna-
lista Ihe pretende atribuir. No texto s&o referidas as perso-
nalidades presentes na inauguragdo, pormenores sobre o
jantar e celebragéo, encerrando com votos de sucesso no
desenvolvimento da sua actividade.

Por outro lado, e como mencionado previamente, tam-
bém era dado especial relevo a algumas &reas turisticas
do Algarve, nomeadamente aquelas onde foi autorizada a
construgcao de novos hotéis.

Como consequéncia do aumento da construgdo de
empreendimentos hoteleiros, da procura de terrenos
para a sua edificégéo e da publicidade aos novos hotéis
assiste-se, no jornal O Algarve, ao multiplicar do numero
de antncios. E com a venda de espago para publicidade o
jornal viu aumentar as suas recejtas.
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No contexto das novas infra-estruturas turisticas que
véb preenchendo a regi&o, o jornal direcciona a sua aten-
¢c&0 para um novo tipo de empreendimento que se apre-

. sentava como um importante complemento da oferta tu-

ristica algarvia: os casinos. Na edicdo de 13 de Maio de
1973 pode-se ler: «[...]O aparecimento dos casinos ira
aumentar substancialmente, especialmente no que se
refere a diversdes nocturnas, as atracgdes turisticas do
Algarve....]» (O Algarve 13 Maio 1973:6).

Porém, ndo sé os novos hotéis e empreendimentos
interessavam anunciar. O Algarve, procurando sempre
manter a sociedade algarvia informada, desenvolveu a
ardua tarefa de acompanhar os principais acontecimen-
tos culturais, politicos e desportivos que envolviam esta
nova realidade.

Ao longo dos anos de 1964 e 1973, é possivel desta-
car trés subgrupos de noticias que envolviam estes acon-
tecimentos: 12 - exposi¢oes, concursos e inauguragoes; 2°
- congressos, conferéncias e cursos; 32 - visita de persona-
lidades nacionais e estrangeiras socialmente relevantes.

Dentro do primeiro tema sobressaem, nas edigdes
do jornal O Algarve, titulos como: «Uma exposi¢édo em
Albufeira» (2 Fevereiro 1964: 4); «Qutono em Portugal:
desporto e turismo no i1 Rallye de Inverno do Algarve e no
| Concurso Internacional de Pesca» (17 Dezembro 1867
2): «Turismo de hoje uma exposi¢do que vale a pena visi-
tar» (5 Maio 1968:1); «O Algarve visto pelas criangas» (21
Novembro 1971: 1); «Na Casa do Algarve em Lisboa vai
ser inaugurado um centro de turismo e informagéo» (12
Maio 1968: 1), entre outros.

O numero de noticias subordinadas ao segundo tema
ndo era menor, e titulos como «l Congresso Nacional de
Estudos Turisticos» (16 Agosto 1964:1), «l Congresso
Nacional de Turismo» (23 Agosto 1964:1), «lll Curso
Espanhol sobre Economia e Promogéo de Empresas
Turisticas» (15 Novembro 1970:1) e «Estudados proble-
mas do turismo do Algarve» (27 Setembro 1970: 1 e 6)
nao eram raros.

Numa noticia de 4 de Janeiro de 1970, intitulada «Bri-
gadas ltinerantes de Turismo», alertava-se, originalmente,
para o facto de, apesar do nosso pais ser beneficiado pelo
sol abundante e mar azul, ndo se ter como garantido o re-
gresso daqueles gque nos visitam. De facto, surgia, neste
momento, a ideia de que o turismo é algo que raramente
surge espontaneamente, pelo que necessita de planea-
mento adequado, por forma a obter o crescimento mais
adequado em termos qualitativos e quantitativos. Foi por
essa razao, que a Direcgdo Geral de Turismo procedeu a
organizacao das brigadas itinerantes de formacgao na area
do turismo, as quais o jornal dé destaque:
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O turismo é qualquer coisa que raras vezes aconte-
ce por si, que precisa de ser planeada, organizada e que,
depois de posta em execucao, precisa de ser acarinha-
da. Assim & maneira de uma planta que ndo é bravia nem
chega que se lhe espete a estaca. [...]A Direcgdo Geral do
Turismo, de acordo com a sua missao, estd sempre aten-
ta 20 que se afigura necessério para o desenvolvimento e
progresso de tudo quanto constitui 0 objecto da sua acti-
vidade. Daf as muitas iniciativas constantes do Plano para
1970, e outras ja em vias de aplicacéo. Aplicando a licdo
que manda semear a tempo para que tenhamos colhei-
tas na devida altura, procedeu-se & organizacéo de briga-
das itinerantes de formacéo. Destinadas umas a exercer
a sua ac¢do no campo da Hotelaria e outras nos aspectos
mais especificamente ligados ao turismo, ao prepara-las
a Direccio Geral de Turismo teve em mente uma actuali-
zacao e aperfeicoamento dos processos e condigdes em
que actuam os organismos interessados nessa activida-

de. (O Algarve 4 Janeiro 1970:1)

No que se refere ao terceiro subgrupo de noticias, o jor-
nal destacou a visita da actriz da entao popular série infan-
to-juvenil, Pipi das Meias Altas ao Algarve («Pipi — Férias
no Algarve», 11 Julho 1971: 1; «Pipi chega amanha a Faro»,
18 Jutho 1971:1); as visitas dos reis do Turismo («Esta em
Portugal a “Rainha” do turismo do Brasil», 26 Maio 1968:
1: «De todo o mundo vieram ac Algarve», 26 Julho 1970:
1): as visitas de agentes de viagens («Agentes de Viagens
alemaes visitam o Algarve», 19 Fevereiro 1967:°1; «Visita
de Agentes d& Viagens da Austria», 19 Abril 1970:1).

A algumas destas noticias era dado destaque, publi-
cando-as em du';as edicdes do jornal. De facto, era impor-
tante para O Algarve mostrar aos leitores, com a intengéo
de promover o optimismo face ac desenvolvimento da ac-
tividade turistica, que quer os profissionais de turismo es-
trangeiros quer algumas personalidades famosas se inte-
ressavam pelo Algarve.

Consideracgoes Finais

Recordando os objectivos que este estudo se propu-
nha alcancar, de entre os quais se destaca a analise da re-
lacdo existente entre o turismo e a imprensa regional algar-
via, no caso particular do jornal O Algarve, nos anos com-
preendidos entre 1964 e 1973, pode-se concluir que se
verificou um forte empenho deste jornal em dar voz as ne-
cessidades da actividade turistica.

Na realidade, durante estes anos, o jornal desempenhou
um papel marcante no crescimento do turismo, incentivan-
do, divulgando e critiéando constantemente a sociedade al-
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garvia face & evolucao que se verifica na drea do turismo.

De facto, até 1960 a regido algarvia conviveu com um
tuESMOo pouco activo, praticado, essencialmente, pela eli-
te-sbcio-econdmica nacional, que passava desapercebido
aos olhos de muitos e a imprensa mantinha-se dedicada a
outras questdes consideradas, na altura, mais relevantes.
Porém, a década de 60 ficou marcada pelo «boom» turis-
tico e a actividade turistica transformou-se num tema de
debate na sociedade algarvia, logo de destaque nas péagi-
nas do jornal O Algarve.

Como reflexo dos novos interesses da sociedade algar-
via e, consequentemente, deste jornal, 0 ano de 1964 so-
bressai pela criagéo da rubrica, ja referida, dedicada exclu-
sivamente ao turismo: «O Algarve prepara-se para o turis-
mo». O mesmo sucede com o ano de 1965, marcado por
uma intensa promogao das principais praias e cidades al-
garvias. O ano de 1972 também foi relevante em termos
de opgdes editoriais, uma vez que assistiu ao nascimento
de uma nova e importante rubrica: O Algarve na Imprensa
da responsabilidade do jornalista Libertario Viegas.

Fundamentalmente, ao longo do periodo compreendi-
do entre 1964 e 1973, o jornal assume um caracter esti-
mulador do desenvolvimento do turismo na regido algar-
via, através da reflexdo e destague das principais questoes
que se punham ao Algarve: entre 1964 e 1968, a criagao
de bases para o possivel desenvolvimento do turismo al-
garvio, necessidade que, uma vez ultrapassada, levantaria
uma outra questao - a criagdo de incentivos que permitis-
sem atrair e reter no Algarve um ndmero mais elevado de
turistas, aumentando, assim, a procura.

O jornal O Algarve debateu, entre 1964 e 1973, temas
como a promogao turistica; a criagdo e a melhoria do alo-
jamento; a comunicagdo e 0s acessos; a melhoria dos es-
pacos fisicos e naturais; o exagerado investimento estran-
geiro; a necessidade da criagdo de um turismo e acolhi-
mento de qualidade ao turista; a criagdo de espectaculos;
a organizagdo de exposicdes sobre o Algarve, concursos
e congressos; o reconhecimento e aproveitamento do va-
lor turistico do patriménio cultural e histérico e a valoriza-
¢ao turistica da identidade cultural. Esta nova viséo criou
uma nova preocupacdo na sociedade algarvia espelhada
nas paginas do jornal: o impacto do turismo na identidade
cultural algarvia.

Pela analise das edicdes de O Algarve publicadas nos
anos referidos, pode-se concluir que o jornal teve, para
além da evidente fungao de informar, um importante papel
de modelador do desenvolvimento do turismo na regiao.
Na verdade, pode-se afirmar que se estabeleceu, desde
cedo, uma forte relacéo entre o jornal e a actividade turisti-
ca, reflexo das discussdes e criticas proprias de uma fase
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de implantacao do turismo no Algarve que prometia trazer
importantes beneficios econémicos. B

N :

i Foi escolhido o jornal O Algarve pelo indiscutivel valor que ele representa
para o estudo historico e cultural do Algarve: “A consulta deste jornal [O
Algarvel é extremamente proveitosa aos estudantes e investigadores da
cultura algarvia, visto que se trata do actual decano da imprensa algarvia,
tendo a meritéria particularidade de ser um dos mais noticiosos e opinati-
vos desta provincia.” (Mesquita 1988: 113).

. Licinio Cunha nasceu em 1934. Licenciou-se em Economia e trabalhou
no sector bancario. A partir da década de 60, interessa-se pela actividade
turistica. Dos cargos por ele desempenhados salientam-se: Secretario de
Estado do Turismo no [V, V, X XI Governos Constitucionais, Presidente
da Comissdo Econémica da Federacdo Internacional de Termalismo e
Climatismo e membro do Comité Econdmico e Social das Comunidades
Europeias. A obra de referéncia para este estudo foi Economia e Politica
do Turismo (Lisboa, McGraw Hill, 1997).

Planeamento: “[...]Jconjunto de acgdes programadas no tempo em
que, identificados os problemas regionais, se procura dar-thes solucéo
no quadro das politicas e dos planos a elaborar para o conjunto do pais.”
(Lopes 1987: 40); Ordenamento: segundo os Principios Gerais da Politica
de Ordenamento do Territdrio e Urbanismo, Lei n® 48/98 de 11 de Agosto,
devemos entender ordenamento como um conceito de espaco gue vem
crescendo e desenvolvendo-se de forma organizada, através de um con-
junto de acgbes que visam organizar o espago de uma forma equilibrada e
sustentada, para atingir os objectivos de desenvolvimento.

v Para ma?s informacao sobre a censura poder-se-a consultar o Projecto
que serve de lz_ase a este artigo, onde estudos como o de Maria Antonia
Palla, "A Liberdade de Imprensa e o Poder e a Independéncia” e "A
Renovacao da Imprensa apesar da Censura” {in Portugal Contemporéneo,
3 vols, Lisboa, Seleccoes dos Reader's Digest, 1999) foram consultados e
analisados detalhadamente.

v “Importa agora nao perder a oportunidade de thes dar o devido aprovei-
tamento, o Algarve por si 56 j& tem clima e atracgdes naturais que atraem
os turistas, mas tem de procurar com colaboragcao dos seus municipios
e juntas de turismo, manter em permanente actividade o que ao turista
interessa.[Se ndo o fizermositeremos perdido para largo periodo os be-
neficios da propaganda feita e dos investimentos relativamente vultuosos
com que o Algarve foi enriquecido com mira no desenvolvimento e pro-
gresso pelo turismo.” (O Algarve 10 Outubro 1965: 1,4).

vi Um artigo anterior de A.J. do Patrocinio, publicado a 8 de Novembro de
1964, da conta do mesmo sentimento: “O Algarve tem como artesanato
caracteristico algumas obras que devem ser mantidas na sua primitivi-
dade, sem se deixarem influenciar pelo que se faz noutras regides.” (O
Algarve 8 Novembro 1964:1).

vit As razbdes que precediam ao destaque de uns hotéis em detrimento de

outros sao por nés desconhecidas.
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