


Editores

Ingrid Fechine
Jorge Carrega
Denize Araujo

PERSPECTIVAS
LUSO-BRASILEIRAS EM
ARTES E COMUNICAGAO

Vol. 4

Uma edicgdo do Grupo de Pesquisa
“Comunica¢do, Meméria e Cultura Popular” da
UEPB —Universidade Estadual da Paraibacom o
apoio do CIAC- Centro de Investigagao em Artes
e Comunicacdo da Universidade do Algarve
e CIC — Grupo de Pesquisa “Comunicacgao,
Imagem e Contemporaneidade” da UTP-
Universidade Tuiuti do Parana.



CONSELHO EDITORIAL

Bruno Mendes da Silva — Universidade do Algarve, CIAC
Irenilda de Souza Lima — Universidade Federal Rural de Pernambuco

CONSELHO CIENTIFICO
Alexandre Martins - Universidade do Algarve, CIAC
Ana Alexandra Carvalho — Universidade do Algarve, CIAC
Ana Isabel Soares — Universidade do Algarve, CIAC
Denize Araujo — Universidade Tuiuti do Parand, CIC
Fabiola Paes de Almeida Tarapanoff — Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa
Ingrid Fechine — Universidade Estadual da Paraiba
Jodo Carlos Firmino Carvalho — Universidade do Algarve, CIAC
Jorge Carrega - Universidade do Algarve, CIAC
Mirian Tavares — Universidade do Algarve, CIAC
Natalia Laranjinha — Universidade do Algarve, CIAC
Patricia Moran - Universidade de S50 Paulo - ECA/USP
Regina Celi Mendes Pereira da Silva — Universidade Federal da Paraiba
Sara Vitorino Fernandez — Universidade do Algarve, CIAC

EDICAO
Ingrid Fechine | Jorge Carrega | Denize Araujo

Perspectivas Luso-Brasileiras em Artes e Comunicagao
Vol. 4

© 2025 Copyright by Ingrid Fechine, Jorge Manuel Neves Carrega e Denize Araujo
(Editores)

TODOS OS DIREITOS RESERVADOS PARA OS AUTORES:
Grupo de Pesquisa “Comunica¢do, Memodria e Cultura Popular” da Universidade
Estadual da Paraiba
Rua Baraunas, n?: 351, Bairro Universitario, Campina Grande, CEP: 58429500
ingridfechine@yahoo.com.br

CIAC-Centro de Investigagdo em Artes e Comunicag¢do da Universidade do Algarve
FCHS-Universidade do Algarve, Campus de Gambelas, 8005-139 Faro
WWWw.ciac.pt | secretaria.ualg@ciac.p

Grupo de Pesquisa “CIC - Comunicagdo, Imagem e Contemporaneidade” da UTP

ISBN: 978-989-9244-15-3
DOI - Digital Object Identifier: https://doi.org/10.34623/q825-b191

Todas as fotos sdo da responsabilidade dos respectivos autores.

Capa, composicdo, paginagdo e organizagdo grafica: Elissama Vitor Barreto


http://ingridfechine%40yahoo.com.br
http://www.ciac.pt
http://secretaria.ualg%40ciac.p

INDICE

APRESENTAGAD.........cererreereecreerseesseeseesssessesssesssesssessesssssssssssessessnes 8

INTRODUGAD.......cccurerreereerreesseesseesseesseessesssesssesssesssessessssssssessesnes 10

PARTE I:
Memorias do Futuro? Inovagdao Midiatica Multimodal

ARTE ALGORITMICA E ARTE COM INTELIGENCIA ARTIFICIAL
GENERATIVA: DA ALEATORIEDADE CALCULADA AO APRENDIZADO
DE MAQUINA

[\, ETE o VEY) 2 7= 1 o T3 oo oo 19

TEMPORALIDADE PERFORMATIVA: A ARTE GENERATIVA ENQUANTO
POETICA E PRATICA INVESTIGATIVA DA MEMORIA MUTIMODAL

Pedro Alves da Veiga......cccccceeereenecrieeeniiiennncereenncseenseseenncenenscsnens 36

MEMORIAS (ARTIFICIALMENTE) IMAGINADAS: IMAGINED IMAGES
DE MARIA MAVROPOULOU
Diego Luiz Nobrega Rodrigues e Nina Velasco e Cruz...............c..... 58

VULVA ART E MEDIA-ARTE DIGITAL: RELATO DE UMA TRILOGIA
AUTORAL CIBERFEMINISTA
JUNTANA WEXEL.c.eueuieererereireireireireirerenrenrestestestestessessessessessessncsnsnes 76



POETICAS TRANSCULTURAIS NO SUL GLOBAL

Andréia Machado Oliveira, Camila dos Santos,

Ingra Oliveira Ribeiro Schmitt, Matheus Moreno dos Santos
Camargo e Renzo Filinich Orozco........c.cccceeeereenncrreenncceeenneerennneceennns 91

NARRATIVA VISUAL DE ARTE DIGITAL EN EL ESPACIO NATURAL
URBANO: UNA SIMBIOSIS ENTRE TECNOLOGIA Y NATURALEZA
[ =T T= T2 Te Lo JLU L oV o = TN 114

MAIS UM DIA NORMAL NO TIKTOK
Bruno Mascena, Esther Hamburger, Francisca M B San Martin e
PatriciaMOraN....c.cicucreieecienericreerenerencresencrencrnssenssescsnsssnssenssansnns 133

RECIFE FRIO: O FALSO-DOCUMENTARIO COMO PONTE ENTRE
FICCAO CIENTIFICA E DOCUMENTARIO NA REPRESENTACAO DE
TRAGEDIAS CLIMATICAS

Brian Hagemann e Denize Araujo.....c.cccceeereencrencrenccrnnenennerennenenns 150

A LITERACIA FILMICA NO CONTEXTO DIGITAL: O CASO DO
PLANO NACIONAL DE CINEMA PORTUGUES
Jodo Paulo De Carvalho dos Reis e Cunha e Mirian Tavares.......... 167



PARTE II:
Ressonancias da Cultura em Rede

CANTOS E RAIZES: GRUPOS FOLCLORICOS EM DIALOGO LUSO-
BRASILEIRO
Rosimaria Sapucaia.......ccceeiirreeiiiiieeiiiiniiiiiiesiiinsnre s neaees 198

JOGOS E COMPETITIVIDADE:
DOS CLASSICOS A BD E AO CINEMA

Y Y= 0 L= 230

EFEMERIDADE E FRAGMENTAGAO - A COLECGAO DE CARTAZES
DE JOAQUIM ANTONIO VIEGAS

Ricardo JOrge GOMES.....cccceereuneerreenncereennerrennneceennseesesnseessnnseseeennes 255

AS LINHAS DE SEGMENTARIDADE DE DELEUZE & GUATTARI:
UMA ANALISE DA MARIA MUTEMA

Fabio Ricardo Gioppo e Anna Claudia Soares.......cccccccceceerrrennnnnn. 287

ANALISE DO JORNALISMO LITERARIO E JORNALISMO
INVESTIGATIVO A PARTIR DO LIVRO “COVA 312"

DE DANIELA ARBEX

Ingrid Farias Fechine e Elissandra da Silva Souza..........ccccccueunnnnns 308

A CULTURA CIGANA E O ESTIGMA DA INFAMIA: PARADIGMAS
DO FEMININO NUMA FICCAO SERIADA
Robéria Nadia Aratjo Nascimento.....cccceeeeeueerennecreennceeenneeneennenns 331

NOTAS BIOGRAFICAS....ceeeeeeeeeeereeeeeesessessesssssnsssssssssssssssssssnnses 355



©

A LITERACIA FILMICA NO CONTEXTO DIGITAL:
O CASO DO PLANO NACIONAL DE CINEMA PORTUGUES

Joao Paulo de Carvalho dos Reis e Cunha
Mirian Tavares
CIAC — Centro de Investigagdo em Artes e Comunicagao

Resumo: O presente artigo aborda a literacia audiovisual como um
elemento essencial paraacompreensao e producdo critica de contetdos
midiaticos na contemporaneidade. A pesquisa adota uma abordagem
gualitativa, baseada em revisdo bibliografica, entrevistas com profes-
sores e pesquisadores do tema e andlise de praticas educacionais, a
fim de investigar como a literacia audiovisual pode ser desenvolvida
no contexto educacional. Os principais tépicos discutidos incluem a
evolucdo do conceito, sua relevancia na era digital e estratégias pedago-
gicas para sua implementagao no ensino, a exemplo do Plano Nacional
de Cinema (PNC) de Portugal. Os resultados indicam que a literacia
audiovisual é fundamental para promover a leitura critica das midias,
capacitando os individuos a interpretar, analisar e criar conteludos
audiovisuais de forma consciente e reflexiva. Além disso, evidencia-se
a necessidade de formacdo docente e de politicas educacionais que
favorecam a inclusdo da literacia audiovisual nos curriculos escolares.
Conclui-se que o desenvolvimento dessa competéncia contribui para
a construcdo de uma cidadania mais ativa e informada, reforcando a
importancia de politicas educacionais que incentivem a literacia midia-
tica e audiovisual como parte essencial da formacao académica.

Palavras-chave: literacia mididtica; literacia audiovisual; Portugal;
Plano Nacional de Cinema.



Abstract: This article addresses audiovisual literacy as an essen-
tial element for the understanding and critical production of media
content in contemporary society. The research adopts a qualitative
approach, based on a literature review, interviews with professors and
researchers on the subject, and an analysis of educational practices,
in order to investigate how audiovisual literacy can be developed
within the educational context. The main topics discussed include the
evolution of the concept, its relevance in the digital age, and peda-
gogical strategies for its implementation in teaching, exemplified by
Portugal’s National Cinema Plan (PNC). The results indicate that audio-
visual literacy is fundamental for promoting critical media reading,
enabling individuals to consciously and reflectively interpret, analyze,
and create audiovisual content. Moreover, the study highlights the
need for teacher training and educational policies that support the
inclusion of audiovisual literacy in school curricula. It concludes that
the development of this competence contributes to building a more
active and informed citizenship, reinforcing the importance of educa-
tional policies that encourage media and audiovisual literacy as an
essential part of academic education.

Keywords: media literacy; audiovisual literacy; Portugal; National
Cinema Plan.



1. INTRODUCAO

Este artigo é parte da pesquisa de doutorado conduzida no
Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo e Cultura da Uniso
— Universidade de Sorocaba (Brasil), sob orientacdo da Profa. Dra.
Maria Ogécia Drigo. O objetivo é fornecer um panorama de algumas
iniciativas europeias para a literacia midiatica e audiovisual, desti-
nadas a criangas e jovens em idade escolar, com particular atencao
aos programas implantados em Portugal. Discutiremos a importancia
desta literacia para o mundo atual, em termos de um consumo mais
consciente e critico de imagens em movimento e como promotora de
producdes mais criativas pelos proprios usuarios dos dispositivos digi-
tais moveis (smartphones e tablets, entre outros), uma vez que tais
aparelhos também facilitaram que os proprietarios se tornem também
produtores de conteldos. Em seguida, abordaremos as formas como
a literacia audiovisual foi incluida nos curriculos escolares e, final-
mente, discutiremos em pormenor a implantacdo do Plano Nacional
de Cinema (PNC) em Portugal, seus objetivos e atividades.

Conhecemos o PNC durante o periodo em que estivemos na
Universidade do Algarve (Faro, Portugal), para uma bolsa sanduiche
proporcionada pela CAPES, entre os meses de novembro de 2022 e
abril de 2023. Nesta ocasido, pesquisamos as inovacdes na linguagem
audiovisual trazidas ou potencializadas pela tecnologia digital, tanto
nos filmes para cinema quanto nas producdes realizadas para as plata-
formas e dispositivos moveis.

A nossa pesquisa desenvolveu-se a partir de uma série de
entrevistas realizadas com alguns dos professores e pesquisadores
membros do CIAC — Centro de Investigacdo em Artes e Comunicacao,
sediado nesta Universidade e coordenado pela Profa. Dra. Mirian
Tavares (também coorientadora desta pesquisa), e outros artistas e
pesquisadores relacionados, que tém a imagem em movimento como
objeto de seu trabalho. Inicialmente focada em particular nas ques-
toes formais (morfologia e sintaxe) da linguagem audiovisual, vimos



gue a literacia midiatica se tornava um tema recorrente em varias das
entrevistas, quando questiondvamos sobre o porqué da repeticao de
formas e modelos desta linguagem nos novos meios e plataformas, em
especial nas producgdes dos usuarios de Instagram e TikTok. A literacia
mostrava-se um caminho fundamental para prover maior repertdrio
e dominio sobre os recursos expressivos da linguagem audiovisual e,
consequentemente, proporcionar um olhar mais inovador nas produ-
¢Oes para essas plataformas.

Por conseguinte, a nossa pesquisa levou-nos a investigar mais a
fundo essa questado, no sentido de em que medida a literacia audiovi-
sual pode ser promotora de usos mais criativos dos recursos técnicos
dos referidos dispositivos e plataformas, assim como as iniciativas
adotadas em alguns paises europeus, particularmente Portugal, para
o desenvolvimento desses conhecimentos entre os jovens. A partir de
entdo, conversamos com alguns pesquisadores que atuam na vertente
entre cinema e educacdo, dos quais destacamos trés entrevistas nas
guais esse tema foi mais extensamente discutido.

A primeira foi com a Profa. Dra. Ana Isabel Candeias Dias Soares,
licenciada em Linguas e Literaturas Modernas (Portugués/Inglés) pela
Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa (FLUL, 1993) e doutorada
pelo Programa em Teoria da Literatura pela mesma Faculdade (2003);
também fez pds-doutoramento em Teoria da Literatura (FLUL, 2009-
2010), sobre relacbes entre filmes documentais portugueses e poesia.
Exerce a docéncia universitdria na Universidade do Algarve desde 1996,
onde é Professora Associada, nas areas de Histéria do Cinema, Teoria
da Imagem, Estudos Culturais, Literatura e Cinema e Literatura Inglesa.

A segunda entrevista foi com Jodo Paulo Pinto, cujo doutorado
em Média-Arte Digital, realizado em parceria entre a Universidade
Aberta e a Universidade do Algarve, foi concluido em 2023. Em sua
tese, orientada pelas professoras Ana Isabel Soares e Teresa Cardoso,
com o titulo “Educacédo, cinema e redes sociais: uma investigacdo sobre
o Plano Nacional de Cinema”, pesquisou como o Plano Nacional de
Cinema portugués utilizou as redes sociais para concretizar o projeto
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de levar a literacia audiovisual, em particular a do cinema, para as
criangas e jovens, como complemento as suas atividades desenvol-
vidas de forma presencial nas escolas.

Por fim, conversamos com o Prof. Dr. Anténio Manuel Dias Costa
Valente, doutorado em Ciéncias e Tecnologias da Comunicagdo pela
Universidade de Aveiro, cuja tese desenvolveu-se sobre a producdo do
primeiro longa-metragem de animacao realizado em Portugal, “Até o teto
do mundo”, do qual também foi produtor e co-diretor. Também produziu
e dirigiu filmes que, na sua totalidade, ja Ihe garantiram prémios e distin-
¢Oes em vdrios continentes. Desde 1997, dirige o Festival de Cinema
AVANCA e, desde 2010, a conferéncia cientifica AVANCA | CINEMA.
Também coordena o “Prémio Eng.2. Fernando Gongalves Lavrador”, atri-
buido anualmente a melhor investigacdo académica sobre cinema.

Neste artigo, respeitamos, nas citacdes e meng¢des aos autores e
entrevistados, a terminologia que esses utilizam para referir-se a lite-
racia para as imagens em movimento: para alguns, “literacia filmica”,
para outros, “literacia cinematografica”. Tais termos referem-se, a
rigor, ao mesmo conceito de uma educacdo para os filmes e o cinema,
enquanto meio de comunica¢do, forma de expressdo, linguagem
artistica e objetos de conhecimento abordados dos pontos de vista
histérico, tematico e estético. De nossa parte, optamos pelo termo
“literacia audiovisual”, por ser mais abrangente e condizente com a
multiplicidade de meios de exibigdao e consumo de imagens em movi-
mento existentes na atualidade.

Porém, consideramos que todos esses meios, ainda que tenham
suas particularidades e especificidades, sdo tributarios da linguagem
do cinema, uma vez que este foi o primeiro a possibilitar o registro e
reprodugdo de imagens em movimento (a que depois foi adicionado o
som). Muitos dos elementos que compdem o audiovisual nas midias
atuais baseiam-se na morfologia e sintaxe desenvolvidas desde h3
muitas décadas pela linguagem cinematografica, como os conceitos
de plano, enquadramento, movimentos de camera, profundidade de
campo, entre outros. Dessa forma, buscamos com o termo “literacia
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audiovisual” abarcar a literacia filmica e o cinema tradicional, mas
de forma expandida, tendo em vista as novas formas de difusdo de
imagens em movimento existentes na contemporaneidade, com suas
eventuais caracteristicas proprias.

Além das entrevistas, utilizamos também como metodologia para
este artigo uma revisao bibliografica, para contextualizarmos as ques-
toes referentes a literacia midiatica, em particular a audiovisual, e sua
importancia na atualidade. Seguimos com essa contextualizacdo.

2. A IMPORTANCIA DA LITERACIA MIDIATICA NA ATUALI-
DADE: ALGUMAS PERSPECTIVAS EUROPEIAS

A literacia mididtica é de importancia reconhecida no contexto
europeu ha varias décadas, ndo sé como forma de educar e propiciar
aos jovens relacdes mais criticas e criativas com os meios de comuni-
cacdo, mas também como forma de promover a cidadania e preservar a
memoria e a heranga cultural dos paises e povos. Pinto, Cardoso e Soares
(2021a) acrescentam que os avancos trazidos pela tecnologia digital
ocorridos desde a década de 1990, tendo como principal expoente a
internet, influenciaram grandemente as formas como a sociedade atual
se comunica e se apropria, processa e divulga as informacoes.

Para Reia-Baptista et al. (2014), a literacia no século XXI é um
conjunto de praticas culturais que proporcionam o envolvimento das
audiéncias e a sua expressao através de certo nimero de modos domi-
nantes de construcdo de significados: a linguagem verbal (falada e
escrita), as imagens fixas e em movimento e a musica. Dessa forma,
a literacia é um conjunto de capacidades que se ajustam a modos e
linguagens especificas, e ndo a meios diferentes, de forma que as midias
digitais recrutariam literacias que seriam transversais a outros meios.
Acrescenta-se a isso o fato de que, nesta época de convergéncia midia-
tica e cultural, o engajamento do publico, em especial os mais jovens,
inclui uma crescente multiplicidade de meios e produtos culturais, como
livros, histérias em quadrinhos, filmes, séries televisivas e videogames.
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Paralelamente, segundo Fontcuberta (2008), as tecnologias da
comunicacdo e da informacdo, nessas primeiras décadas do século
XXI, ampliaram de forma exponencial as possibilidades de interacdo
e uma tomada de poder pelo receptor, em face aos modelos e meios
tradicionais de comunicacdo, como os televisuais e impressos. Dada a
convergéncia das midias em torno da tecnologia digital, os receptores
adquiriram um papel mais ativo, ndo sé no sentido de reagir aos meios
segundo suas experiéncias culturais, sociais e emocionais conforme o
seu contexto, mas também interativo, contribuindo para a construcdo
conjunta dos relatos e narrativas, o que os coloca em uma posi¢ao de
vantagem em rela¢do aos meios tradicionais.

Para Aguaded Gomez (2008, p- 58), “A leitura critica é aquela que
luta contra a univocidade e o monolitismo na interpretacao, a que nao
aceita a pretendida transparéncia das mensagens e, ao contrario, se
guestiona acerca da influéncia da mediacdo, ou seja, do ponto de vista
do emissor”. Portanto, esse autor defende que a educac¢do para os
meios de comunicacdo deve envolver questdes como o funcionamento
das midias, como elas produzem significados, como estdo organizadas
e como o publico lhes atribui sentido. O aumento da compreensao
critica ocorreria, dessa forma, conforme Aguaded Gémez (2008), por
um caminho didatico que passe pelas instituicdes midiaticas, suas cate-
gorias, tecnologias, linguagens, publicos e representacdes.

A literacia desdobra-se também, evidentemente, para a apli-
cacdo no meio televisivo. Aguaded Gémez (2008, p. 52) afirma: “Na
televisdo, como ‘maquina social’, o que interessa ndo é tanto o
emissor, o proprietdrio do meio ou mesmo a mensagem, mas sim
como os diversos sectores sociais usam a televisdo, compreendendo o
seu sentido e o seu significado”. Para tanto, enfatiza a necessidade de
educar o olhar do espectador, tornando as criangas e jovens mais do
gue meros receptores passivos, mas emissores e agentes entusiastas
e criativos, expostos a estimulos diversos e capazes de manipularem
diretamente as imagens, por meio da introducdo a linguagem
audiovisual. Faz-se necessario, portanto, formar espectadores



inteligentes e criticos mediante o ensino a ver televisdo e aprender
a ler imagens e sons, decodifica-los e identificar suas interrelagdes,
estruturas e ideologias. No contexto das midias digitais, pode-se
facilmente transpor essa ideia para as diversas plataformas veicula-
doras de imagens em movimento da atualidade.

Por conseguinte, esse autor defende que a compreensao das
mensagens televisivas e o afastamento da sua “semantizacdo mitica”
passa pelo conhecimento de como funciona a sua tecnologia, inserindo
no curriculo pedagégico uma pratica de trabalho e de manipulacdo de
seus recursos técnicos, mesmo que em nivel elementar. Finalmente,
Aguaded Gomez (2008, p- 62) conclui: “Mas isto so sera possivel, sem
duvida alguma, quando os cidaddos e cidadas se tornarem conscientes
da sua condicdo de telespectadores, adquirirem competéncias para
interpretar a televisdao e assumirem os seus direitos face a mesma”.

Uma vez que a condicdo de telespectador se ampliou do meio
televisivo para as diversas midias moveis, tais avancos tecnoldgicos
exigem, consequentemente, a mobilizacdo de novas competéncias,
e a emergéncia da internet fez necessaria uma literacia para a infor-
macdo, que responda as demandas de uma presenca cada vez maior
dos meios digitais. Nesse sentido, conforme Pinto, Cardoso e Soares
(2021b), tais competéncias para interagir com a informacdo devem
ocorrer nos niveis escolar, pessoal, profissional e pessoal, sendo
alicerces para a democracia e uma cidadania ativa e sustentavel.

Vimos a importancia da literacia midiatica de forma ampla no
contexto dos meios de comunicacdo tradicionais e a necessidade
de aquisicdao de novas competéncias para o consumo de contetdos
nas midias digitais. Discutiremos a seguir a literacia filmica de
forma especifica, assumindo a linguagem cinematografica como
uma matriz cuja morfologia e sintaxe, em grande medida, torna-
ram-se transversais as diversas midias de imagens em movimento
gue a sucederam até as tecnologias da atualidade.
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3 A LITERACIA FILMICA NO CONTEXTO CONTEMPORANEO

Dentre os meios audiovisuais, o cinema destaca-se como “um dos
mais completos modos de expressao cultural da sociedade industrial
e tecnoldgica contemporanea [...]” (Pinto; Cardoso; Soares, 2021a, p.
39). Dessa forma, as culturas cinematograficas da Europa sdo consi-
deradas um patrimoénio por muitos paises, os quais desejam que seja
acessivel as criancas e aos jovens. Por conseguinte, os europeus tém
uma grande tradicdo em educagao cinematografica, mas que, compa-
rada aos estudos das artes classicas (literatura, musica, pintura, entre
outras), que comumente fazem parte dos curriculos escolares oficiais,
o estudo do cinema e dos meios de comunicagdo em geral encon-
tra-se, por vezes, marginalizado. Como forma de amenizar ou reverter
essa condicdo, Reia-Baptista et al. (2014) relata que um estudo reali-
zado em 2012, envolvendo 32 paises europeus, defendeu a educagao
cinematografica sob dois aspectos: como um direito ou bem social,
semelhante ao direito a educagao universal, e como meio essencial
para o desenvolvimento de consumidores e publico para o cinema.

Com base na definicdo de literacia filmica da Comissdo
Europeia, essesautores descrevem-nacomo o nivelde compreensao
de um filme, a capacidade de ser consciente e curioso na selegao
de filmes, a competéncia para ver criticamente uma obra cinema-
tografica e analisar seu conteudo e aspectos técnicos, e a habi-
lidade para manipular sua linguagem e recursos tecnolégicos na
producdo criativa de imagens em movimento.

Por conseguinte, os objetivos da literacia filmica e da lite-
racia mididtica, conforme Reia-Baptista et al. (2014), convergem em
diversos pontos: fomentar uma literacia que incorpore ampla expe-
riéncia cultural, apreciacdo estética, compreensao critica e producgao
criativa — esta Ultima, particularmente impulsionada pelo desenvolvi-
mento de equipamentos de gravagao mdveis, mais acessiveis e porta-
teis. Esses autores defendem que, nesse sentido, a literacia filmica é
um subconjunto da literacia midiatica, relembrando que a linguagem



cinematografica é multimodal, isto é, engloba diversas linguagens,
como a da imagem, da palavra falada, musica, arquitetura, acao
dramatica e outros, dentro das estruturas de filmagem e edicdo. Esses
autores acrescentam a tais objetivos o direito universal de todos os
cidaddos a serem educados nos fundamentos do cinema e capaci-
tados no dominio da sua linguagem, inclusive para a producado. Isso
se torna particularmente importante nesta época de amplo acesso
as tecnologias digitais, uma vez que, ndo obstante a publicidade dos
dispositivos e aplicativos, o simples acesso a tecnologia ndo torna
uma pessoa necessariamente criativa ou dominadora das linguagens.

Também neste contexto tecnoldgico atual, o dispositivo tradicional
da exibicdo cinematografica (a sala escura, a tela gigante, o som envol-
vente, centenas de pessoas reunidas no mesmo recinto com a atenc¢ao
focada no filme exibido diante delas, partilhando socialmente a expe-
riéncia) viu-se em franca competicdo com os novos aparelhos, primeira-
mente a televisdo, e mais recentemente, os dispositivos digitais, como
computadores, smartphones e tablets. Conforme argumentam Pinto,
Cardoso e Soares (2021a), se antigamente ir ao cinema era um evento
social, emoldurando por certa relevancia e formalidade, os meios audio-
visuais que o seguiram levaram a experiéncia de assistir a um filme para
0 ambiente doméstico (no caso da televisdo), até o ponto de tornar-se
uma experiéncia individualizada, no caso dos dispositivos digitais moveis.
Estes ultimos, munidos de acesso a internet, permitiram que os filmes
pudessem ser assistidos em qualquer lugar e a qualquer hora, de maneira
cotidiana e informal, e, por conseguinte, alteraram a forma como muitas
pessoas, em especial as geracdes mais novas dos nativos digitais, viven-
ciam o audiovisual e consomem cinema, tornando-se, mesmo com suas
pequenas telas, alternativas a tela gigante das salas de cinema.

Além disso, para Reia-Baptista et al. (2014), o cinema sempre foi
uma forma de arte inquieta e inovadora, e devido ao entorno digital,
a internet participativa e a cultura relacionada aos videogames, novos
géneros e estilos foram criados de obras e narrativas com imagens em
movimento. Como exemplos, videos produzidos para YouTube, como



®

0s mash-ups (remixes de videos musicais, que misturam duas ou mais
musicas em uma sd), os tributos, as parddias, os reacts (videos em que
o produtor do conteudo reage a algum outro video, seja do préprio
YouTube, algum programa da TV ou mesmo cenas de filmes, e suas
expressdes e comentarios sdo feitos com base nas impressdes que tem
no instante em que o visualiza pela primeira vez); videos curtos produ-
zidos para os stories e reels do Instagram e para o TikTok, que tém a
condensacdo do conteldo em uma curta duracdo como uma das princi-
pais caracteristicas, assim como adotar a verticalidade da tela dos smar-
tphones como orientacdo padrdo; e a machinima, forma de animacao
que utiliza os engines (“motores”, softwares bdsicos em que sdo progra-
mados e construidos os mundos virtuais de muitos videogames) para
criar filmes que utilizam elementos graficos dos jogos.
Pinto, Cardoso e Soares (2021b, p. 96) complementam:

Vé-se assim que a constante evolugdo da tecnologia transformou o
cinema a varios niveis, desde a producdo a distribuicdo até ao consumo.
Ainvencdo do sonoro, a aplicagdo da cor, o aparecimento da televisdo, o
video e a massificacdo do CD/DVD, sdo alguns dos exemplos reveladores
[...], mas sdo também evidéncias de avangos técnicos que o enriquecem
e lhe tém oferecido, ao longo do tempo, novas possibilidades. A mu-
danca do milénio trouxe a digitalizagdo a industria cinematografica, rev-
olucionando-a uma vez mais; a Internet, por sua vez, revolucionou as
formas de distribuicdo e de consumo. Alids, alterou mesmo de forma
fundamental a légica tradicional subjacente ao cinema.

Além disso, conforme afirmam Pinto, Cardoso e Soares
(2021a), na atual sociedade altamente midiatizada, as redes sociais
e plataformas digitais tornaram-se os meios mais utilizados para
a divulgacdo de conteudos artisticos e culturais, entre os quais os
audiovisuais tém especial destaque nas redes sociais, devido a um
crescente interesse por contar histérias por imagens em movimento
— 0 que as aproxima do modelo mais tradicional e consagrado do
cinema, o de arte narrativa. Dessa forma, Pinto, Cardoso e Soares
(20214, p. 42), concluem:



Esta realidade de confluéncia de dois media — as redes sociais e o
cinema-, a que os alunos tendem a estar permanentemente expostos
e com os quais estdo cada vez mais interligados, tem, de igual forma,
implicagcGes no modo como se concretizam aprendizagens, quer em
contextos formais e/ou escolarizados, quer em contextos informais
ou ndo formais.

Por conseguinte, a literacia filmica torna-se fundamental para o
cotidiano de qualquer cidaddo na atualidade. Ainda que esteja historica-
mente relacionada ao cinema, com a expansao da presenga das imagens
em movimento nos mais diversos dispositivos eletrénicos, a literacia
filmica também extrapolou o ambito exclusivo do cinema, passando a
englobar quaisquer conteddos com imagens em movimento.

Segundo Pinto, Cardoso e Soares (2021a, p. 42), “Através da analise
filmica, pode ser ativado um amplo processo de percecao e reflexdo sobre
os saberes e as praticas inerentes a linguagem cinematografica, possibi-
litando a realizacdo de aprendizagens que conduzam a construcdo de
conhecimento”. Por conta disso, a literacia filmica ja foi objeto de preocu-
pacdo em diversos momentos, nos ambitos cultural, social e pedagdgico,
mas nas Ultimas décadas intensificaram-se as iniciativas de promocao da
literacia filmica. Muitos deles eram de alcance apenas local ou regional,
mas que formaram a base e constituiram modelos para outros projetos
de aplicacdo mais ampla. Entre esses, foi desenvolvido e implantado em
Portugal o Plano Nacional de Cinema, sobre o qual discutiremos a seguir.

4 O PLANO NACIONAL DE CINEMA EM PORTUGAL

O Plano Nacional de Cinema (PNC) de Portugal foi implan-
tada em 2013, articulado ao Plano Nacional das Artes, em uma
iniciativa governamental conjunta entre o Instituto do Cinema e do
Audiovisual (ICA), a Cinemateca Portuguesa/Museu do Cinema e a
Direcdo-Geral da Educac¢ao (DGE),



direcionada para o contexto escolar, que visa precisamente educar cri-
ancas e jovens para a linguagem do cinema e, consequentemente, para
a leitura e interpretagdo das imagens em movimento, assim os prepa-
rando para serem melhores cidaddos nesta sociedade cada vez mais au-
diovisual e mediatizada. (Pinto, Cardoso & Soares, 2021c, p. 147)

O PNC foi criado como um programa formalmente instituido, mas
gue veio somar-se a outras iniciativas mais informais ou de menor
divulgacao e alcance que também promovem a literacia filmica,
como cineclubes, festivais de cinema, circuitos de exibi¢cdao, associa-
¢Oes culturais, programacdo de salas municipais e projetos escolares.
Tendo seu foco nas escolas, o PNC busca integrar tais projetos e inicia-
tivas em suas atividades em todo o territdrio portugués.

Entre seus objetivos, estd a compreensdo do cinema em suas
dimensdes estética, cognitiva, social e psicoldgica, assim como
de sua histéria e linguagem. Dessa forma, aborda o cinema como
objeto de conhecimento e meio de comunicacdo e expressao
artistica, promovendo a literacia na leitura de imagens em movi-
mento, aprofundando a capacidade de reflexdao sobre os filmes e
sua contribuicdo para o desenvolvimento cultural, social e pessoal.
Contempla também a formacdo de publico para o cinema e os
novos modos de consumo, fora das salas comerciais e do modo
tradicional, através dos atuais meios e formatos trazidos pela
tecnologia digital moével. Dessa forma, concluem Pinto, Cardoso e
Soares (2021c, p. 150), “Ao promover o encontro das novas gera-
¢Oes com o cinema, como preconiza também o PNC, sera possivel
fazer (res)surgir o cinema como forma de melhor interpretarem a
esséncia da imagem em movimento”.

Contudo, o PNC foi criado com base em outras experiéncias
anteriores de levar a literacia filmica ao contexto escolar portugués.
A Profa. Ana Isabel Soares acompanhou de perto os programas que
vieram a culminar no PNC, e atualmente, colabora mais diretamente
com o Plano na elaboracdo de dossiés pedagdgicos para o estudo dos



filmes, os quais ja estdo na casa das quatro dezenas, e sdo disponibi-
lizados online a todos os interessados®. Na entrevista que realizamos
para esta pesquisa, conclui:

Aliteracia é um topico absolutamente essencial. E ndo faz sentido se ndo
for entendida como uma necessidade de aplicacdo desde cedo, porque
de fato, uma educagdo para o cinema é uma educagdo propria para o
audiovisual em geral, e essa educacdo é absolutamente necessaria para
nos movermos no mundo de hoje. Para entendermos, por exemplo,
como é que as noticias sdo transmitidas no audiovisual, seja numa tele-
visdo convencional, seja nos noticiarios que vém através do Facebook ou
do Twitter, se, em Ultima analise, ndo extravasarmos o ambito artistico
gue o cinema queria cingir-se numa determinada altura, estamos no
ambito de mediacdo total da nossa existéncia e, portanto, uma literacia,
um estudo consciente é uma exigéncia para uma cidadania plena, é uma
exigéncia para uma existéncia absolutamente integrada e justa.

Jodo Pinto, em sua pesquisa sobre a atuacao do PNC nas redes
sociais, em especial durante o fechamento das escolas devido a
pandemia da COVID-19, reforca que a literacia filmica enfrenta atual-
mente um grande desafio tecnoldgico. Com os novos meios, o cinema, a
sualinguagem e modo de consumo passaram por mudancas profundas,
especialmente entre os mais jovens, para os quais os filmes chegam
com outros parametros e valores culturais e sociais. Isso implica que,
para esse publico, o cinema adquiriu uma linguagem prdpria sobre as
quais fazem a sua prépria interpretacdo, o que demanda um acompa-
nhamento e uma educacdo para o consumo desta linguagem. Neste
ponto, insere-se o PNC, o qual teve um desenvolvimento timido nos
primeiros anos, mas mais recentemente, contou com bastante apoio
e investimento, o que elevou a sua presenga em apenas 150 escolas,
no inicio da pesquisa de Jodo Pinto, para quase 500, a época desta
entrevista (primeiro semestre de 2023).

1 Alista de filmes que compdem o PNC e os materiais didaticos podem ser aces-
sados no site oficial do programa: https://pnc.gov.pt/. Acesso em: 19 ago. 2024.
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Esse desenvolvimento do Plano reflete-se de varias formas:
além dos dossiés pedagogicos, o PNC conta com uma plataforma de
streaming propria com os filmes indicados, de acesso livre as escolas
integrantes do programa. E a sua presenca online, nas redes sociais,
ampliou-se e profissionalizou-se significativamente, contando com
pagina e grupo no Facebook, perfil no X/Twitter, Instagram e YouTube.

Entre os alunos que participaram do PNC, conforme relata
Jodo Pinto, a partir de depoimentos dos professores, nota-se um
envolvimento muito interessado e pratico nas atividades, inclu-
sive uma valorizacdo maior do cinema portugués, uma vez que
os filmes a que tém maior facilidade de acesso nas salas comer-
ciais sdo filmes em grande parte de origem estadunidense. Porém,
segundo Jodo Pinto, um dos desafios iniciais enfrentados pelo PNC
na sua aplicacdo em sala de aula é o préprio conceito de “cinema”.
Tradicionalmente associado a ideias consagradas como uma forma
de arte, linguagem, tecnologia e forma de consumo em salas
de exibicdo, este modelo mostra-se bastante limitador, quando
tenta-se aplicar no atual contexto tecnoldgico das midias digitais
e redes sociais. Como ligar essas ideias de cinema, de um filme de
duas ou trés horas de duracdo, com os videos de 30 segundos ou
um minuto que sdo publicados no TikTok e largamente consumidos
pelos jovens?, questiona Jodo Pinto. Dessa forma, ele admite
preferir referir-se ndo ao termo “cinema”, mas a imagem em movi-
mento, por ser mais generalista, pois, afinal, um jovem que produz
um video ou um curta-metragem, seja para as redes sociais ou
outras plataformas de video, estard fazendo cinema, utilizando-se
das linguagens e conceitos associados a arte cinematografica.

Além disso, quando o cinema é transposto de um contexto de
entretenimento para o contexto educacional, encontra resisténcia por
parte dos alunos, que o associam a ideia de filmes “chatos”, de filmes
“velhos” ou “para gente velha”. Contudo, quando essas obras sdo apro-
ximadas didaticamente de séries e producdes da Neftflix, por exemplo,
ou a videos do YouTube ou de outras redes sociais, mais préximas



da realidade cotidiana de consumo de imagens em movimento dos
jovens atuais, esses preconceitos sdo gradualmente deixados de lado.
Com a orientagdo dos professores, tomam contato com a linguagem
cinematografica, seus tempos e ritmos, que por vezes podem ser conside-
rados muito “parados”, especialmente pelas novas gera¢des, habituadas
com a velocidade e a curta duracdo. Alguns professores utilizam-se de
filmes mais atuais ou que os alunos gostam e depois, quando veem um
filme mais antigo e do qual supostamente ndo gostam, conseguem fazer
relagGes, observar o trabalho de camera, uso da iluminagdo e das cores, e
a partir disso, conseguem interpretar e compreender, o que os deixa mais
incentivados. Jodo Pinto também comenta sobre essa metodologia:

Normalmente os professores trabalham com eles, atendendo as
matérias, disciplinas ou curriculo. Portanto, se ha um filme que fala
sobre determinado assunto que estdo a aprender, escolhe-se um filme
sobre esse assunto e, portanto, ha ali logo uma ligacdo tematica. E de-
pois, quando o professor seleciona um filme mais antigo, ndo comercial,
eles ficam curiosos. Primeiro porque, como ja aderiram as atividades,
ja sabem mais ou menos o que é que vem e ja sabem o que esperam
daquilo. E ha sempre uma curiosidade sobre como se fazia e depois,
quando é explicado, e neste caso, o Plano Nacional de Cinema trabalha
isso muito bem, explicando a sequéncia, os planos, o porqué ou por que
nao, a linguagem, o significado, eles gostam muito daquilo.

Ao ampliarem seus conhecimentos sobre os filmes e comegarem
a produzir seus proprios videos, nem sequer pensam mais que estdo
fazendo cinema, mas estdo a empregar os conceitos e linguagem apren-
didos: tornam-se o que atualmente convencionou-se chamar de prosu-
mers (produtores e consumidores) ou produsers (produtores e usuarios).

Com relacdo aisso, Jodo Pinto chama a atencdo para outra impor-
tante questao: a pulverizagao dos meios de produgao de imagens em
movimento e seu impacto na audiéncia, ocorrida com a ascensao
das midias digitais e das redes sociais. Ainda que o cinema tradi-
cional continue existindo, com a sua cadeia de producao, distribuicao
e consumo com a concentragdao e hegemonia nas maos de algumas
empresas e paises, uma nova situagao se configura:



No quarto, provavelmente, um mitddo com o TikTok num minuto faz
um filme de alguns segundos. E tem mais publico do que um filme do
realizador super-super ha uns anos atras. E ele ndo pensa, ndo tem
consciéncia disto, mas provavelmente ele estd a utilizar equipamentos
tecnoldgicos similares. A linguagem ndo é assim tdo diferente. Nao
mudou assim tdo radicalmente, nem os meios, porque ha producdo, ha
guido (nem que seja mental), hd distribuicdo, hd essas coisas todas, ha
a cadeia toda. SO que sdo coisas que assumem aspetos diferentes. E o
Spielberg fazia um filme de milhGes e milhGes e milhGes com aqueles
custos de tantos recursos. E hoje em dia, se calhar, o processo — nao sei
se posso chamar idéntico ou ndo —, mas existe mais ou menos o mesmo
processo. O miudo esta ali num quartinho, faz aquilo em 5 segundos, e
as coisas podem coexistir.

Os conteudos produzidos pelos alunos PNC, por sua vez, refletem

um efeito de imitacdo de multiplas referéncias, entre o que veem nas
redes sociais e os filmes exibidos. Conforme afirma Jodo Pinto:

O que eu observo é que normalmente eles procuram criar coisas a im-
agem do que veem nos filmes que sdo passados. Provavelmente trazem
a experiéncia dos seus pequenos videos que fazem e pédem no TikTok ou
qualquer coisa parecida, mas que tentam criar aquilo a imagem. Penso
que como as atividades também sdo orientadas pelos professores e
entdo os videos que eles fazem sdo, digamos assim, com orientacGes
que muitas vezes vém dos filmes que eles veem, dos curtas e longas-me-
tragens e essas coisas todas. [...] Videos mais informais que eles veem
que eles muitas vezes adaptam conteudos que ja viram nas redes sociais
e muitas vezes, tal como se fossem memes, digamos assim, a brincarem
com determinadas coisas que estdo na moda e aplicam aquilo a temas
sociais da comunidade deles. [...] Ou seja, ha um efeito de inspiracdo de
determinados movimentos ou determinados conteudos que estdo na
moda, que eles trazem aquilo como se fosse inspira¢do. E imagino que
isso seja trabalhado depois nos projetos do PNC para replicar.

Paralelamente as atividades nas escolas, o PNC investiu em sua

presencga online. Isso se mostrou ndo ser apenas um complemento as
atividades presenciais, mas de particular importancia no contexto da
pandemia de COVID-19, conforme veremos a seguir.



5. A PRESENGCA DO PNC NAS REDES SOCIAIS DURANTE A
PANDEMIA DA COVID-19

O PNC utiliza-se das redes sociais para difundir conteldos,
incluindo informacdes sobre a prdpria atividade e outras relacionadas
ao seu ambito, ampliando a sua missdo, conforme Pinto, Cardoso e
Soares (2021c). Em face aos varios desafios impostos pela pandemia
de COVID-19 a toda a sociedade, entre 2020 e 2021, e com os suces-
sivos encerramentos das aulas presenciais nas escolas, o PNC também
se mostrou preparado para manter as suas atividades em andamento
e cumprir parte relevante de seu papel pedagdgico, ainda que de
forma remota, gracas a sua presencga online nas varias plataformas
e redes sociais. Segundo Pinto, Cardoso e Soares (2021a), houve um
crescimento médio de 6,1% no publico das redes sociais do PNC entre
os meses de marc¢o a junho de 2020, correspondente ao periodo do
primeiro encerramento das escolas. Apesar de ndo ser um aumento
expressivo, é significativamente superior a média de 2% nos outros
meses do ano, ainda mais se considerarmos que as atividades presen-
ciais do PNC nas escolas e nas salas de cinema estavam suspensas.

As postagens realizadas, também segundo Pinto, Cardoso e
Soares (2021a), privilegiavam os textos, seguidos por imagens e
links para outros conteudos externos. A divulgacdo de eventos e as
lives completavam os conteudos compartilhados nas redes do PNC,
mas com percentuais bastante inferiores. Sendo os textos o tipo de
postagem realizada em maior quantidade, esses mesmos pesqui-
sadores observam “uma escrita informal, mobilizadora de afetos e
promotora de emocgdo, empatia e convite a acdo (por exemplo, incen-
tivando a interacdo com a publicacdo). Assim, as evidéncias indicam
gue existe uma intencdo de evitar textos distantes ou apenas de
carater informativo” (Pinto, Cardoso & Soares, 2021a, p. 56).



Os temas das postagens também foram analisados em termos
estatisticos. Pinto, Cardoso e Soares (2021a) identificam, em ordem
decrescente, uma maior quantidade de publicacdes referentes a
“Projetos portugueses” relativos ao cinema, seguidas por noticias
gerais sobre cinema; filmes estrangeiros; filmes portugueses; tele-
visdo/radio; projetos internacionais; sobre o préprio PNC; assuntos
cientificos e divulgacdo de ciéncia; noticias referentes a atualidade e
a situagao da pandemia, assim como suas implicagdes no ramo audio-
visual; atividades do PNC nas escolas, anteriores ao periodo pandé-
mico; outras postagens de teor ludico e, por fim atividades do PNC,
referentes as iniciativas da coordenacao do Plano.

Também conforme Pinto, Cardoso e Soares (2021c), as suges-
tGes de filmes a serem assistidos, um dos principais papeis do PNC
em suas atividades presenciais, foi transposta as redes sociais, acom-
panhadas das respectivas informacdes e documentacgdes de apoio, a
fim de promover ndao sé o entretenimento, mas também a reflexao
cognitiva. Além disso, durante o periodo da pandemia, uma das cate-
gorias profissionais mais afetadas com a interrupgdo das atividades
foi o setor audiovisual. O PNC, nesse momento, também incentivou
o compartilhamento de fotos desses profissionais nos seus postos
de trabalho, a fim de lembrar a sociedade de sua existéncia e impor-
tancia, muitas vezes invisibilizada por tras do produto audiovisual
finalizado. Pinto, Cardoso e Soares (2021c, p. 161) complementam:
“além [de] ser uma atitude solidaria, € uma homenagem a estes
técnicos dos bastidores, lembrando que o PNC ndo se reduz apenas
a visualizagdo de filmes, mas procura abragar todas as areas/profis-
sionais do cinema, em particular, e do audiovisual no geral”.

Pinto, Cardoso e Soares (2021a) também quantificaram as inte-
racoes e respostas do publico as postagens do PNC: a imensa maioria
(77%) correspondeu as “Emogdes”, como “Curtir/Like”, seguida pelos
compartilhamentos (19%) e apenas 2% de comentarios. A relevancia
maior deste Ultimo tipo de interagdo recai sobre o grupo do Facebook,



espaco colaborativo que permite que todos os membros, ao invés de
somente os administradores, compartilhem conteudos, o que reforca
o sentimento de inclusdo e pertencimento na comunidade do PNC.

Portanto, mesmo afetado pela pandemia nas suas atividades
presenciais, as redes sociais permitiram ao PNC manter a sua proxi-
midade com o publico escolar, assim como adaptar-se aos tempos
atuais, em que o cinema e a aprendizagem envolvem a presenca das
pequenas telas, e promover, dessa forma, o engajamento dos alunos
com outras literacias e disciplinas por meio da literacia filmica.

Enfim, Pinto, Cardoso e Soares (2021b, p. 97) concluem:

As ferramentas e potencialidades disponibilizadas pela Internet, que
comegaram a ser utilizadas, de modo reforgado, como apoio as ativi-
dades de cardter presencial, ganharam carater de resposta necessaria
aos constrangimentos e desafios em tempos de pandemia, gerando
praticas inovadoras e permitindo a continuidade do trabalho do PNC.

Superada a pandemia, Jodo Pinto, na entrevista que realizamos,
relata que com a volta das aulas presenciais, o PNC também voltou ao
normal, com forca nas atividades presenciais e integrado nas escolas.
Porém, ficou demonstrado que é importante que o PNC tenha uma
forte presenga online como forma de aproximar as pessoas — e que,
inclusive, pode funcionar sé com a parte virtual, caso seja necessario. O
planejamento e o investimento nas redes sociais do PNC, antes mesmo
de declarada a pandemia, prepararam-no para utiliza-las muito inten-
samente e muito bem. Quando se deu o encerramento das escolas
e atividades presenciais, o PNC, conforme afirma Jodo Pinto, estava
“na primeira fila do cinema para enfrentar a pandemia”, publicando
conteudos adaptados as redes, mencionando filmes que falavam sobre
pandemias, indicando em quais canais abertos poderiam vé-los, suge-
rindo atividades para os alunos fazerem em casa e enviando e-mails e



conteudos para os professores trabalharem com eles remotamente.
Dessa forma, os alunos, por meio dos seus computadores e
celulares, puderam continuar fazendo as atividades propostas pelo
PNC em suas casas — o que incluia assistirem aos filmes propostos
na televisdo e junto da familia, algo que, comenta Jodo Pinto,
provavelmente ndo faziam ha muito tempo. A relevancia das redes
sociais do PNC nesse periodo deu argumentos para provar a impor-
tancia destes meios perante vozes resistentes de dentro da coor-
denacdo do proprio Plano, que ndo os valorizavam. Provou-se que
a presenca online do PNC era uma forma de aproximar a todos, e
dada essa maneira afirmativa de utilizacdo das redes sociais, o PNC
conquistou mais defensores para o seu investimento tecnolégico.
O PNC, reforca Jodo Pinto, é um plano a ser aplicado presencial-
mente, dentro das salas de aula e das salas de cinema, uma vez que as
escolas sdo presenciais. Mobiliza também no processo pais, familias,
professores e a comunidade. Contudo, conclui Jodo Pinto,

Neste momento, o PNC esta a ser aplicado presencialmente, mas tem
as redes sociais como aliadas. Ele tem uma missdo e as redes sociais
ajudam a cumprir a sua missdo na divulga¢do de conteuldos cientificos,
entretenimento, as atividades, enfim. Digamos que, em termos gerais,
0 PNC criou aqui uma comunidade de todos os interessados em cinema
e educagdo, ndo sao so alunos, nem pais, nem realizadores. Sdo todos
eles e mais alguns que seguem o PNC nas suas redes sociais.

Apds vermos o processo de implantacdo do PNC e a importancia
da sua presenca online, em particular nos tempos da pandemia de
COVID-19, discutiremos a seguir alguns resultados que se fazem
sentir entre os alunos que participaram das atividades do Plano.



6. 0 QUE SE OBSERVA (E O QUE SE ESPERA) DE RESULTADOS
ENTRE OS ALUNOS DO PNC

Conforme Ana Isabel Soares afirma sobre a atividade dos cine-
clubes, e que se prolonga entre os objetivos principais do PNC, é dar a
conhecer e provocar a reflexdao sobre os tdpicos que os filmes trazem e
as formas como os abordam, aspectos que vao além do objeto filmico
e que exigem um investimento critico de quem vé para que possa ser
educado nesse sentido. Por conseguinte, complementa:

Isso poderd ajudar a quem produz e quem cria o cinema, porque, por
exemplo, no caso da literatura, ninguém é um bom escritor se nao for
primeiro um bom leitor. E um bom leitor ndo é s6 o que |1&é muito, mas é
o que |é muito com uma determinada ateng¢do, com um tipo particular
de atencdo. E esse tipo particular de atengdao que também se pratica no
visionamento de filmes com a caracteristica de um cineclube ou com a
caracteristica de um clube de cinema numa escola.

Nessa mesma analogia entre o conhecimento e o repertério
necessario para a literatura e para a producdo de filmes, o Prof.
Antodnio Costa Valente, na entrevista que realizamos, faz uma inte-
ressante comparacao entre o Plano Nacional de Leitura portugués,
ja solidamente implantado no pais ha varias décadas, e o PNC. No
primeiro, sdo propostos livros para leitura por parte dos alunos. Estas
obras sdo debatidas em termos nao sé da sua linguagem e estética,
mas também temadtica, aproximando-as as questdes que envolvem
a atualidade dos jovens. O PNC foi criado com uma proposta seme-
Ihante, ao que Costa Valente comenta:

Entre um livro e um filme, esta sobretudo a escrita de um livro e a escrita
de um filme e, portanto, eu diria que a situagao é a mesma. Ou seja, nos
tempos que correm, em que praticamente todos os alunos chegam a
sala de aulas com um telemdével [...], obviamente que o telemodvel vai



nos obrigar a que a escrita passe por ali e, portanto, se a escrita e a prox-
imidade dos livros vai ter que passar por ali, o Plano Nacional de Leitura
vai passar também por ter que olhar para os telemdveis e, portanto,
fazer com que eles sejam a ponte para o papel. Também os telemdveis
vdo ser a ponte para a imagem projetada no ecra das varias dimensdes.
E, portanto, de alguma forma, esta necessidade que hoje nds temos
de literacia no espaco da sala de aula é uma necessidade que é ditada
pelos tempos atuais, pelo fato de termos de novo este instrumento tdo
préximo de nds ou tdo préoximo de todos.

Essa onipresenca dos dispositivos moveis no cotidiano das
pessoas (incluindo nas salas de aula) e a jd mencionada democrati-
zacdo das possibilidades de os usuarios se tornarem ndo sé consu-
midores, mas também produtores e distribuidores de imagens em
movimento por meio desses aparelhos e das plataformas e redes
sociais, contudo, sdo fenOmenos relativamente recentes, que
remontam a no maximo vinte anos, mas que se intensificaram de
fato nos ultimos dez — periodos esses que coincidem, conforme
relembra Ana Isabel Soares, respectivamente ao Juventude-
Cinema-Escola e a implantacdo do PNC.

Por conta disso, os dados mensuraveis, em termos de resul-
tados subsequentes dos alunos que foram expostos a esses
programas de literacia, sdao ainda incipientes, apesar de alguns
primeiros estudos mais exaustivos estarem sendo conduzidos.
Porém, Soares relata, pela sua experiéncia pessoal e pelas suas
impressoes enquanto docente, que houve uma diferenca quando
os seus alunos que ingressaram na Universidade do Algarve, e
cursaram com ela disciplinas de estudos culturais, literatura e
cinema, comecgaram a ser aqueles que haviam feito todo o JCE, do
sétimo até o 122 ano. E reforca: “quando eu apanhei estes alunos
nas minhas turmas, alunos que ja tinham sido expostos a essa forma
de literacia, eu notei uma diferenca qualitativamente maior, uma
preparacdo, uma forma de atengdo, principalmente essa forma de



atencdo e, naturalmente, uma partilha de referéncias”.

Ela também relata a sua prdpria experiéncia, ainda enquanto
aluna, de participar do clube de cinema da escola, e nele assistir
aos filmes do Charlie Chaplin, os quais eram seguidos de um
debate. Hoje, ela argumenta, um aluno que ndo tenha passado
por essa experiéncia talvez até reconhecga a figura iconica deste
cldssico ator e diretor inglés e de seu personagem Carlitos, mas
talvez ndo tenha a no¢dao da sua importancia para a histéria do
cinema e da dimensao de critica social de seus filmes, vendo nele
apenas um nivel superficial do humor fisico. Por outro lado, alunos
que tiveram contato com esse conhecimento e a mediagdo dessa
literacia ja estardo mais atentos. Soares destaca a questdo dessa
atencdo despertada pela literacia:

Estardo mais atentos a essa potencialidade, independentemente de
se tratar de um filme que é contemporaneo deles, portanto, uma
coisa que é propagada com muita intensidade no momento em que
eles estdo a ser também receptores ativos, ou de se tratar de um
filme que tem 100 anos de existéncia. Portanto, a ideia de uma es-
pécie de condensacdo de referéncias é também muito importante
porque, dada a compressdo histdrica a que nds estamos a assistir,
em que o presente é cada vez mais denso [...], no sentido de abarcar
tudo e apagar todo o resto, é uma literacia que envolva o ensino
da histdria, ou seja, do passado, de uma determinada arte ou de
uma determinada forma de expressdo, é também essencial. E isto é
gue permite a ligacdo entre tempos diferentes e de entendimento do
préprio tempo presente, e o entendimento que liberta esse tempo
presente, aquela compressao absoluta.

Jodo Pinto, por fim, admite: “Eu estou assim, curioso para ver
como sera o futuro, porque imagino que comegam a aparecer aqui
conteldos feitos por alunos nas redes sociais do PNC, pelos profes-
sores, enfim, hda uma dinamica muito grande e eu sublinho até a
palavra orgulho pela iniciativa”.



7. CONSIDERACOES FINAIS

Expusemos neste artigo algumas perspectivas europeias refe-
rentes a literacia mididtica, sua importancia como forma de educar e
estimular os jovens a relagcdes mais criticas e criativas com os meios de
comunicacdo, além de promover a cidadania e preservar a memoria e
a heranca cultural. Vimos que a literacia no século XXI deve contemplar
o envolvimento das audiéncias e a sua expressao através dos meios
de comunicacdo, uma vez que as tecnologias digitais ampliaram as
possibilidades de intera¢do pelo receptor, que adquiriu um papel mais
ativo na construcdo de relatos e narrativas utilizando-se de diversas
linguagens (verbal, sonora e imagética).

Por conseguinte, tais avancos tecnoldgicos exigem novas
competéncias, que respondam as demandas de uma presenca
cada vez maior dos meios digitais, as quais devem dar-se nos niveis
escolar, pessoal, profissional e pessoal, sendo alicerces para o exer-
cicio de uma democracia plena e uma cidadania ativa e sustentavel.
Para tanto, a UNESCO recomenda, entre outras coisas, que a literacia
midiatica promova o conhecimento sobre as linguagens e o funcio-
namento das midias, incluindo o dominio das tecnologias da infor-
macdo e da comunicacao, e capacitando os usuarios e consumidores
a producgdo de seus préprios conteudos.

Em seguida, vimos a importancia de uma literacia especifica
para o cinema, enquanto meio de comunicacdo e forma de arte,
cuja linguagem é matriz para as outras midias audiovisuais desen-
volvidas posteriormente. Na atual sociedade altamente midiatizada,
em que as redes sociais e plataformas digitais tornaram-se os meios
mais utilizados para a divulgacdo de conteudos artisticos e culturais,
o audiovisual é de particular relevancia, uma vez que hd um cres-
cente trafego de imagens em movimento por essas midias. Dessa
forma, ainda que esteja historicamente relacionada ao cinema,
a expansdo da presenga das imagens em movimento nos mais



diversos dispositivos eletronicos fez com que a literacia filmica extra-
polasse o ambito exclusivo do cinema, passando a englobar quais-
guer conteudos com imagens em movimento e, portanto, tornar-se
fundamental para o cotidiano dos cidad3dos da atualidade.

Com o objetivo de promover tal literacia, discutimos o Plano
Nacional de Cinema portugués. Implantado e estruturado para
promover a compreensao do cinema em suas dimensdes esté-
tica, cognitiva, social e psicoldgica, assim como de sua histdria e
linguagem, o PNC promove a literacia na leitura de imagens em
movimento, aprofundando a capacidade de reflexao sobre os filmes
e sua contribuicdo para o desenvolvimento cultural, social e pessoal.
Suas atividades realizam-se nas escolas de educacgao basica e secun-
ddria desse pais, mas também promove atividades fora do ambiente
escolar, em salas de cinema e outros locais publicos, com vistas e
envolver a comunidade em torno do conhecimento do cinema.
Contudo, contempla também a os novos modos de consumo, fora
das salas comerciais e do modo tradicional, através dos atuais meios
e formatos trazidos pela tecnologia digital mével.

Para a discussao sobre o PNC, trouxemos informacdes obtidas
por meio de pessoas diretamente ligadas ao Plano, como Ana Isabel
Soares, que participou do programa que lhe serviu de modelo, o
Juventude-Cinema-Escola, e depois ocupou cargos de relevancia
durante o seu planejamento e implementacdo pelo governo portu-
gués. Jodo Pinto pesquisou o PNC em sua tese de doutorado, em
particular a atuacdo do Plano em suas redes sociais durante o periodo
da pandemia de COVID-19, que impds o fechamento das escolas e
o encerramento de suas atividades presenciais. Conforme observou,
contudo, a presenca online do PNC fez com que as atividades, mesmo
remotamente, mantivessem-se presentes e relevantes para os alunos
e familiares, constituindo-se também como fonte de informacgdes para
outros interessados no setor audiovisual.



Anténio Costa Valente, com quem também conversamos,
defende que uma literacia filmica deve necessariamente contemplar
a existéncia desses meios digitais, presentes de forma constante no
contexto escolar, ja que todos os alunos e professores possuem seus
smartphones. E complementa:

E 6bvio que experimentar outros mundos da producdo, experimentar
outros mundos da escrita, outros mundos de passar da escrita para as
imagens, aproximar as imagens e este mundo daquilo que forma como
podem ser os pensamentos, tanto narrativos, como pensamentos de
andlise, como pensamentos de debate, como pensamentos de emocéo,
obviamente que isso vai sempre passar e obrigar a que, de alguma forma,
se pense sempre como € tdo importante ter nos dias de hoje, ndo s6 um
Plano Nacional de Leitura, como um Plano Nacional de Cinema, como isso
nos obriga a transformar. E se tudo se transforma, esses planos também
tém de se estar a transformar, tem de acompanhar este processo.

Finalmente, discutimos alguns resultados observados nos
alunos expostos a literacia filmica por meio das atividades do PNC.
Ana Isabel Soares relata, pela sua experiéncia tanto como aluna de
programas que antecederam o PNC, como posteriormente enquanto
docente, uma diferenca qualitativa na atencao ao assistir e analisar
um filme, por conta dessa educacdo para a linguagem do cinema, a
ampliagdo do repertdrio visual e a partilha de referéncias filmicas,
artisticas e historicas.

Porém, os dados sdo ainda escassos para avaliar os resultados e o
desempenho, enquanto criadores e produtores de obras audiovisuais,
dos alunos que foram expostos a esses programas de literacia, devido
a esses programas terem sido implementados hd pouco mais de uma
década, de forma que fica em aberto, para futuros artigos, comenta-
rios acerca desses resultados, tdo logo eles sejam publicados.

Conforme expusemos, o simples acesso a tecnologia de
producdo por meio dos dispositivos digitais, conforme criticam Reia-
Baptista et a/ (2014) com relagdo aos discursos dos fabricantes de



hardware e software, nao torna as pessoas criativas e conscientes
de como se elabora uma pega dos pontos de vista conceitual e
técnico. Faz-se visivel a importancia de uma literacia midiatica, em
geral, e filmica, em particular, através de programas como o PNC,
como meios para um consumo (e produg¢do) mais conscientes e
para uma atuacdo cidada plena, nesta sociedade atual tecnoldgica
e midiatizada. Como afirmam Reia-Baptista et al. (2014), a literacia
filmica é parte de um sistema flexivel e adaptdvel de praticas que
se alteram dependendo do contexto: para dispositivos méveis ou
salas de cinema, em estudos midiaticos ou Histdoria, como direito
universal ou como caminho profissional. Em todas essas formas, a
literacia filmica possui algo poderoso para oferecer aos jovens.
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